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ในปัจจุบันศักยภาพของเมืองและท้องถิ่นในทุกประเทศทั่วโลก
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ประชากรกลุ่มทักษะที่หลากหลาย มีพื้นที่ค้าขายและมีพื้นที่ส่งเสริมการ
ทำกิจกรรม มีสภาพแวดล้อมทางกายภาพที่สะท้อนให้เห็นถึงคุณภาพ
ชีวิต และมีองค์ประกอบในการบริหารจัดการเมืองและท้องถิ่นที่เอื้อต่อ
การเป็นกลไกพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ


ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555-
2559) ที่ดำเนินอยู่ในปัจจุบัน ได้กำหนดทิศทางการพัฒนาประเทศไว้
อย่างชัดเจน โดยเน้นการพัฒนาจากความรู้และทักษะของท้องถิ่น 
ผสานกับการพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และการสร้างสรรค์
นวัตกรรม เป็นการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจจากเศรษฐกิจแบบ
อุตสาหกรรมรับจ้างผลิตสู่การพัฒนาเศรษฐกิจบนฐานความรู้และ


ความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งครอบคลุมถึงการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ 


การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ ดังนั้น 
การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสภาพแวดล้อมของท้องถิ่นที่เอื้อต่อ
การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรือการพัฒนา “เมืองสร้างสรรค์” 
เป็นสิ่งที่ต้องดำเนินการควบคู่กันไป 
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และศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ของท้องถิ่นในประเทศไทย และกรณีศึกษา
เมืองที่พัฒนาจนประสบความสำเร็จในต่างประเทศ เพื่อให้เห็นถึง
ศักยภาพของท้องถิ่นและบทบาทของผู้นำท้องถิ่นในการผลักดัน
แนวทางการพัฒนาเมือง/ท้องถิ่นสร้างสรรค์ให้เป็นรูปธรรม เพื่อเป็น
แนวทางแก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นต่างๆ ในการสำรวจ ประเมิน
ศักยภาพของสินทรัพย์สร้างสรรค์ของท้องถิ่นเพื่อกำหนดแนวทางการ
พัฒนาเมือง/ท้องถิ่นสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนต่อไป


สดุทา้ยนี ้ผูเ้ขยีนตอ้งขอขอบคณุ วทิยาลยัพฒันาการปกครองทอ้งถิน่ 
สถาบันพระปกเกล้า และ ผู้ช่วยศาสตราจารย ์ดร.อรทัย ก็กผล ที่เปิด
พืน้ทีท่างวชิาการใหเ้ชือ่มโยงองคค์วามรูใ้นการพฒันาเมอืงสรา้งสรรคก์บั
การพฒันาทอ้งถิน่ และสนบัสนนุทนุเพือ่การเขยีนและการจดัพมิพห์นงัสอื
เล่มนี ้คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัย
ธรรมศาสตร ์และศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) ที่เอื้อเฟื้อข้อมูล
การวิจัยและให้การสนับสนุนการวิจัยเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทย


อย่างต่อเนื่อง อาจารย์รัชดาพร คณิตพันธุ ์และคุณกิติรัตน ์ปิติพานิช 


ที่เปิดโอกาสให้มีการศึกษาวิจัยเมืองสร้างสรรค์ครั้งแรกในประเทศไทย 
ศาสตราจารยซ์ซูกู ิโนบฮุารา จากมหาวทิยาลยัเมอืงโยโกฮามา คณุคนุโิยช ิ
นาโอยูกะ จากสำนักงานพัฒนาเมืองโยโกฮามา และคุณพรหมจวรรณ 
อดุมมะนะ ทีใ่หข้อ้มลูเชงิลกึกรณศีกึษาเมอืงโยโกฮามาและเมอืงคานาซาวา 
คุณสุขสันต ์ชื่นอารมย ์คุณกัญชล ีแดงกุล และคุณอติพร แก้วเปีย


ทีช่ว่ยดำเนนิการใหก้ารเรยีบเรยีง จดัพมิพ ์สำเรจ็ไปไดด้ว้ยด
ี
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ : 

แ น ว ท า ง ก า ร พั ฒ น า เ มื อ ง จ า ก สิ น ท รั พ ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ท้ อ ง ถิ่ น ไ ท ย


บทนำ




ศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศไทยในอดีตเกิดขึ้นจากการ



มองหาสินทรัพย์ในดิน การหาศักยภาพของท้องถิ่น การพัฒนาระบบ

ชลประทาน และการเปลี่ยนพื้นที่รกร้างให้เป็นพื้นที่เพาะปลูกที่เชื่อมโยง

กับตลาดโลก การพัฒนาศักยภาพของประเทศด้วยจุดแข็งทาง

ภูมิศาสตร์และสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติทำให้เศรษฐกิจการเกษตร

ของประเทศมีความเข้มแข็งและยั่งยืน ในเวลาต่อมา ความพยายามของ

ประเทศในการเปลี่ยนแปลงจากเศรษฐกิจบนฐานของการเกษตรไปสู่

เศรษฐกิจอุตสาหกรรมเพื่อเพิ่มความมั่งคั่งแบบก้าวกระโดดด้วยความ

หวังที่จะแก้ปัญหาความยากจนทำให้ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตของ

อุตสาหกรรมต่างชาติที่สำคัญของโลก ทำให้ประเทศไทยกลายเป็น

ประเทศอุตสาหกรรมรับจ้างผลิตที่พึ่งพาเทคโนโลยีและนวัตกรรมของ

ต่างประเทศเป็นหลัก ข้อได้เปรียบด้านราคาแรงงานในอดีตกลับกลาย

เป็นความเสี่ยงเมื่อประเทศเพื่อนบ้านสามารถผลิตสินค้าได้ในราคา

แรงงานที่ต่ำกว่า สถานการณ์ที่ เกิดขึ้นทำให้ประเทศไทยสูญเสีย

ศักยภาพในการแข่งขัน การปรับโครงสร้างการผลิตเพื่อความอยู่รอด



จึงเป็นสิ่งที่ประเทศหลีกเลี่ยงไม่ได
้



�เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ระบบเศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมในประเทศไทยมีผลโดยตรงต่อการ

สร้างสภาพแวดล้อมเมืองไปในทิศทางเดียวกัน สะท้อนออกมาใน

แนวคดิการวางผงัเมอืง การวางผงัโครงการ และการสรา้งสถาปตัยกรรม 

ที่ให้ความสำคัญกับการขนส่งสินค้า และการเคลื่อนย้ายแรงงาน ทำให้

เกิดโครงข่ายถนนขนาดใหญ่รุกล้ำเข้าไปในพื้นที่การเกษตร มีการแยก

พื้นที่ย่านธุรกิจและที่อยู่อาศัยออกจากกัน ทำให้คนทำงานในเมืองต้อง

เดินทางไกลเพื่อเข้าถึงพื้นที่ย่านศูนย์กลางธุรกิจก่อให้เกิดปัญหาจราจร

อย่างต่อเนื่อง ตรรกะการคิดวางแผนและพัฒนากายภาพเมืองตั้งแต่การ

ออกแบบวางผังจนถึงแนวทางการแก้ปัญหาเมืองจึงเป็นการให้ความ

สำคัญกับการขนส่งและรถยนต์ที่สัญจรไปมาในพื้นที่เมืองมากกว่า

คุณภาพชีวิตประชากรเมือง 


ทิศทางการพัฒนาเมืองและการพัฒนาท้องถิ่นในศตวรรษที่ 21 

เป็นการพัฒนาเมืองที่ ให้ความสำคัญกับมนุษย์เพราะมนุษย์เป็น

สินทรัพย์ที่สำคัญที่สุดและเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

เมืองและท้องถิ่น การมีสภาพแวดล้อมเมืองที่เป็นมิตรกับมนุษย์ เช่น 



มีทางเดินเท้าที่กว้าง มีร่มเงา และมีความปลอดภัยจากการจราจร 



มีพื้นที่เพื่อการมีปฎิสัมพันธ์ เอื้อต่อการพัฒนาและการเจริญเติบโตของ

อตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์และการใหค้วามสำคญักบักจิกรรมทางวฒันธรรม 

ซึ่งถือเป็นทรัพยากรสร้างสรรค์ จึงเป็นส่วนประกอบสำคัญที่ทำให้ความ

เป็นเมืองสร้างสรรค์ของแต่ละท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่แตกต่าง

กันไป   


การพัฒนาเมืองและการพัฒนาท้องถิ่นไปสู่เมืองสร้างสรรค์นั้น 



ผู้บริหารเมือง/ท้องถิ่นมีบทบาทที่สำคัญที่สุดในการขับเคลื่อนนโยบาย

เมืองสร้างสรรค์ เพราะผู้บริการเมือง/ท้องถิ่นเป็นผู้ได้รับโอกาสในการ

บริหารจัดการเมืองและเป็นผู้ที่สามารถดำเนินโครงการจากระดับ



�
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


นโยบายไปสู่การปฎิบัติจนสำเร็จเป็นรูปธรรม การพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์เป็นการพัฒนาที่ต้องมีการผลักดันอย่างจริงจังและจำเป็นต้อง

ใช้งบประมาณในการพัฒนากายภาพเมืองให้มีความสะดวกสบาย 

สวยงาม และเอื้อต่อการมีปฎิสัมพันธ์และการประกอบธุรกิจของ

ประชากรเมือง/ท้องถิ่น จึงเป็นรูปแบบการพัฒนาที่จำเป็นอย่างยิ่งที่จะ

ต้องได้รับการสนับสนุนทางการเมืองและมวลชน ผู้บริหารเมืองจึงต้อง

เป็นผู้ที่สามารถสร้างความเข้าใจในแนวคิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์

แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย รวมทั้งการปรับทัศนคติและรูปแบบการทำงาน

ของหน่วยงานท้องถิ่นในการบริหารงานเพื่อเปลี่ยนความคิดในการ

พัฒนาเมือง/ท้องถิ่นจากยุคเศรษฐกิจอุตสาหกรรมสู่ยุคแห่งการพัฒนา

เมืองสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 


หนังสือเมืองสร้างสรรค์: แนวทางการพัฒนาเมืองจาก
สินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย 


ประกอบด้วยเนื้อหา 5 บท กล่าวคือ


บทที่ 1 จากเศรษฐกิจสร้างสรรค์สู่เมืองสร้างสรรค์ กล่าวถึง

หลักการและเหตุผลที่ประเทศไทยต้องปรับเปลี่ยนแนวคิดในการพัฒนา

เมืองอันเนื่องมาจากข้อจำกัดในหลายด้านที่อาจทำให้ประเทศสูญเสีย

ศักยภาพในการแข่งขัน ทิศทางการพัฒนาเมืองในศตวรรษที่ 20 และ

การเปลี่ยนแปลงของแนวคิดการพัฒนาเมืองสู่การพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ในศตวรรษที่ 21 บทบาทของผู้นำท้องถิ่นในการขับเคลื่อน

นโยบายเมืองสร้างสรรค์ และพัฒนาการของนโยบายเมืองสร้างสรรค์ใน

ประเทศไทย


บทที่ 2 กรุงเทพฯ: แหล่งรวมบุคลากร เศรษฐกิจ และพื้นที่

สร้างสรรค์ของประเทศ เป็นการนำเสนอกรณีตัวอย่างการสำรวจและ

การวิเคราะห์ข้อมูลในพื้นที่ที่มีความเป็นเมืองใหญ่ ที่ชี้ ให้เห็นถึง



�เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ศักยภาพของสินค้าและบริการ บริบททางสังคมวัฒนธรรม การรวมกลุ่ม

กันของผู้ประกอบการในธุรกิจสร้างสรรค์ที่สร้างความโดดเด่นให้กับ

พื้นที่ ด้วยการกำหนดขอบเขตพื้นที่อย่างชัดเจนและมีการเก็บข้อมูล

อย่างละเอียดของกิจกรรมสร้างสรรค์ เพื่อค้นหาทรัพยากรที่มีอยู่จริง

และเป็นปัจจุบันสำหรับการกำหนดแนวทางการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ 

โดยประกอบด้วยสองกรณีตัวอย่าง กรณีแรกเป็นการสรุปข้อมูลจาก

โครงการศึกษา “6 พื้นที่สร้างสรรค์กรุงเทพฯ: จตุจักร ทองหล่อ 

สยามสแควร์ ทาวน์อินทาวน์ อาร์ซีเอ และสุขุมวิท” (Six Bangkok 

Creative Spaces) ดำเนินการโดยนักศึกษาปริญญาโทชั้นปีที่ 1 สาขา

สถาปัตยกรรม และคณาจารย์คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการ

ผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในปี 2552  กรณีตัวอย่างที่สองเป็น

ข้อมูลจากโครงการศึกษา “ศักยภาพสู่การก้าวเป็น...กรุงเทพฯ 
 

เมืองสร้ างสรรค์ : การศึกษาพื้นที่ อุตสาหกรรมแฟชั่นใน

กรุงเทพมหานคร” ซึ่งเกิดจากการทำงานร่วมกันระหว่างศูนย์

สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) และคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และ

การผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในปี 2553  เป็นการสำรวจย่าน

แฟชั่นโดยรอบในกรุงเทพมหานคร 12 ย่าน ประกอบด้วย ประตูน้ำ 

โบ๊เบ๊ พาหุรัด บางลำภู จตุจักร สยามสแควร์ สวนลุมไนท์บาซาร์ 



ซอยละลายทรัพย์ ตลาดหลังการบินไทย ตะวันนา คลองสาน และ

ยูเนียนมอลล์


บทที่ 3 ท้องถิ่นกับศักยภาพเชิงสร้างสรรค์: กรณีศึกษาพื้นที่

บางกะเจ้าและจังหวัดเชียงใหม่ เป็นการนำเสนอกรณีตัวอย่างการ

สำรวจวิเคราะห์พื้นที่เพื่อค้นหาศักยภาพและสินทรัพย์ที่ซ่อนอยู่ใน



ท้องถิ่น ซึ่งสามารถนำมาใช้เป็นจุดเด่นในการพัฒนาด้วยการนำ

สินทรัพย์นั้นมาสร้างมูลค่าร่วมกับความคิดสร้างสรรค์ให้กับท้องถิ่นได้ 

ตัวอย่างแรกได้แก่ พื้นที่บางกะเจ้า จังหวัดสมุทรปราการ โดยสรุป



�
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เนื้อหาจากรายงานการสำรวจพื้นที่บางกะเจ้า “เกาะเล็กเรื่องใหญ่: 

เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์สร้างสรรค์ บางกะเจ้า” ดำเนินการโดย



นักศึกษาปริญญาโทชั้นปีที่ 1 สาขาสถาปัตยกรรม และคณาจารย์



คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ใน

ปี 2553 และกรณีตัวอย่างที่สองเป็นข้อมูลจากโครงการ “เปิด

ศักยภาพเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์” ซึ่งเกิดจากการทำงานร่วมกัน

ร ะห ว่ า ง ศู น ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ง า น ออกแบบ ( TCDC ) แ ล ะ คณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในปี 

2554  เป็นการสำรวจอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของเชียงใหม่ที่มีความ

สำคัญในเชิงเศรษฐกิจและความคิดสร้างสรรค์ ผ่าน 3 พื้นที่ ได้แก่ 



ย่านนิมมานเหมินทร์ ย่านวัดอุโมงค์ โป่งน้อย และย่านคูเมือง


บทที่ 4  เมืองสร้างสรรค์ในต่างประเทศ: กรณีศึกษาเมือง
 

โยโกฮามาและเมืองคานาซาวา ประเทศญี่ปุ่น เป็นการนำเสนอ

ต้นแบบการพัฒนาท้องถิ่นสร้างสรรค์จากต่างประเทศด้วยการ



นำสินทรัพย์ภายในท้องถิ่นมาสร้างคุณค่าผ่านความคิดสร้างสรรค์ 



จนสร้างรายได้ให้กับคนในพื้นที่และสร้างชื่อเสียงในระดับสากล บทบาท

ของแต่ละภาคส่วนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาเมืองท้องถิ่น ทั้งภาครัฐ 

หน่วยงานท้องถิ่น สถาบันการศึกษา กลุ่มคนทำงานศิลปะและงาน

สร้างสรรค์ หน่วยงานที่ไม่แสวงหาผลกำไร กรณีตัวอย่างแรกได้แก่ 

เมืองโยโกฮามา ประเทศญี่ปุ่น เป็นเมืองที่มีการปรับรูปแบบการบริหาร

จัดการเมืองใหม่ จากเดิมที่เคยเน้นการพัฒนาอุตสาหกรรมมีการปรับ

ทิศทางของนโยบายมุ่งสู่การสร้างสรรค์งานศิลปะและฟื้นฟูวัฒนธรรม

ของเมือง และการพัฒนากายภาพเมืองเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมและ

กิจกรรมสร้างสรรค์ของเมือง กรณีตัวอย่างที่สอง ได้แก่ เมืองคานาซาวา 

ประเทศญี่ปุ่น เป็นเมืองที่มีการนำสินทรัพย์ของพื้นที่ซึ่งมีความโดดเด่น

ด้านวัฒนธรรมที่มีรากเหง้ามายาวนานทั้ง ศิลปะ หัตถกรรม การทำ



�เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


อาหาร การแสดง ที่มีอยู่แล้วมาผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์และ

การบริหารจัดการที่ชาญฉลาด ส่งผลให้เมืองคานาซาวากลายเป็นเมือง

หัตถกรรมสร้างสรรค์และการพัฒนาที่ยั่งยืน


บทที่ 5 อนาคตเมืองสร้างสรรค์บนรากฐานที่เข้มแข็งของ
 

ท้องถิ่นไทย เป็นการสรุปความสำคัญขององค์ประกอบหลักของ



เมืองสร้างสรรค์ ได้แก่ต้นทุนทางวัฒนธรรมและทรัพยากรมนุษย์ซึ่งถือ

เป็นรากฐานที่สำคัญของท้องถิ่นและเป็นสารตั้งต้นในการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย

กระบวนการสร้างสรรค์มูลค่า (Value Creation) และการกำหนด

ทิศทางการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของท้องถิ่นที่สอดคล้องกับสินทรัพย์

และศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ที่มีอยู่ เดิมเพื่อให้ท้องถิ่นเป็นเมือง

สร้างสรรค์ที่มีลักษณะเฉพาะและสะท้อนตัวตนที่แท้จริงของท้องถิ่น


เนื้อหาทั้ง 5 บท จะชี้ให้เห็นถึงแนวทางการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ 

ตั้งแต่กระบวนการในการสำรวจเพื่อเก็บข้อมูลโดยละเอียด และ

วิเคราะห์ศักยภาพของท้องถิ่น ตัวอย่างของพื้นที่เมืองและท้องถิ่น



ที่พัฒนาจนประสบความสำเร็จเป็นรูปธรรม ซึ่งจะเป็นแนวทางในการ

พัฒนาท้องถิ่นของประเทศบนสินทรัพย์สร้างสรรค์ของท้องถิ่นเพื่อความ

เข้มแข็งทางเศรษฐกิจของประเทศอย่างยั่งยืน












เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ : 

แ น ว ท า ง ก า ร พั ฒ น า เ มื อ ง จ า ก สิ น ท รั พ ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ท้ อ ง ถิ่ น ไ ท ย


1


จากเศรษฐกิจสร้างสรรค์

สู่เมืองสร้างสรรค์




อนาคตประเทศไทย: จากเศรษฐกจิอตุสาหกรรมสูเ่ศรษฐกจิสรา้งสรรค
์

	 การเป็นประเทศเกษตรกรรมในอดีต 


	 การเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมแบบเป็นฐานการผลิต 


	 การสูญเสียศักยภาพการแข่งขันด้านราคาแรงงาน


	 ทางรอดด้วยความคิดสร้างสรรค์และการสร้างนวัตกรรม


การพัฒนาเมืองในระบบเศรษฐกิจอุตสาหกรรมในศตวรรษที่ 20 


	 สภาพแวดล้อมเมืองในปัจจุบัน ผลจากการพัฒนาเมืองด้วยทัศนคติแบบ



	 เศรษฐกิจอุตสาหกรรม


	 การคมนาคมในเมืองที่ให้รถยนต์เป็นใหญ่


	 การขาดพื้นที่สร้างสรรค์


การพัฒนาเมืองในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในศตวรรษที่ 21


	 เมืองที่ให้ความสำคัญกับมนุษย์และคุณภาพชีวิต


	 กายภาพเมือง-ฮาร์ดแวร์


	 กลุม่มวลชนคนสรา้งสรรค-์ซอฟทแ์วร ์กลไกขบัเคลือ่นเศรษฐกจิสรา้งสรรค
์

	 ผู้บริหารเมือง/ท้องถิ่น ผู้นำนโยบายเมืองสร้างสรรค์สู่การเปลี่ยนแปลงที่



	 เป็นรูปธรรม


	 นโยบายเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทย


การสัมมนากรุงเทพเมืองสร้างสรรค์ ปี 2552


	 งานวิจัยเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทย


	 รางวัลเมืองสร้างสรรค์ โดยกระทรวงพาณิชย์




11เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


อนาคตประเทศไทย: 

จากเศรษฐกิจอุตสาหกรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์


	 การเป็นประเทศเกษตรกรรมในอดีต 


เป็นที่ทราบโดยทั่วกันว่า ในอดีต ประเทศไทยเป็นประเทศที่มี

รากฐานทางเศรษฐกิจจากภาคเกษตร การเลิกทาสในสมัยรัชกาลที่ 5 

ทำให้เกิดแรงงานและศักยภาพการผลิตภาคเกษตรจำนวนมหาศาล 

การพัฒนาระบบชลประทานของประเทศที่เกิดขึ้นในช่วงเวลาเดียวกัน 

โดยเฉพาะการเปิดพื้นที่ลุ่มภาคกลางที่เป็นพื้นที่รกร้างเดิมด้วยการ



ขุดคลองรังสิตประยูรศักดิ์ เมื่อปี 2433 เพื่อดึงน้ำจากแม่น้ำเจ้าพระยา

และแม่น้ำบางปะกงเข้ามาใช้ในการเกษตร อุตสาหกรรมการเกษตรของ

ประเทศจึงเริ่มขึ้นจากนั้นเป็นต้นมา 30 ปีหลังจากระบบชลประทาน



ดังกล่าวเสร็จสมบูรณ์ในปี 2488 ประเทศไทยสามารถส่งออกข้าวเป็น

อันดับหนึ่งของโลกและรักษาตำแหน่งได้อย่างต่อเนื่อง ความสำเร็จของ

ประเทศไทยเกิดขึ้นจากการมองหาสินทรัพย์ในดิน การหาศักยภาพของ

ท้องถิ่น การเปลี่ยนพื้นที่รกร้างให้เป็นพื้นที่เพาะปลูกที่เชื่อมโยงกับ

ตลาดโลก


	 การเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรม

	 แบบเป็นฐานการผลิต 


ความพยายามของประเทศไทยในการเปลี่ยนแปลงจากเศรษฐกิจ



บนฐานของการเกษตรไปสู่ความเป็น “ประเทศอุตสาหกรรมใหม่” 

หรือ “นิคส์” (Newly Industrialized Countries, NICs) ในช่วงทศวรรษ

ที่ 80 ด้วยความเชื่อที่ว่าประเทศไทยมีศักยภาพทัดเทียมกับประเทศ



ในกลุ่มอุตสาหกรรมใหม่อื่นๆ เช่น ประเทศเกาหลีใต้ ไต้หวัน สิงค์โปร์ 

และฮ่องกง และการเป็นประเทศอุตสาหกรรมจะทำให้แก้ปัญหาความ

ยากจนของประเทศ จากความพยายามดังกล่าวทำให้ประเทศไทย





12
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


กลายเป็นฐานการผลิตที่สำคัญของโลก มีนโยบายในการพัฒนา

ทรัพยากรมนุษย์ เพื่ อ ให้มีความพร้อมในการทำงานกับระบบ

อุตสาหกรรม การศึกษาด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมีการตื่นตัวและ

ได้รับความสนใจจากคนรุ่นใหม่จำนวนมาก 20 ปีผ่านไปประเทศไทย

เป็นผู้ผลิตรถยนต์เป็นอันดับที่ 10 ของโลก แต่เป็นประเทศที่ไม่มี



แบรนด์รถยนต์เป็นของตัวเอง แตกต่างจากประเทศมาเลเซียที่นอกจาก

เป็นฐานการผลิตรถยนต์ให้กับบริษัทมิตซูบิชิ มอเตอร์ส ตั้งแต่ปี 1985 

ยังมีกระบวนการถ่ายโอนความรู้ด้านวิศวกรรมยานยนต์จากบริษัท



มิตซูบิชิ มอเตอร์ส จนสามารถออกแบบและผลิตรถของตนเองได้

สมบรูณใ์น 15 ปตีอ่มา แทบทกุอตุสาหกรรมตกอยใูนสภาพเดยีวกนั นัน่ 

หมายความว่าประเทศไทยเป็น “ประเทศอุตสาหกรรมรับจ้างผลิต” 

ที่ไม่ได้มีเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่เป็นสารตั้งต้นของอุตสาหกรรมที่

เป็นของตนเอง


	 การสูญเสียศักยภาพการแข่งขันด้านราคาแรงงาน


ปฎิเสธไม่ได้ว่าสองทศวรรษที่ผ่านมาการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจ

แบบอุตสาหกรรมรับจ้างผลิตของประเทศไทยได้อาศัยความได้เปรียบ

ด้านแรงงาน ไม่ว่าจะเป็นในส่วนของค่าแรงที่ต่ำกว่าประเทศกำลัง

พัฒนาอื่นๆ หรือการพัฒนาด้านทักษะที่สอดคล้องกับความต้องการของ

ตลาดอย่างต่อเนื่อง ในปัจจุบันข้อได้เปรียบดังกล่าวเป็นเพียงข้อมูล

เปรียบเทียบของนักลงทุนเพราะค่าแรงของแรงงานไทยถีบตัวสูงขึ้น 

แรงงานของไทยจึงเปลี่ยนสถานะจากข้อได้เปรียบเป็นต้นทุนการผลิต

ราคาแพง


	 ทางรอดด้วยความคิดสร้างสรรค์และการสร้างนวัตกรรม


จากข้อจำกัดในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นด้านแรงงาน หรือความเสี่ยง

ในการย้ายฐานการผลิตของอุตสาหกรรมต่างชาติที่มาลงทุนในประเทศ



13เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


อันเนื่องมาจากความไม่แน่นอนในเสถียรภาพทางการเมืองหรือความ

เสี่ยงอันเนื่องมาจากภัยพิบัติทางธรรมชาติทำให้ประเทศไทยมีทางเลือก

ไม่มากในอนาคต ทางภาครัฐได้เล็งเห็นความจำเป็นในการปรับตัวเพื่อ

ให้ประเทศไม่สูญเสียศักยภาพในการแข่งขัน โดยในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 10 (พ.ศ. 2550 - 2554) 

(สำนักงานคณะกรรมการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 2549) ได้ให้

ความสำคัญในการปรับโครงสร้างการผลิตเพื่อเพิ่มผลิตภาพและคุณค่า

ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และความเป็นไทย โดยได้วาง

แนวทางการปรับโครงสร้างภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาค

บริการที่ใช้กระบวนการพัฒนาคลัสเตอร์และห่วงโซ่อุปทาน การเพิ่มขีด

ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อปรับ

โครงสร้างการผลิตสู่การสร้างสรรค์มูลค่า (Value Creation) ของสินค้า

และบริการบนฐาน ความรู้และนวัตกรรม รวมทั้งความเชื่อมโยงระหว่าง

การผลิตเพื่อทำให้มูลค่าสูงขึ้น ในส่วนของภาคบริการมีเป้าหมาย



ผลักดันให้เป็นแหล่งรายได้หลักของประเทศ โดยมีเป้าหมายพัฒนาการ

ท่องเที่ยวไทยให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางธรรมชาติและ

วัฒนธรรมของภูมิภาค บนฐาน ความโดดเด่นและหลากหลายของ

ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรมและความเป็นไทย และพัฒนาขีดความ

สามารถในการแข่งขันของธุรกิจบริการที่มีศักยภาพ เพื่อขยายฐานการ

ผลิตและการตลาดธุรกิจบริการครอบคลุมระดับภูมิภาค บนฐานการ

สร้างความแตกต่างและความชำนาญเฉพาะด้านของบริการ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่ง การส่งเสริมการลงทุน และพัฒนาธุรกิจบริการที่เกี่ยวเนื่องกับ

การทอ่งเทีย่วเพือ่รองรบัตลาดกลุม่นกัทอ่งเทีย่วทีม่คีวามสนใจเฉพาะดา้น 

และสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ธุรกิจ ได้แก่ ธุรกิจบริการสุขภาพ ธุรกิจ



ศูนย์ประชุมและแสดงสินค้า การพำนักระยะยาว และ แหล่งท่องเที่ยวที่

มนุษย์สร้างขึ้น เป็นต้น 




14
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การพัฒนาเมืองในระบบเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

ในศตวรรษที่ 20 


	 สภาพแวดล้อมเมืองในปัจจุบัน ผลจากการพัฒนาเมือง

	 ด้วยทัศนคติแบบเศรษฐกิจอุตสาหกรรม


เศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมที่เน้นการผลิตจำนวนมากมีผลโดยตรง

ต่อการสร้างสภาพแวดล้อมเมืองที่สอดคล้องไปในแนวทางเดียวกัน 

กล่าวคือ การผลิตแบบจำนวนมากต้องมีการแยกระบบการผลิตเป็น

ส่วนๆ ตามสายพานการผลิต (Assembly Line) มนุษย์ซึ่งเป็นส่วนหนึ่ง

ของธุรกิจและกระบวนการผลิตจึงมีการแบ่งแยกหน้าที่ตามทักษะและ

ความเชี่ยวชาญที่ชัดเจน การแบ่งโครงสร้างการทำงานในลักษณะ



ดังกล่าวมีอิทธิพลโดยตรงต่อแนวคิดในการวางผังเมือง การวางผัง

โครงการ และการสรา้งสถาปตัยกรรม ทีม่ององคป์ระกอบตา่งๆ ของเมอืง 

และการใช้งานพื้นที่เมือง ตลอดจนการวางกลุ่มอาคารแบบแยกส่วน

ทำให้คนขาดการมีปฎิสัมพันธ์ ขาดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้


	 การคมนาคมในเมืองที่ให้รถยนต์เป็นใหญ่


การวางผังเมืองที่ได้รับอิทธิพลจากเศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมที่ให้

ความสำคัญกับการขนส่งสินค้าตั้งแต่กระบวนการผลิตจนถึงการจัด

จำหน่ายทำให้เกิดถนนขนาดใหญ่จำนวนมาก การแยกพื้นที่ย่านธุรกิจ

และที่อยู่อาศัยออกจากกันอย่างสิ้นเชิงทำให้คนทำงานในเมืองต้อง



ขับรถออกจากบ้านแต่เช้าและใช้เวลาเดินทางนับชั่วโมงกว่าจะเข้าถึง

พื้นที่ย่านธุรกิจใจกลางเมืองได้ ทำให้เกิดปัญหาจราจรติดขัดในช่วงเช้า

และหลังเวลาเลิกงาน เพื่อแก้ปัญหาจราจรในย่านใจกลางเมือง ผู้บริหาร

เมืองจึงเสนอทางออกอันชาญฉลาดบนฐานของข้อมูลที่ชี้ให้เห็นว่าพื้นที่

ถนนไม่เพียงพอกับจำนวนรถยนต์ที่เพิ่มขึ้นด้วยการลดพื้นที่ทางเท้า

เพื่อเพิ่มเส้นทางรถยนต์ซึ่งถือเป็นการลิดรอนสิทธิ์ของผู้ใช้ทางเท้า





15เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ซึ่งเป็นประชากรเมืองส่วนใหญ่ ตรรกะการคิดวางแผนและพัฒนา

กายภาพเมืองตั้งแต่การวางผังจนถึงการแก้ปัญหาเมืองจึงอยู่บนฐานที่

ให้ให้ความสำคัญกับรถยนต์ที่สัญจรไปมาในพื้นที่ เมืองมากกว่า

ประชากรเมือง 


	 การขาดพื้นที่สร้างสรรค์


ผลของการพัฒนาเมืองโดยได้รับอิทธิพลจากเศรษฐกิจแบบ

อุตสาหกรรมทำให้การใช้งานพื้นที่เมืองแยกออกจากกัน นอกจาก

ประชากรเมืองจะต้องสูญเสียเวลาในการเดินทางแล้วยังขาดโอกาสที่จะ

ได้พบปะสังสรรค์กันด้วย การพบปะสังสรรค์เพื่อพูดคุยแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในสภาพแวดล้อมที่ไม่เป็นทางการเป็นอีกแนวทางหนึ่ง

ของรูปแบบการทำงานในอนาคต ตัวอย่างเช่นสำนักงานของบริษัท



กูเกิลในประเทศสหรัฐอเมริกา ที่เปลี่ยนสภาพแวดล้อมการทำงานที่เป็น

ทางการไปสู่สำนักงานที่เหมือนสวนสนุกและที่พักผ่อนหย่อนใจทำให้

บรรยากาศของการทำงานมีความผ่อนคลาย ผู้ปฎิบัติงานสามารถที่จะ

นั่งทำงานบริเวณไหนก็ได้ที่ตนเองพอใจ รูปแบบสำนักงานที่บริษัท



กูเกิลนำมาใช้กลายเป็นต้นแบบในการพัฒนาสภาพแวดล้อมการทำงาน

ในศตวรรษที่ 21 ที่มีมนุษย์เป็นศูนย์กลาง





การพัฒนาเมืองในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในศตวรรษที่ 21


	 เมืองที่ให้ความสำคัญกับมนุษย์และคุณภาพชีวิต


ทิศทางการพัฒนาเมืองในศควรรษที่ 21 เป็นการพัฒนาเมืองที่ให้

ความสำคัญกับมนุษย์เพราะมนุษย์เป็นสินทรัพย์ที่สำคัญที่สุดของเมือง

และเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเมือง การมีสภาพแวดล้อม



16
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เมืองที่เป็นมิตรกับมนุษย์ เช่น มีทางเดินเท้าที่กว้าง มีร่มเงา และมี

ความปลอดภัยจากการจราจร มีพื้นที่เพื่อการมีปฎิสัมพันธ์ และเอื้อต่อ

การพัฒนาและการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์


	 กายภาพเมือง-ฮาร์ดแวร์


ชาร์ลส์ แลนดรีย์ ผู้ เชี่ยวชาญด้านการวางแผนการประยุกต์ใช้

วัฒนธรรมเพื่อการฟื้นฟูเมืองและผู้เขียนหนังสือ The Creative City 

(Landry, 2000) ได้กล่าวไว้ว่า คนและวัฒนธรรมท้องถิ่นมีส่วนสำคัญ

ในการทำให้เมืองเป็นพื้นที่ของความสร้างสรรค์และทำให้เกิดพลวัตขึ้น

ในสังคมเมือง ดังนั้นความเป็นท้องถิ่นที่สื่อสารออกมาทางศิลปะใน



รูปแบบต่างๆ และกิจกรรมทางวัฒนธรรมซึ่ งถือเป็นทรัพยากร

สร้างสรรค์ จึงเป็นส่วนประกอบสำคัญที่ทำให้ความเป็นเมืองสร้างสรรค์

ของแต่ละท้องถิ่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่แตกต่างกันไป   


	 กลุ่ มมวลชนคนสร้ างสรรค์ - ซอฟท์ แวร์ กล ไกขั บ เคลื่ อ น
 
	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์


ริชาร์ด ฟลอริดา ผู้ให้นิยามกลุ่มมวลชนสร้างสรรค์ (Creative 

Class)  กล่าวไว้ว่า กลุ่มมวลชนสร้างสรรค์ซึ่งเป็นกลุ่มคนที่เป็นกลไก

สำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีความสำคัญอย่างยิ่ง 

(Florida, 2002) ด้วยเหตุผลดังกล่าว ‘เมือง’ ต่างๆ จึงต้องแข่งขันกัน

เพื่อดึงดูด รักษา และสร้างกลุ่มมวลชนสร้างสรรค์ด้วยการพัฒนาสภาพ

แวดล้อมเมือง การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและกลไกทางธุรกิจที่เอื้อต่อ

การลงทุนและการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ และการให้ความสำคัญกับ

ส่วนที่สำคัญที่สุดคือ การรักษาวัฒนธรรมท้องถิ่นและวางแนวทางการ

พัฒนาที่ยั่ งยืน เพื่อให้ เมืองมีความพร้อมในเชิงเอกลักษณ์และ

บรรยากาศทางวัฒนธรรมที่มีความหลากหลายควบคู่ไปกับการพัฒนา

เมืองด้านกายภาพ




17เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


	 ผู้บริหารเมือง/ท้องถิ่น ผู้นำนโยบายเมืองสร้างสรรค์

	 สู่การเปลี่ยนแปลงที่เป็นรูปธรรม


ที่มา: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/b/b1/Seoul-Lee_Myung_Bak.jpg  

สืบค้นวันที่ 11 กันยายน 2556





ภาพที่ 1-01 นายลี เมียง บัค อดีตประธานาธิบดีสาธารณรัฐ

เกาหลีและนายกเทศมนตรีกรุงโซล





การพัฒนาเมืองและการพัฒนาท้องถิ่นไปสู่เมืองสร้างสรรค์นั้น 

ปฎิเสธไม่ได้เลยว่าผู้บริหารเมือง/ท้องถิ่นมีบทบาทที่สำคัญที่สุดในการ

ขับเคลื่อนนโยบายเมืองสร้างสรรค์ เพราะผู้บริหารเมือง/ท้องถิ่นเป็น

ตัวแทนของประชาชน เป็นผู้ได้รับโอกาสในการบริหารเมืองและเป็น



ผูด้ำเนนิการจากระดบันโยบายไปสูก่ารปฎบิตั ิจากสิง่ทีเ่ปน็แนวความคดิ 

ไปสู่การภาพเมืองที่เป็นรูปธรรม ตัวอย่างเช่น นายลี เมียง บัค อดีต

ประธานาธิบดีสาธารณรัฐเกาหลีและนายกเทศมนตรีกรุงโซล (ภาพที่ 




8 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

ผูบริหารเมือง/ทองถ่ิน ผูนํานโยบายเมืองสรางสรรคสูการเปลี่ยนแปลงท่ีเปนรูปธรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การพัฒนาเมืองและการพัฒนาทองถิ่นไปสูเมืองสรางสรรคน้ัน ปฎิเสธไมไดเลยวาผูบริหารเมือง/ทองถิ่นมี

บทบาทที่สําคัญที่สุดในการขับเคลื่อนนโยบายเมืองสรางสรรค เพราะผูบริการเมือง/ทองถิ่นเปนตัวแทน

ของประชาชน เปนผูไดรับโอกาสในการบริหารเมืองและเปนผูดําเนินการจากระดับนโยบายไปสูการปฎิบัติ 

จากสิ่งที่เปนแนวความดิดไปสูการภาพเมืองที่เปนรูปธรรม ตัวอยางเชน นายลี เมียง บัค อดีต

ประธานาธิบดีสาธารณรัฐเกาหลีและนายกเทศมนตรีกรุงโซล (ภาพที่ 1-01) ผูบริหารเมืองตัวอยางที่ทั่ว

โลกกลาวถึงและยกยองใหเปน “ฮีโรแหงสิ่งแวดลอม” ดวยความสําเร็จในการพลิกฟน ‘คลองชองเกชอน’ 

มูลคา 3 หมื่นลานบาท ธารนํ้าสายประวัติศาสตรที่ไหลผานใจกลางกรุงโซล ใหกลายเปนสถานที่พักผอน

และแหลงทองเที่ยว และยกระดับใหกรุงโซลเปนมหานครแหงการสรางสรรคระดับโลก (Four-year Plan 

of the Fourth Elected City Administration (2006-2010)) (ภาพที่ 1-02) การพัฒนาเมืองของกรุง

โซลเปนการทํางานสานตอนโยบายในระยะยาว นายโอ ซี ฮุน นายกเทศมนตรีกรุงโซลคนตอมาไดให

ความสําคัญกับงานออกแบบในฐานะที่เปนกลไกสําคัญที่ทําใหเศรษฐกิจของเมืองเติบโตจนสามารถ

ผลักดันใหกรุงโซลเปนเมืองหลวงแหงการออกแบบในป ค.ศ. 2010  (World Design Capital. 2010) 

โดย The International Council of Societies of Industrial Design (ICSID) โดยนายโอ ซี ฮุน ไดให

สัมภาษณกับนิตยสาร Global Asia วา “เราตองสรางสภาพแวดลอมของเมืองใหเปนที่ที่คนอยากเขามา

และอาศัยอยูพรอมครอบครัวและประกอบธุรกจิ ดังน้ันการสรางจุดดึงดูดคือกุญแจสําคัญของการแขงขัน”  

 

ที่มา: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/b/b1/Seoul-Lee_Myung_Bak.jpg  สืบคนวันที ่11 กันยายน 2556 

ภาพที่ 1-01  นายลี เมียง บัค อดีตประธานาธิบดีสาธารณรัฐเกาหลีและนายกเทศมนตรีกรุงโซล 



18
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


1-01) ผู้บริหารเมืองตัวอย่างที่ทั่วโลกกล่าวถึงและยกย่องให้เป็น “ฮีโร่

แห่งสิ่งแวดล้อม” ด้วยความสำเร็จในการพลิกฟื้น ‘คลองชองเกชอน’ 

มูลค่า 3 หมื่นล้านบาท ธารน้ำสายประวัติศาสตร์ที่ไหลผ่านใจกลางกรุง

โซล ให้กลายเป็นสถานที่พักผ่อนและแหล่งท่องเที่ยว และยกระดับให้

กรุงโซลเป็นมหานครแห่งการสร้างสรรค์ระดับโลก (Four-year Plan of 

the Fourth Elected City Administration (2006-2010)) (ภาพที่ 1-

02) การพัฒนาเมืองของกรุงโซลเป็นการทำงานสานต่อนโยบายใน

ระยะยาว นายโอ ซี ฮุน นายกเทศมนตรีกรุงโซลคนต่อมาได้ให้ความ

สำคัญกับงานออกแบบในฐานะที่เป็นกลไกสำคัญที่ทำให้เศรษฐกิจของ

เมืองเติบโตจนสามารถผลักดันให้กรุงโซลเป็นเมืองหลวงแห่งการ

ออกแบบในปี ค.ศ. 2010  (World Design Capital. 2010) โดย The 

International Council of Societies of Industrial Design (ICSID) โดย

นายโอ ซี ฮุน ได้ให้สัมภาษณ์กับนิตยสาร Global Asia ว่า “เราต้อง

สร้างสภาพแวดล้อมของเมืองให้เป็นที่ที่คนอยากเข้ามาและอาศัย

อยู่พร้อมครอบครัวและประกอบธุรกิจ ดังนั้นการสร้างจุดดึงดูด

คือกุญแจสำคัญของการแข่งขัน” 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: ht tp://www.hotel t r ip.com/travelblogs/wp-content/uploads/2013/03/

skyscrapercitydotcom.jpg สืบค้นวันที่ 11 กันยายน 2556


ภาพที ่1-02 ‘คลองชองเกชอน’ สถานทีพ่กัผอ่นและแหลง่ทอ่งเทีย่ว 

ที่ยกระดับให้กรุงโซลเป็นมหานครแห่งการสร้างสรรค์ระดับโลก




การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์เป็นการพัฒนาที่ต้องมีการผลักดันอย่าง

จริงจังและจำเป็นต้องใช้งบประมาณในการพัฒนาการภาพเมืองให้มี

ความสะดวกสบาย สวยงาม และเอื้อต่อการมีปฎิสัมพันธ์และการ

ประกอบธุรกิจของประชากรเมือง/ท้องถิ่น  จึงเป็นรูปแบบการพัฒนาที่

จำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องได้รับการสนับสนุนทางการเมืองและมวลชน 

บทบาทของผู้บริหารเมืองต้องเป็นผู้ที่สามารถสร้างความเข้าใจใน

แนวคิดการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย รวมทั้งการปรับ

ทัศนคติและรูปแบบการทำงานของหน่วยงานท้องถิ่นในการบริหารงาน

เพื่อเปลี่ยนความคิดในการพัฒนาเมือง/ท้องถิ่นจากยุคเศรษฐกิจ

9 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การพัฒนาเมืองสรางสรรคเปนการพัฒนาที่ตองมีการผลักดันอยางจริงจังและจําเปนตองใชงบประมาณใน

การพัฒนาการภาพเมืองใหมีความสะดวกสบาย สวยงาม และเอ้ือตอการมีปฎิสัมพันธและการประกอบ

ธุรกิจของประชากรเมือง/ทองถิ่น  จึงเปนรูปแบบการพัฒนาที่จําเปนอยางย่ิงที่จะตองไดรับการสนับสนุน

ทางการเมืองและมวลชน บทบาทของผูบริหารเมืองตองเปนผูที่สามารถสรางความเขาใจในแนวคิดการ

พัฒนาเมืองสรางสรรคผูมีสวนไดสวนเสีย รวมทั้งการปรับทัศนคติและรูปแบบการทํางานของหนวยงาน

ทองถิ่นในการบริหารงานเพ่ือเปลี่ยนความคิดในการพัฒนาเมือง/ทองถิ่นจากยุคเศรษฐกิจอุตสาหกรรมสู

ยุคแหงการพัฒนาเมืองอยางสรางสรรคและสูอนาคตเพ่ือตอบสนองวิถีชีวิต  

นโยบายเมืองสรางสรรคในประเทศไทย 

ปจจุบัน ประเทศไทยกําลังกําลังดําเนินนโยบายในแผนพัฒนาเศรษฐฏิจและสังคมแหงชาติฉบับที ่11 

(พ.ศ. 2555-2559) ตอบสนองกับเศรษฐกิจโลกที่กําลังพัฒนาไปในลักษณะที่มีหลายศูนยกลางทาง

เศรษฐกิจ เชน ประเทศกลุมอุตสาหกรรมใหม และกลุมเอเชียตะวันออกเฉียงใต เกิดการอพยพยายถิ่นฐาน

ทางวัฒนธรรม และเนนการผลิตสินคาจากความรูทักษะ และเทคโนโลย ีการพัฒนาดานวิทยาศาสตร 

เทคโนโลยีมี และนวัตกรรมมีบทบาทตอการพัฒนาเศรษฐกิจ การปรับโครงสรางเศรษฐกิจสูการพัฒนาที่มี

ที่มา: http://www.hoteltrip.com/travelblogs/wp-content/uploads/2013/03/skyscrapercitydotcom.jpg                            

สืบคนวันที่ 11 กันยายน 2556 

 

ภาพที่ 1-02 ‘คลองชองเกชอน’ สถานที่พักผอนและแหลงทองเที่ยวที่ยกระดับใหกรุงโซลเปนมหานคร

แหงการสรางสรรคระดับโลก 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


อุตสาหกรรมสู่ยุคแห่งการพัฒนาเมืองอย่างสร้างสรรค์และสู่อนาคตเพื่อ

ตอบสนองวิถีชีวิต 





นโยบายเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทย


ปจัจบุนั ประเทศไทยกำลงักำลงัดำเนนินโยบายในแผนพฒันาเศรษฐกจิ 

และสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) ตอบสนองกับ

เศรษฐกิจโลกที่กำลังพัฒนาไปในลักษณะที่มีหลายศูนย์กลางทาง

เศรษฐกิจ เช่น ประเทศกลุ่มอุตสาหกรรมใหม่ และกลุ่มเอเชียตะวันออก

เฉียงใต้ เกิดการอพยพย้ายถิ่นฐานทางวัฒนธรรม และเน้นการผลิต

สินค้าจากความรู้ทักษะ และเทคโนโลยี การพัฒนาด้านวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยีมี และนวัตกรรมมีบทบาทต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ การปรับ

โครงสร้างเศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่มีคุณภาพและยั่งยืน โดยสร้างความ

เข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการ โดยเฉพาะผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาด

กลางและขนาดย่อม และผลักดันให้มีบทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจ

ภายในประเทศให้เข้มแข็งและแข่งขันได้ การปรับโครงสร้างภาคบริการ

ให้สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มกับสาขาบริการที่มีศักยภาพและเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อมบนฐานความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม พัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ซึ่งครอบคลุมถึงการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ การพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ และการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Termpittayapaisith, 

2008)


จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 10 ซึ่งมุ่งเน้น

การสร้างมูลค่าเพิ่มสู่การสร้างมูลค่าจากพื้นฐานของความคิดสร้างสรรค์ 

มีความสัมพันธ์กับการพัฒนาอุตสาหกรรมและการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 อย่าง

ต่อเนื่ อง สภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติกำหนดกลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไว้ 4 กลุ่ม 15 อุตสาหกรรมดังต่อไปนี้ 1) กลุ่ม
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มรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ ประกอบด้วย งานฝีมือและ

หัตถกรรม การแพทย์แผนไทย อาหารไทย การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

2) กลุ่มศิลปะ ประกอบด้วย ศิลปะการแสดง งานทัศนศิลป์ 3) กลุ่มสื่อ 

ประกอบด้วย ภาพยนตร์การพิมพ์ ดนตรี และวิทยุโทรทัศน์  4) กลุ่ม

การออกแบบตามลักษณะงาน ประกอบด้วย การออกแบบ การโฆษณา

แฟชั่น ซอฟต์แวร์ และงานสถาปัตยกรรม 


การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการพัฒนา

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นอีกหนึ่งนโยบายสำคัญที่มีการผลักดันควบคู่

กันไปกับการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หน่วยงานภาครัฐที่เป็น



ผู้ริเริ่มดำเนินนโยบายเมืองสร้างสรรค์ได้แก่ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 

(TCDC) โดยเป็นการดำเนินกลยุทธ์ในการขับเคลื่อนนโยบายเพื่อให้

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์สำเร็จเป็นรูปธรรม ซึ่งประกอบด้วย 



3 องค์ประกอบสำคัญ คือ การพัฒนาผู้ประกอบการสร้างสรรค์ 

(Creative Entrepreneur) การพัฒนาองค์ความรู้สร้างสรรค์ (Creative 

Knowledge) และการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ (Creative City) และ 



โดยเป็นการกำหนดกรอบแผนงานและกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้

สอดรับกับนโยบายของรัฐบาล


	 การสัมมนากรุงเทพเมืองสร้างสรรค์ ปี 2552


เมื่อวันที่ 30 พฤศจิกายน และวันที่ 1 ธันวาคม 2552 ศูนย์

สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) องค์กรที่ขับเคลื่อนแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ เพื่อการสร้างคุณค่าและมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ 

ได้จัดงานสัมมนา “กรุงเทพฯ เมืองสร้างสรรค์” (Bangkok Creative 

City) ซึ่งถือเป็นกิจกรรมแรกของประเทศไทยในการกำหนดยุทธศาสตร์

การพัฒนาเมืองสู่เมืองสร้างสรรค์ในอนาคต โดยมีเป้าหมายของงานเพื่อ

นำเสนอแนวทางการพัฒนาและยกระดับกรุงเทพมหานคร สู่ความเป็น
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เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) และศูนย์กลางกิจกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับ

ความคิดสร้างสรรค์แห่งใหม่ของโลก โดยมีการนำเสนอข้อมูลโครงการ 

“Skills Mapping” ผ่านผลงานวิจัยในหัวข้อ “6 Bangkok Creative 

Spaces” ซึ่งแสดงให้เห็นถึงศักยภาพของกรุงเทพมหานคร ในฐานะ

เมืองที่เต็มไปด้วยชุมชนคนสร้างสรรค์ และเปิดเวทีการสัมมนา “ความ

พร้อมของกรุงเทพฯ ก่อนก้าวสู่เมืองสร้างสรรค์” โดยเชิญตัวแทน

จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง อาทิ กรุงเทพมหานคร 



การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำนักงานนโยบายและแผนการขนส่ง

และจราจร (สนข.) ทรู คอร์ปอเรชั่น และ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 

(TCDC) นอกจากนั้นยังมีกิจกรรมเสวนา “การพัฒนากรุงเทพฯ สู่

เมืองสร้างสรรค์” โดย ดร. ณรงค์ชัย อัครเศรณี นายอภิรักษ์ 



โกษะโยธิน และนางศุภลักษณ์ อัมพุช และปิดท้ายด้วยปาฐกถาเรื่อง 

“ทิศทางการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ เพื่อการสร้างเศรษฐกิจไทย” 

โดย นายอลงกรณ์ พลบุตร รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ และ

ประธานคณะอนุกรรมการบริหารนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ 


	 งานวิจัยเมืองสร้างสรรค์ในประเทศไทย


งานวิจัยเมืองสร้างสรรค์เป็นการสำรวจสินทรัพย์และศักยภาพเมือง

เพื่อใช้เป็นข้อมูลในการกำหนดนโยบายเมืองสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับ

บริบทของท้องถิ่น ในต่างประเทศการสำรวจศักยภาพสร้างสรรค์ของ

เมืองเป็นกระบวนการแรกที่ใช้ประเมินศักยภาพเมือง ทรัพยากรต้นทุน

ของเมือง ทักษะสร้างสรรค์ของประชากรเมือง และสินทรัพย์ท้องถิ่น



ที่สามารถนำเข้าสู่กระบวนการสร้างสรรค์มูลค่า (Value creation 

process) ได้ ตัวอย่างเช่น ในปี ค.ศ.1998 ประเทศอังกฤษ ประเทศที่

เป็นผู้นำในการพัฒนาเศรษฐกิจและสภาพแวดล้อมเมืองที่ส่งเสริมความ

คิดและการทำงานสร้างสรรค์ ได้มีการจัดทำ “แผนที่อุตสาหกรรม

สร้างสรรค์” (Creative Industries Mapping) โดย สำนักงาน
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วัฒนธรรม โอลิมปิค สื่อ และกีฬา (Department of Culture, Olympic, 

Media, and Sports (DCMS)) ของรัฐบาลอังกฤษเป็นผู้ริเริ่มจัดทำเพื่อ

เป็นฐานข้อมูลในการกำหนดนโยบายและทิศทางการพัฒนา ข้อมูล

สำรวจระดับมหภาคทำให้นายเคน ลิฟวิงสตัน นายกเทศมนตรีนคร

ลอนดอน มีความสนใจในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยได้ตั้งคณะ

กรรมาธิการอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เพื่อสำรวจศักยภาพของเมือง

ลอนดอน การสำรวจดังกล่าวทำให้พบว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ

เมืองลอนดอนมีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจที่เป็นรองเพียงธุรกิจของ

ภาคการเงินการธนาคาร ในปี ค.ศ. 2004 เมืองลอนดอนประกาศตัว

ด้วยโครงการครีเอทีฟลอนดอน (Creative London) เพื่อประชาสัมพันธ์

เมือง อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของเมือง และเพื่อใช้เป็นจุดเริ่มในการ

ฟื้นฟูพื้นที่เสื่อมโทรมของเมืองลอนดอน (British Council, 2010)


ในประเทศไทย งานวิจัยสร้างสรรค์ชิ้นแรกของประเทศไทยคือ 



“6 พื้นที่สร้างสรรค์กรุงเทพฯ: จตุจักร ทองหล่อ สยามสแควร์ 

ทาวน์อินทาวน์ อาร์ซีเอ และสุขุมวิท” (Six Bangkok Creative 

Spaces) ดำเนินการวิจัยโดยนักศึกษาปริญญาโทชั้นปีที่ 1 สาขา

สถาปัตยกรรม และคณาจารย์คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการ

ผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในปี 2552 เป็นงานวิจัยที่ชี้ให้เห็น

ถึงศักยภาพของสินค้าและบริการ บริบททางสังคม วัฒนธรรมที่ส่งผลต่อ 

การรวมกลุ่มของผู้ประกอบการสร้างสรรค์ที่รวมตัวกันเป็นชุมชนที่มี

ความโดดเด่นตามลักษณะของแต่ละพื้นที่ ตลอดจนการตีแผ่ปัญหาและ

ความต้องการของธุรกิจสร้างสรรค์ เป็นงานวิจัยที่ใช้กระบวนการสำรวจ

สินทรัพย์และศักยภาพของพื้นที่ ตั้งแต่การสำรวจกลุ่มทักษะสร้างสรรค์ 

โดยมีการกำหนดขอบเขตพื้นที่อย่างชัดเจนและมีการเก็บข้อมูลโดย

ละเอียดจากทุกกิจการสร้างสรรค์ในพื้นที่ศึกษา (การสำรวจแบบเคาะ

ทุกประตูบ้าน) การศึกษาถึงประวัติความเป็นมาของพื้นที่ ศักยภาพของ
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พื้นที่และปัจจัยสร้างโอกาสที่ทำให้กลุ่มเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีความ



เข้มแข็ง ถือเป็นงานที่เปลี่ยนมุมมองในการพัฒนาเมืองที่เคยมีในอดีตที่

ให้ความสำคัญกับโครงการใหญ่ (Mega project) หรือการพัฒนาเมือง

ใหม่ในพื้นที่เปล่า โดยเป็นแนวทางการพัฒนาเมืองให้ความสำคัญกับ

หน่วยย่อยทางเศรษฐกิจและทุน/สินทรัพย์ที่มีอยู่ในพื้นที่/ท้องถิ่นเดิม


งานวิจัยเมืองสร้างสรรค์ชิ้นที่ 2 ของประเทศไทยคือ “ศักยภาพสู่

การก้าวเป็น. . .กรุงเทพฯ เมืองสร้างสรรค์: การศึกษาพื้นที่

อุตสาหกรรมแฟชั่นในกรุงเทพมหานคร” เป็นการทำงานร่วมกัน

ร ะห ว่ า ง ศู น ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ง า น ออกแบบ ( TCDC ) แ ล ะ คณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ในปี 

2553 เป็นการศึกษาเชิงลึกด้วยการสำรวจกลุ่มตัวอย่างในย่าน

อุตสาหกรรมแฟชั่น กลุ่มอุตสาหกรรมที่มีความสำคัญในเชิงเศรษฐกิจ

และความคิดสร้างสรรค์ โดยได้ลงพื้นที่สำรวจย่านอุตสาหกรรมแฟชั่น

โดยรอบกรุงเทพฯ รวม 12 ย่าน จำนวน 20,000 ตัวอย่าง ประกอบ

ด้วย ประตูน้ำ โบ๊เบ๊ พาหุรัด บางลำภู จตุจักร สยามสแควร์ สวนลุม-

ไนท์บาซาร์ ซอยละลายทรัพย์ ตลาดหลังการบินไทย ตะวันนา 

คลองสาน และยูเนี่ยนมอลล์ ซึ่งจากผลสำรวจทำให้เห็นถึงศักยภาพของ

กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่นในพื้นที่กรุงเทพฯ โดยงานวิจัยชิ้นนี้ได้เสนอ

แนวทางในการพัฒนาย่านอุตสาหกรรมแฟชั่นด้วยการวางแผน

ประชาสัมพันธ์ความเป็นย่านธุรกิจหรือ Fashion District อาทิ การจัด

ทำแผนที่ย่านธุรกิจแฟชั่นภายในกรุงเทพฯ การตั้งคณะกรรมการพัฒนา

ย่านโดยความร่วมมือระหว่างรัฐและเอกชน รวมถึงการเพิ่มศักยภาพ

บุคลากรในอุตสาหกรรมแฟชั่น เพิ่มบุคลากรด้านการพัฒนาวัตถุดิบ



ของอุตสาหกรรม พร้อมทั้งขยายบทบาทของนักออกแบบให้ทำงานได้

หลากหลาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งเรื่องของการตลาด นอกจากนี้ควรมีการ

สร้างเครือข่ายสถาบันการศึกษาด้านการออกแบบ การเพิ่มแหล่งเรียนรู้
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ด้านแฟชั่น รวมทั้งส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเกิดความเชื่อมั่นว่าเป็น



ส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมแฟชั่นเพื่อเพิ่มศักยภาพของอุตสาหกรรม

แฟชั่นในฐานะที่เป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่เข้มแข็งและทำรายได้ให้

กับเศรษฐกิจของประเทศ และการให้ความสำคัญกับการพัฒนาย่าน

ธุรกิจแฟชั่นให้เป็นพื้นที่สร้างสรรค์ระดับโลก


งานวิจัยเมืองสร้างสรรค์ชิ้นที่ 3 คือ “เปิดศักยภาพเชียงใหม่เมือง

สร้างสรรค์” เป็นการทำงานร่วมกันระหว่างศูนย์สร้างสรรค์งาน

ออกแบบ (TCDC) และคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในปี 2554  เป็นการสำรวจอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ของเชียงใหม่ที่มีความสำคัญในเชิงเศรษฐกิจและความคิด

สร้างสรรค์ ผ่าน 3 พื้นที่ ได้แก่ ย่านนิมมานเหมินทร์ ย่านวัดอุโมงค์ 

โป่งน้อย และพื้นที่คูเมือง เป็นการศึกษาโดยใช้กรอบการจัดกลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของสำนักงานพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ เพื่อคัดกรองและประเมินศักยภาพกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ในพื้นที่เมืองเชียงใหม่และหาแนวทางการพัฒนาเชียงใหม่



สู่เมืองสร้างสรรค์ที่แท้จริง


	 รางวัลเมืองสร้างสรรค์ โดยกระทรวงพาณิชย์


ในปี 2554 กระทรวงพาณิชย์ได้ริเริ่มโครงการเพื่อกระตุ้นและ



ส่งเสริมให้คนไทยมีความตื่นตัวและสร้างสรรค์นวัตกรรม และการ

จัดการธุรกิจในรูปแบบใหม่โดยนำภูมิปัญญาท้องถิ่นไทย ให้สามารถนำ

ไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ รวมถึงการกระตุ้นเศรษฐกิจ ก่อให้เกิด

การสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับภาคประชาชนในทุกภูมิภาคของ

ประเทศไทย โดยมีโครงการจะพัฒนาจังหวัดที่มีศักยภาพ เป็นเมือง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ทั่วประเทศไทย และคัดเลือกเป็นเมืองต้นแบบ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จากจังหวัดที่มีความโดดเด่นทางภูมิปัญญา 





26
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ศิลปวัฒนธรรม ที่สามารถนำไปพัฒนาสร้างจุดเด่นและมูลค่าเพิ่มให้แก่

สินค้าหรือบริการของจังหวัด ซึ่งจะมีส่วนในการสร้างรายได้ให้แก่



ท้องถิ่น และประเทศชาติ


โดยเมื่ อวันที่ 8 พฤษภาคม 2554 คณะกรรมการคัดเลือก



เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวง

พาณิชย์ ได้พิจารณาตัดสินเมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์รอบ

สุดท้าย และได้ประกาศรายชื่อ 10 เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์



ที่ได้รับการตัดสิน ได้แก่ 


	 1) 	จังหวัดชัยนาท เมืองแหล่งเมล็ดพันธุ์ข้าว (นางลือ-ท่าชัย)


	 2) 	จังหวัดเชียงราย เมืองแห่งการพัฒนา (ดอยตุง) 


	 3) 	จังหวัดเชียงใหม่ เมืองหัตถกรรมสร้างสรรค์ 


	 4) 	จังหวัดน่าน น่านเมืองเก่าที่มีชีวิต 


	 5) 	จังหวัดเพชรบุรี เมืองเพชร เมืองตาลโตนด 


	 6) 	จังหวัดมหาสารคาม เมืองแห่งการเรียนรู้ สู่การพัฒนาชุมชน 


	 7) 	จังหวัดยะลา Bird City ศูนย์กลางเศรษฐกิจนก 


	 8) 	จังหวัดลพบุรี เมืองนวัตกรรมแห่งพลังงานทดแทน 


	 9) 	จังหวัดลำปาง ลำปางเมืองเซรามิก 


	 10) 	จังหวัดอ่างทอง ชุมชนเอกราชหมู่บ้านทำกลอง


สำหรับแนวทางในการคัดเลือก เมืองต้นแบบตามแนวทางเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์มี คือ ต้องเป็นเมืองที่มีต้นทุนและปัญญาทางวัฒนธรรม 

ประเพณี ภูมิปัญญาพื้นบ้าน แหล่งท่องเที่ยว หรือสินค้าที่มีเอกลักษณ์ 
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และเป็นเมืองที่มีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีศักยภาพ ที่ควรได้รับการส่ง

เสริมและสนับสนุน เช่น มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา เอกลักษณ์

ศิลปวัฒนธรรม งานฝีมือ สินค้าเชิงสร้างสรรค์ และการออกแบบ โดย

จังหวัดที่ได้รับการคัดเลือกเป็นเมืองต้นแบบ จะได้รับการแสดงผลงาน

สร้างสรรค์ของเมืองเพื่อเชิดชูอัตลักษณ์ของเมือง กระตุ้น สร้างความ

ตระหนัก และสร้างแรงจูงใจให้กับประชาชนในจังหวัด/ท้องถิ่น/ชุมชน 

คิดสร้างสรรค์ผลงาน เพื่อเป็นช่องทางในการสร้างเครือข่ายต่อยอด



ผลงานสร้างสรรค์ให้กับคนไทย


การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของโลกและ

ประเทศไทยที่ได้กล่าวไปในบทนี้แสดงให้เห็นว่าเป็นแนวทางการพัฒนา

ที่มีพัฒนาการอย่างต่อเนื่องในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา เป็นแนวทางการ

พัฒนาที่เป็นการทบทวนความผิดผลาดในการพัฒนาเมืองภายใต้

อิทธิพลของการพัฒนาเศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรมในศตวรรษที่ 20 

โดยการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นการพัฒนา



ที่มองมนุษย์และทักษะเชิงสร้างสรรค์เป็นศูนย์กลางด้วยความเชื่อ



ที่ว่าการสร้างสรรค์และการสร้างนวัตกรรมคือกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ในทศวรรษหน้า นอกจากนั้นยังเป็นการพัฒนาที่ให้ความสำคัญกับการ

พัฒนาสภาพแวดล้อมทางกายภาพที่เอื้อให้เกิดการมีปฎิสัมพันธ์ของ

มนุษย์ ซึ่งเป็นจุดกำเนิดของความคิดสร้างสรรค์และการสร้างนวัตกรรม 

การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นการพัฒนาที่เน้น

การใช้ศักยภาพและสินทรัพย์ของท้องถิ่นผ่านกระบวนการสร้างสรรค์

มูลค่า (Value Creation Process) (UNCTAD and UNDP, 2008) 

เพื่อให้เศรษฐกิจของท้องถิ่นมีความแข็งแรง ยั่งยืน และเชื่อมโยงกับ

เศรษฐกิจมหภาคและเศรษฐกิจโลกอย่างสมดุล


     












เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ : 

แ น ว ท า ง ก า ร พั ฒ น า เ มื อ ง จ า ก สิ น ท รั พ ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ท้ อ ง ถิ่ น ไ ท ย


2


กรุงเทพฯ: 

แหล่งรวมบุคลากร เศรษฐกิจ 


และพื้นที่สร้างสรรค์ของประเทศ






6 พื้นที่สร้างสรรค์ในกรุงเทพมหานคร


จตุจักร


ทองหล่อ


สยามสแควร์


ทาวน์ อิน ทาวน์


อาร์ซีเอ


สุขุมวิท


การพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่นเพื่อการผลักดันกรุงเทพฯ สู่เมือง

สร้างสรรค์ในเวทีโลก
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การพัฒนาที่เริ่มจากการหันมองตนเองก่อน แล้วเริ่มพัฒนาจากสิ่งที่

มีอยู่ถือเป็นวิธีการพัฒนาที่สร้างความสำเร็จและความยั่งยืนให้กับนานา

ประเทศ แนวทางการแข่งขันในศตวรรษปัจจุบันต่างมุ่งสร้างความเป็น

เอกลักษณ์ ความไม่ซ้ำ การนำเสนอความเป็นตัวตนของตนเอง ล้วน

เป็นการพัฒนาที่เริ่มจากการพิจารณาสรรพสิ่งหรือทรัพยากรที่ตนเองมี

อยู่หลังจากนั้นนำมาประยุกต์เข้ากับองค์ความรู้หรือวิทยาการสมัยใหม่ 

ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและรสนิยมของคนในยุคปัจจุบัน การพัฒนา

เมืองหรือท้องถิ่นสร้างสรรค์ก็ไม่ต่างกัน จำเป็นต้องมีการพิจารณาสิ่งที่มี

อยู่ในเมืองก่อน แล้วจึงพัฒนาเมืองให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ในแบบของ

เราได้ กรุงเทพมหานครได้ชื่อว่าเป็นเมืองที่มีความหลากหลาย 



มีสิ่งอำนวยความสะดวกอยู่เป็นจำนวนมากไม่ว่าจะเป็นที่พักอาศัย 

แหล่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ลักษณะผู้คน ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา มักจะ

ได้ เห็นแคมเปญต่างๆ จากภาครัฐและเอกชนในการจะพัฒนา

กรุงเทพมหานครให้เป็นเมืองแบบต่างๆ เช่น เมืองสุขภาพ เมืองหนังสือ 

เมืองแฟชั่น เมืองสร้างสรรค์ และบ่อยครั้งที่ได้ยินว่า กรุงเทพมหานครมี

ความพร้อมในการพัฒนา  แต่ในท้ายที่สุดกรุงเทพมหานครก็ยังไม่มี

ความเป็นรูปธรรมดังแคมเปญต่างๆ ที่ถูกโปรยไว้ การกำหนดแนวทาง

การพัฒนาเมืองโดยเฉพาะในส่วนนี้จะกล่าวถึงการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ ที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในพื้นที่

อย่างลึกซึ้ง และเป็นปัจจุบัน ในบทนี้จะเป็นการนำเสนอผลการสำรวจ

ข้อมูลในกรุงเทพมหานครเพื่อค้นหาทรัพยากรที่มีอยู่จริงและเป็น

ปัจจุบันเพื่อเป็นพื้นฐานในการพัฒนาสู่พื้นที่สร้างสรรค์ ได้แก่ การ

สำรวจ 6 พื้นที่สร้างสรรค์ในกรุงเทพมหานครและการสำรวจทรัพยากร

ในอุตสาหกรรมแฟชั่นเพื่อการผลักดันกรุงเทพมหานครสู่ เมือง

สร้างสรรค์
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


6 พื้นที่สร้างสรรค์ในกรุงเทพมหานคร


ในส่วนนี้ เป็นการนำเสนอ ผลการสำรวจข้อมูลใน 6 พื้นที่ของ

กรุงเทพมหานครเพื่อเป็นตัวอย่างการสำรวจ “สิ่งที่มีอยู่” ภายในพื้นที่ 

การสำรวจครั้งนี้เป็นผลการศึกษาส่วนหนึ่งของนักศึกษาปริญญาโท



และคณาจารย์ สาขาสถาปัตยกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และ



การผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ที่ดำเนินการในปี 2552 โดย



มุ่งวิเคราะห์ทรัพยากรที่มีอยู่จริงภายในพื้นที่ที่ เอื้อต่อการพัฒนา

กรุงเทพมหานครเป็นเมืองสร้างสรรค์ว่ามีมากน้อยเพียงไร กล่าวคือ 



ในแต่ละพื้นที่มีองค์ประกอบของคน หรือ ซอฟแวร์ของเมืองเป็นอย่างไร 

มีการกระจุกตัวของกลุ่มคนทำงานสร้างสรรค์ กลุ่มทักษะสร้างสรรค์ 

และกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ประเภทใด และมีองค์ประกอบด้านกายภาพ 

หรือ ฮาร์ดแวร์ของเมืองเป็นอย่างไร มีสภาพแวดล้อมทางกายภาพ



ที่เอื้อต่อการทำงานเชิงสร้างสรรค์อย่างไรบ้าง ในเบื้องต้นมีระดมสมอง

และการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญ เพื่อค้นหาพื้นที่นำร่องสำหรับการ

พัฒนาเป็นพื้นที่สร้างสรรค์ ผลการประเมินในช่วงแรกทำให้ได้พื้นที่

ศึกษาครอบคลุมทั้งหมด 6 พื้นที่ ได้แก่ จตุจักร ทองหล่อ สยามสแควร์ 

ทาวน์อินทาวน์ อาร์ซีเอ และสุขุมวิท




33เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 

2552


ภาพที่ 2-01 พื้นที่สำรวจ 6 พื้นที
่




จตุจักร: ตลาดนัดห่วงโซ่เศรษฐกิจสร้างสรรค์


‘ตลาดนัดจตุจักร’ เป็นตลาดนัดสุดสัปดาห์ที่มีชื่อเสียงในด้านความ

หลากหลายและความแปลกใหม่ของสินค้า อีกทั้งมีราคาย่อมเยา เป็น

ตลาดนัดที่ย้ายมาจากสนามหลวง ในช่วงแรกใช้ชื่อว่า ‘ตลาดนัดย่าน

พหลโยธิน’ ต่อมามีชื่อว่า ‘ตลาดนัดจตุจักร’ หรือที่นิยมเรียกกันว่า 

‘JJ market’ ตลาดนัดนี้ได้รับการปรับปรุงพื้นที่อย่างต่อเนื่อง มีการ



แบ่ ง โซนสินค้ าและสร้ างอาคารกึ่ งถาวร ผู้ รับผิดชอบพื้นที่ คื อ 

กรุงเทพมหานครซึ่งมีนโยบายพัฒนาตลาดนัดจตุจักรให้เป็นแหล่งท่อง

เที่ยวและตลาดนัดในระดับสากล  ผ่านโครงการจำนวนมาก เช่น 

16 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

ดําเนินการในป 2552  โดยมุงวิเคราะหทรัพยากรที่มีอยูจริงภายในพ้ืนที่ที่เอื้อตอการพัฒนา
กรุงเทพมหานครเปนเมืองสรางสรรความีมากนอยเพียงไร  กลาวคือ ในแตละพ้ืนที่มีองคประกอบของคน 
หรือ ซอฟแวรของเมืองเปนอยางไร มีการกระจุกตัวของกลุมคนทํางานสรางสรรค กลุมทักษะสรางสรรค 
และกลุมธุรกิจสรางสรรคประเภทใด   และมีองคประกอบดานกายภาพ หรือ ฮารดแวรของเมืองเปน
อยางไร มีสภาพแวดลอมทางกายภาพที่เอ้ือตอการทํางานเชิงสรางสรรคอยางไรบาง ในเบื้องตนมีระดม
สมองและการประเมินจากผูเชี่ยวชาญ เพ่ือคนหาพ้ืนที่นํารองสําหรับการพัฒนาเปนพื้นทีส่รางสรรค ผล
การประเมินในชวงแรกทําใหไดพ้ืนที่ศึกษาครอบคลุมทั้งหมด 6 พ้ืนที ่ไดแก จตุจักร ทองหลอ สยามส
แควร ทาวนอินทาวน อารซีเอ และ สุขุมวิท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จตุจักร: ตลาดนัดหวงโซเศรษฐกิจสรางสรรค 

‘ตลาดนัดจตุจักร’ เปนตลาดนัดสุดสัปดาหที่มีชื่อเสียงในดานความหลากหลายและความแปลกใหมของ
สินคา อีกทั้งมรีาคายอมเยา เปนตลาดนัดที่ยายมาจากสนามหลวง ในชวงแรกใชชื่อวา ‘ตลาดนัดยาน
พหลโยธิน’  ตอมามีชื่อวา ‘ตลาดนัดจตุจักร’ หรือที่นิยมเรียกกันวา ‘JJ market’  ตลาดนัดนี้ไดรับการ

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 

 

ภาพที่ 2-01 พื้นที่สํารวจ 6 พ้ืนที ่
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


โครงการพัฒนาบริการด้านการท่องเที่ยว โครงการขยายโอกาสในการ

ค้าสำหรับผู้ผลิต โครงการขยายพื้นที่การค้าและโครงการตลาดนัด



ออนไลน์ 


ปัจจุบันตลาดนัดจตุจักรมีพื้นที่รวมกว่า 68 ไร่ มีแผงร้านค้าถาวร

มากกว่า 10,000 ร้าน และแผงลอยอีกกว่า 300 ร้าน มีกลุ่มลูกค้าที่มา

เดินเที่ยวและจับจ่ายในวันเสาร์-อาทิตย์จำนวนมากกว่า 200,000 คน 

และมีมูลค่าเงินหมุนเวียนต่อสัปดาห์ประมาณ 100-120 ล้านบาท 

นอกจากพื้นที่ขายสินค้าแล้ว ยังมีพื้นที่บริเวณถนนคนเดินที่ใช้เป็นพื้นที่

สำหรับการแสดงซึ่งมีทั้งการแสดงเดี่ยวและหมู่คณะ เช่น การร้องเพลง 

เล่นดนตรี เล่นละครตลก วาดรูป และการแสดงมายากล (ภาพที่ 2-

02)
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ปรับปรุงพ้ืนทีอ่ยางตอเน่ือง มีการแบงโซนสินคาและสรางอาคารก่ึงถาวร ผูรับผิดชอบพื้นที่คือ 
กรุงเทพมหานครซึ่งมีนโยบายพัฒนาตลาดนัดจตุจักรใหเปนแหลงทองเที่ยวและตลาดนดัในระดับสากล  
ผานโครงการจํานวนมาก เชน โครงการพัฒนาบริการดานการทองเที่ยว โครงการขยายโอกาสในการคา
สําหรับผูผลิต โครงการขยายพ้ืนที่การคาและโครงการตลาดนัดออนไลน  

ปจจุบันตลาดนัดจตุจักรมีพื้นที่รวมกวา 68 ไร มีแผงรานคาถาวรมากกวา 10,000 ราน และแผงลอยอีก
กวา 300 ราน มีกลุมลูกคาที่มาเดินเที่ยวและจับจายในวันเสาร-อาทิตยจํานวนมากกวา 200,000 คน 
และมีมูลคาเงินหมุนเวียนตอสัปดาหประมาณ 100-120 ลานบาท นอกจากพ้ืนที่ขายสินคาแลว ยังมีพ้ืนที่
บริเวณถนนคนเดินที่ใชเปนพ้ืนที่สําหรับการแสดงซึ่งมีทั้งการแสดงเด่ียวและหมูคณะ เชน การรองเพลง 
เลนดนตร ีเลนละครตลก วาดรูป และการแสดงมายากล (ภาพที ่2-02) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

โดยทั่วไปกลุมสินคาที่จําหนายในตลาดนัดจตุจักรแบงไดเปน 8 ประเภทหลักและมีการแบงพ้ืนที่ขายกัน
เปนโซน คือ เสื้อผาเครื่องแตงกาย เฟอรนิเจอรของแตงบาน สัตวเลี้ยง ของเกาของสะสม หนังสือ สินคา
มือสอง ตนไมและอุปกรณแตงสวน และ อาหารเครื่องดื่ม  ถึงแมจะมีการแบงพ้ืนที่กันภายในตลาดนัด
และดูเหมือนผูขายจะอาณาเขตเชิงพาณิชยของตนเอง แตพบวาภายในตลาดนัดมีหวงโซการผลิตสินคาอยู
มีลักษณะการสงตอการซื้อสินคากันเอง จากรายงาน 6 พ้ืนที่สรางสรรค  (2552) พบวา มีกลุมรานคาที่

ภาพที ่2-02 แผนผังแสดงพ้ืนที่รานคาในตลาดนัดจตุจกัร 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 

 

ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-02 แผนผังแสดงพื้นที่ร้านค้าในตลาดนัดจตุจักร







35เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


โดยทั่วไปกลุ่มสินค้าที่จำหน่ายในตลาดนัดจตุจักรแบ่งได้เป็น 



8 ประเภทหลัก และมีการแบ่งพื้นที่ขายกันเป็นโซน คือ เสื้อผ้า



เครื่องแต่งกาย เฟอร์นิเจอร์ของแต่งบ้าน สัตว์เลี้ยง ของเก่าของสะสม 

หนังสือ สินค้ามือสอง ต้นไม้และอุปกรณ์แต่งสวน และ อาหารเครื่องดื่ม  

ถึงแม้จะมีการแบ่งพื้นที่กันภายในตลาดนัดและดูเหมือนผู้ขายจะ

อาณาเขตเชิงพาณิชย์ของตนเอง แต่พบว่าภายในตลาดนัดมีห่วงโซ่



การผลิตสินค้าอยู่มีลักษณะการส่งต่อการซื้อสินค้ากันเอง จากรายงาน 

6 พื้นที่สร้างสรรค์  (2552) พบว่า มีกลุ่มร้านค้าที่เชื่อมโยงกันเป็น

เครือข่าย กล่าวคือ มีกลุ่มร้านค้าที่ซื้อวัตถุดิบจากร้านภายในตลาดนัด

ไปผลิตหรือประกอบเป็นชิ้นงานแล้ววางจำหน่ายอีกทอดหนึ่ง ซึ่งก่อให้

เกิดห่วงโซ่ของการผลิตสินค้าที่ เป็นชิ้นงานสร้างสรรค์ตั้งแต่การ

ออกแบบ การซื้อวัตถุดิบ การผลิต และการจำหน่ายภายในตลาดนัด 


สำหรับสินค้าที่มีความเชื่อมโยงในลักษณะซื้อขายกันเองภายใน

ตลาดนัดเป็นกลุ่มสินค้าศิลปะและงานหัตถกรรม เช่น เครื่องประดับ 

ดอกไม้ประดิษฐ์ ของตกแต่งบ้าน ผลิตภัณฑ์จากกระดาษ แม้ว่า

ตำแหน่งที่ตั้งของร้านจะมีลักษณะกระจัดกระจายและไม่ได้อยู่ในพื้นที่ที่

กองอำนวยการตลาดนัดสวนจตุจักรจัดแบ่งไว้ (ภาพที่ 2-03)




36
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-03 กลุ่มสินค้าภายในตลาดนัดจตุจักร


ผลการสำรวจทำให้สามารถจัดกลุ่มร้านค้าที่มีการเชื่อมโยงกัน
 

ได้เป็น 3 ลักษณะ คือ


	 1) 	กลุ่ม A ร้านขายวัตถุดิบ ซึ่งเป็นสินค้าที่ยังไม่ได้แปรรูปให้เหมาะ

สมกับการใช้งาน เช่น ลูกปัด เม็ดหิน เส้นเชือก เป็นสินค้า

ประเภทขายส่งในปริมาณมากหรือแบบเหมา ที่ตั้งของร้านค้า

ประเภทนี้จะอยู่ในที่ที่เข้าถึงได้ง่าย อยู่ใกล้กับถนนเพื่อความ

สะดวกในการขนส่ง


	 2) 	กลุ่ม B ร้านขายสินค้าที่ซื้อวัตถุดิบภายในตลาดนัดจตุจักร (รับ

วัตถุดิบจากกลุ่ม A) แล้วนำมาออกแบบและผลิตเป็นสินค้าวาง

ขายในร้านตนเอง ร้านประเภทนี้จะรวมตัวอยู่ในโซนตะวันตกของ

ตลาดนัดจตุจักร ซึ่งไม่ได้อยู่ในบริเวณเดียวกันหรือใกล้กับกลุ่ม

ร้านค้ากลุ่ม A แม้ว่าจะต้องซื้อวัตถุดิบจากร้านค้ากลุ่ม A


18 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

เชื่อมโยงกันเปนเครือขาย กลาวคือ มีกลุมรานคาทีซ่ื้อวัตถุดิบจากรานภายในตลาดนัดไปผลิตหรือ
ประกอบเปนชิ้นงานแลววางจําหนายอีกทอดหน่ึง ซึ่งกอใหเกิดหวงโซของการผลิตสินคาที่เปนชิ้นงาน
สรางสรรคต้ังแตการออกแบบ การซื้อวัตถุดิบ การผลิต และการจําหนายภายในตลาดนัด  

สําหรับสินคาที่มีความเชื่อมโยงในลักษณะซื้อขายกันเองภายในตลาดนัดเปนกลุมสินคาศิลปะและงาน
หัตถกรรม เชน เครื่องประดับ ดอกไมประดิษฐ ของตกแตงบาน ผลิตภัณฑจากกระดาษ แมวาตําแหนง
ที่ตั้งของรานจะมีลักษณะกระจัดกระจายและไมไดอยูในพ้ืนที่ที่กองอํานวยการตลาดนัดสวนจตุจักรจัดแบง
ไว (ภาพที ่2-03) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลการสํารวจทําใหสามารถจัดกลุมรานคาทีมี่การเชื่อมโยงกัน ไดเปน 3 ลักษณะ คือ 

1) กลุม A รานขายวัตถุดิบ ซึ่งเปนสินคาที่ยังไมไดแปรรูปใหเหมาะสมกับการใชงาน เชน ลูกปด เม็ดหิน 
เสนเชือก เปนสินคาประเภทขายสงในปริมาณมากหรือแบบเหมา ที่ต้ังของรานคาประเภทนี้จะอยูในที่ที่
เขาถึงไดงาย  อยูใกลกับถนนเพื่อการความสะดวกในการขนสง 

ภาพที ่2-03 กลุมสินคาภายในตลาดนัดจตุจักร 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 

 



37เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


	 3)	 กลุ่ม C ร้านขายสินค้าที่มีการออกแบบและผลิตชิ้นงานเอง

เหมือนร้านค้ากลุ่ม B แต่ซื้อหาวัตถุดิบมาจากภายนอกตลาดนัด

จตุจักร ร้านประเภทนี้จะกระจายอยู่ทั่วไปในพื้นที่ตลาดนัด


ผลการสำรวจปริมาณกลุ่มร้านค้าที่ผลิตชิ้นงานสร้างสรรค์ประเภท

งานศิลปะและงานหัตถกรรมในพื้นที่ตลาดนัดจตุจักรจำนวน 178 ร้าน 

พบว่า มีร้านค้าในกลุ่ม A มากที่สุด จำนวน 66 ร้าน (ร้อยละ 37.08) 

รองลงมาคือ ร้านค้าในกลุ่ม B จำนวน 60 ร้าน (ร้อยละ 33.71) และ

ร้านค้าในกลุ่ม C จำนวน 52 ร้าน (ร้อยละ 29.21)


กล่าวโดยสรุป ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ในตลาดนัดจตุจักรเป็น



ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็กที่มีศักยภาพในการผลิตชิ้นงาน

ประเภทสร้างสรรค์ ทั้งการออกแบบ การผลิตเพื่อจำหน่ายภายในร้าน 

และเป็นตัวแทนจำหน่ายให้กับผู้ผลิตงานสร้างสรรค์จากทั่วประเทศ และ

ภายในยังมีการเชื่อมโยงเครือข่ายของกระบวนการผลิตและการ

จำหน่ายสินค้าสร้างสรรค์ทั้งที่เป็นงานพื้นถิ่นและงานร่วมสมัย ซึ่งแม้ว่า

ในบางกลุ่มสินค้าจะไม่ได้มีการเชื่อมโยงกันอย่างครบวงจร แต่ก็เป็นจุด

เริ่มต้นของการเชื่อมโยงกระบวนการผลิตและจำหน่ายสินค้าสร้างสรรค์

รูปแบบต่างๆ และยังเป็นโอกาสทางการค้าสำหรับผู้ผลิตสินค้า

สร้างสรรค์สำหรับกลุ่มลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ (ภาพที่ 2-04)




38
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย





ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-04 เครือข่ายทางธุรกิจภายในกลุ่มสินค้าแต่ละประเภท


ในตลาดนัดจตุจักร


ทองหล่อ: ถนนที่รวมทุกปัจจัยของเมืองสร้างสรรค์


ทองหล่อเริ่มต้นจากการเป็นซอยถนนดินปลายตันล้อมรอบด้วยพื้นที่

เกษตรกรรม ต่อมาได้ปรับเปลี่ยนเป็นพื้นที่เพื่อการพักอาศัย ปัจจุบัน

ทองหล่อเป็นย่านพักอาศัยและเป็นพื้นที่พาณิชยกรรม มีการขยายถนน

เป็นขนาด 6 ช่องจราจรเชื่อมระหว่างถนนเพชรบุรีและถนนสุขุมวิท  

ทำให้ซอยทองหล่อเป็นซอยที่มีการจราจรคับคั่งมากที่สุด การมีรถไฟ

ฟ้าบีทีเอสสถานีทองหล่อและรถไฟฟ้าใต้ดินสถานีคลองตันที่กำลังจะ

เปิดให้บริการในอนาคต ทำให้ถนนทองหล่อยิ่งมีความน่าสนใจสำหรับ

นักลงทุนในธุรกิจทุกประเภท โดยเฉพาะอย่างยิ่งธุรกิจบริการและธุรกิจ

อสังหาริมทรัพย์ประเภทคอนโดมีเนียม
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2) กลุม B รานขายสินคาที่ซื้อวัตถุดิบภายในตลาดนัดจตุจักร (รับวัตถุดิบจากกลุม A) แลวนํามาออกแบบ
และผลิตเปนสินคาวางขายในรานตนเอง รานประเภทน้ีจะรวมตัวอยูในโซนตะวันตกของตลาดนัดจตุจักร 
ซึ่งไมไดอยูในบริเวณเดียวกันหรือใกลกับกลุมรานคากลุม A แมวาจะตองซื้อวัตถุดิบจากรานคากลุม A 

3) กลุม C รานขายสินคาที่มีการออกแบบและผลิตชิ้นงานเองเหมือนรานคากลุม B แตซื้อหาวัตถุดิบมา
จากภายนอกตลาดนัดจตุจักร รานประเภทน้ีจะกระจายอยูทั่วไปในพ้ืนที่ตลาดนัด 

ผลการสํารวจปริมาณกลุมรานคาที่ผลิตชิ้นงานสรางสรรคประเภทงานศิลปะและงานหัตถกรรมในพ้ืนที่
ตลาดนัดจตุจักรจํานวน 178 ราน พบวา มีรานคาในกลุม A มากที่สุด จํานวน 66 ราน (รอยละ 37.08) 
รองลงมาคือ รานคาในกลุม B จํานวน 60 ราน (รอยละ 33.71) และรานคาในกลุม C จํานวน 52 ราน 
(รอยละ 29.21) 

กลาวโดยสรุป ผูประกอบการสวนใหญในตลาดนัดจตุจักรเปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็กที่มี
ศักยภาพในการผลิตชิ้นงานประเภทสรางสรรค ทั้งการออกแบบ การผลิตเพื่อจําหนายภายในราน และ
เปนตัวแทนจําหนายใหกับผูผลิตงานสรางสรรคจากทั่วประเทศ และภายในยังมีการเชื่อมโยงเครือขายของ
กระบวนการผลิตและการจําหนายสินคาสรางสรรคทั้งที่เปนงานพ้ืนถิน่และงานรวมสมัย ซึ่งแมวาในบาง
กลุมสินคาจะไมไดมีการเชื่อมโยงกันอยางครบวงจร แตก็เปนจุดเริ่มตนของการเชื่อมโยงกระบวนการผลิต
และจําหนายสินคาสรางสรรครูปแบบตาง  ๆและยังเปนโอกาสทางการคาสําหรับผูผลิตสินคาสรางสรรค
สําหรับกลุมลูกคาทั้งในและตางประเทศ (ภาพที ่2-04) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2-04 เครือขายทางธุรกิจภายในกลุมสินคาแตละประเภทในตลาดนัดจตุจักร 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552  
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ผลการสำรวจปริมาณของกลุ่มคนทำงานในแวดวงธุรกิจสร้างสรรค์

ในพื้นที่ทองหล่อ (6 พื้นที่สร้างสรรค์, 2552) พบว่า มีกลุ่มสถาปนิก 

นกัออกแบบกราฟกิจำนวน 400 คน มชีา่งภาพ ชา่งแตง่หนา้ ชา่งทำผม 

ศิลปิน นักร้องจำนวนรวมมากกว่า 250 คน  อาจารย์และนักศึกษา



ด้านการออกแบบในสถาบันสอนการออกแบบมีจำนวนกว่า 900 คน 

รวมแล้วทั้งสิ้นประมาณ 1,600 คน โดยที่ยังไม่รวมกลุ่มคนทำงาน

สร้างสรรค์ที่อยู่ในร้านอาหารและกลุ่มคนทำงานออกแบบที่แฝงตัวอยู่ใน

ร้านขายอุปกรณ์ตกแต่งบ้าน


จากข้อมูลดังกล่าวทำให้ทราบว่า ย่านทองหล่อมีบุคคลที่ทำงาน



ในกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์เป็นจำนวนมาก ส่งผลให้ทรัพยากรในพื้นที่มี

ลักษณะเอื้อต่อคนกลุ่มนี้ทั้งบรรยากาศและสิ่งอำนวยความสะดวก และ

ก่อให้เกิดการสร้างงานในส่วนอื่นๆ เช่น บุคลากรด้านการตลาด 



การบัญชี การประชาสัมพันธ์และการขาย พนักงานเสิร์ฟ พนักงาน

ต้อนรับ พนักงานทำความสะอาด และพนักงานรักษาความปลอดภัย 



ซึ่งมีจำนวนรวมกันกว่า 500 คน


นอกจากนี้การสำรวจข้อมูลในพื้นที่ทำให้ทราบว่า กลุ่มธุรกิจสตูดิโอ

ถ่ายภาพแต่งงานเป็นธุรกิจที่โดดเด่นในย่านทองหล่อ จากการสำรวจ

พบว่า มีจำนวนมากถึง 20 ร้าน หรือ คิดเป็นส่วนแบ่งร้อยละ 20 ของ

ธุรกิจสตูดิโอถ่ายภาพที่มีอยู่ในกรุงเทพมหานครทั้งหมด ทองหล่อ



จึงเปรียบเหมือนศูนย์กลางธุรกิจสตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานของกรุงเทพฯ 

ทั้ งนี้ภายในกลุ่ มธุ รกิจสตูดิ โอถ่ ายภาพ (Wedd ing Bus iness 

Consultant: WBC) มีการเชื่อมโยงกันเป็นเครือข่ายเพื่อลดต้นทุน



ค่าใช้จ่ายโดยการใช้วัตถุดิบร่วมกันและร่วมกันทำการตลาดเชิงรุก 

สำหรับธุรกิจสร้างสรรค์ประเภทอื่นๆ เช่น สตูดิโอออกแบบ บริษัท

ออกแบบสถาปัตยกรรม และบริษัทที่รับงานออกแบบทุกประเภท ก็เป็น

อีกกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ที่กระจายตัวอยู่เป็นจำนวนมาก จากการสำรวจ
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บริษัทออกแบบสถาปัตยกรรมที่จดทะเบียนกับสมาคมวิชาชีพพบว่า 



มีจำนวนสูงถึง 40 บริษัท (พันธวิศ ลวเรืองโชค. 2547) และมีกลุ่ม

ธุรกิจอุปกรณ์ตกแต่งบ้านจำนวนถึง 40 ร้าน ซึ่งถือว่ามีจำนวนมากเมื่อ

เทียบกับย่านอื่นในกรุงเทพฯ การกระจุกตัวของกลุ่มธุรกิจบริการ

ออกแบบ ธุรกิจอุปกรณ์ตกแต่งบ้าน ทำให้ทองหล่อเป็นพื้นที่ที่รองรับ

และสนบัสนนุอตุสาหกรรมการออกแบบหลายประเภท นอกจากนีย้งัพบวา่ 

ธุรกิจร้านอาหารก็เป็นอีกหนึ่งธุรกิจที่โดดเด่นในย่านทองหล่อ ผลการ

สำรวจพบว่ามีจำนวนมากกว่า 120 ร้านทั้งร้านอาหารนานาชาติและ

ร้านอาหารประเภทฟิวชัน นอกเหนือจากกิจกรรมเชิงธุรกิจแล้ว 



ย่านทองหล่อยังเป็นย่านที่ถูกใช้เป็นที่พบปะสังสรรค์ แสดงนิทรรศการ

และเจรจาธุรกิจด้วย และน่าสังเกตว่าธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ประเภท

คอนโดมิเนียมและเซอร์วิสอพาร์ตเมนต์ก็กำลังเติบโตในย่านนี้เห็นได้

จากโครงการก่อสร้างใหม่เกิดขึ้นถึง 8 โครงการ (ภาพที่ 2-05)
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อีกหน่ึงองคประกอบสําคัญที่สงเสริมใหทองหลอเปนพ้ืนที่สรางสรรคคือ การมีสถานที่และกิจกรรมที่
สนับสนุนการใชความคิดสรางสรรค เชน สถาบันปรีดี พนมยงค ที่เปนเวทีสําหรับศิลปวัฒนธรรมทุกแขนง
ผานการจัดสมัมนา อบรม และกิจกรรมเพ่ือสาธารณะประโยชน  รวมทั้งสถาบันการเรียนการสอน เชน 
สถาบัน อคาเดมิค อิทาเลียนา (Academic Italiana) ที่สอนดานการออกแบบที่ต้ังอยูที่โครงการเอชวัน 
เออเบิน คอมเพล็กซ (H1 Urban Complex) โดยมีกลุมคนทํางานสรางสรรครวมทั้งคณาจารยและ
นักศึกษาประมาณ 130 คน อาเดซ เธอรดเพลส เวอรคชอป (ARDEL’s Third Place Workshop) เปน
อีกหน่ึงสถาบันที่ทําหนาที่บมเพาะทักษะทางศิลปะสําหรับเด็กอายุ 5-12 ป หรือสถาบันดานดนตรีและ
ศิลปะการแสดง เชน เค พี เอ็น มิวสิค อคาเดมี (KPN Music Academy) และ ซุปเปอรสตาร อคาเดมี
(Superstar Academy) ซึ่งทั้งสองสถาบันน้ีมีจํานวนบุคลากรรวมกันกวา 800 คน 

นอกจากน้ีทองหลอยังมีพ้ืนที่สําหรับพบปะแลกเปลี่ยนทางความคิด คือ ศูนยการคาชุมชน (Community 
Mall) และรานคาที่ตอบสนองวิถีชีวิตสมัยใหม อยางเชน โครงการเจอเวนิว (J Avenue) ทองหลอ ทาวน
เซนเตอร (Thonglor Town Center) เดอะ เธิอรดเลส (The Third Place)  เอชวัน เออเบิน คอมเพล็กซ
(H1 Urban Complex) และ กราช (Grass) (อยูระหวางการกอสราง) สถานที่เหลานี้เปนพ้ืนที่ที่
ตอบสนองการใชชีวิตประจําวัน และเปนพ้ืนที่ที่กลุมคนทํางานสรางสรรคทัง้ในทองหลอและจากที่อ่ืนใช
เปนพ้ืนที่พบปะพูดคุยและแสดงผลงาน  ผลการสํารวจรานกาแฟซึ่งเปนพ้ืนที่ที่ทําหนาที่เปนที่พบปะและ

ภาพที ่2-05 ลักษณะการใชพ้ืนที่ภายในซอยทองหลอ 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
 

ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 

2552


ภาพที่ 2-05 ลักษณะการใช้พื้นที่ภายในซอยทองหล่อ
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อีกหนึ่งองค์ประกอบสำคัญที่ส่งเสริมให้ทองหล่อเป็นพื้นที่สร้างสรรค์

คือ การมีสถานที่และกิจกรรมที่สนับสนุนการใช้ความคิดสร้างสรรค์ เช่น 

สถาบันปรีดี พนมยงค์ ที่เป็นเวทีสำหรับศิลปวัฒนธรรมทุกแขนงผ่าน

การจัดสัมมนา อบรม และกิจกรรมเพื่อสาธารณะประโยชน์ รวมทั้ง

สถาบันการเรียนการสอน เช่น สถาบัน อคาเดมิค อิทาเลียนา 

(Academic Italiana) ที่สอนด้านการออกแบบที่ตั้งอยู่ที่โครงการเอชวัน 

เออเบิน คอมเพล็กซ์ (H1 Urban Complex) โดยมีกลุ่มคนทำงาน

สร้างสรรค์รวมทั้งคณาจารย์และนักศึกษาประมาณ 130 คน อาเดซ 

เธอรด์เพลส เวอรค์ชอป (ARDEL’s Third Place Workshop) เปน็อกีหนึง่ 

สถาบันที่ทำหน้าที่บ่มเพาะทักษะทางศิลปะสำหรับเด็กอายุ 5-12 ปี 

หรือสถาบันด้านดนตรีและศิลปะการแสดง เช่น เค พี เอ็น มิวสิค อคา

เดมี (KPN Music Academy) และ ซุปเปอร์สตาร์ อคาเดมี (Superstar 

Academy) ซึ่งทั้งสองสถาบันนี้มีจำนวนบุคลากรรวมกันกว่า 800 คน


นอกจากนี้ทองหล่อยังมีพื้นที่สำหรับพบปะแลกเปลี่ยนทางความคิด 

คือ ศูนย์การค้าชุมชน (Community Mall) และร้านค้าที่ตอบสนอง



วิถีชีวิตสมัยใหม่ อย่างเช่น โครงการเจอเวนิว (J Avenue) ทองหล่อ 

ทาวน์เซนเตอร์ (Thonglor Town Center) เดอะ เธิอร์ดเลส (The Third 

Place)  เอชวัน เออเบิน คอมเพล็กซ์(H1 Urban Complex) และ กราช 

(Grass) (อยู่ระหว่างการก่อสร้าง) สถานที่เหล่านี้เป็นพื้นที่ที่ตอบสนอง

การใช้ชีวิตประจำวัน และเป็นพื้นที่ที่กลุ่มคนทำงานสร้างสรรค์ทั้งใน

ทองหล่อและจากที่อื่นใช้เป็นพื้นที่พบปะพูดคุยและแสดงผลงาน ผลการ

สำรวจร้านกาแฟซึ่งเป็นพื้นที่ที่ทำหน้าที่เป็นที่พบปะและเจรจาธุรกิจที่

สำคัญในปัจจุบัน พบว่า มีร้านกาแฟขนาดใหญ่จำนวน 7 ร้าน แบ่งเป็น 

สตาร์บัคส์(Starbucks) 3 ร้าน และ โอปองแปง (Au Bon Pain) 



ทรูไลฟ์ (True Life) อิลลี่ (illy) และ แมคโดนัล(McDonald) อย่างละ 



1 ร้าน โดยปริมาณของร้านสตาร์บัคส์ในทองหล่อมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 
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16 ของจำนวนร้านสตาร์บัคส์ (Starbucks) ทั้งหมดในพื้นที่สุขุมวิท  

(ภาพที่ 2-06) ทำให้ทองหล่อมีร้านกาแฟที่เป็นศูนย์กลางการพบปะ

ของกลุ่มคนทำงานสร้างสรรค์มากที่สุดพื้นที่หนึ่ง 


22 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

เจรจาธุรกิจที่สําคัญในปจจุบัน พบวา มีรานกาแฟขนาดใหญจํานวน 7 ราน แบงเปน สตารบัคส
(Starbucks) 3 ราน และ โอปองแปง (Au Bon Pain) ทรูไลฟ (True Life) อิลลี ่(illy) และ แมคโดนัล
(McDonald) อยางละ 1 ราน โดยปริมาณของรานสตารบัคสในทองหลอมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 16 ของ
จํานวนรานสตารบัคส (Starbucks) ทั้งหมดในพ้ืนที่สุขุมวิท  (ภาพที่ 2-06) ทําใหทองหลอมีรานกาแฟที่
เปนศูนยกลางการพบปะของกลุมคนทํางานสรางสรรคมากที่สุดพื้นที่หนึ่ง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กลาวโดยสรุป ทองหลอเปนพื้นที่ที่รวมปจจัยทีเ่ก้ือหนุนกลุมคนทํางานสรางสรรคและเครือขายกลุมธุรกิจ
สรางสรรค มีการรวมกลุมของคนทํางานสรางสรรคจํานวนมาก ทําใหธุรกิจบริการตองพัฒนาตัวเองอยู
ตลอดเวลาเพ่ือตอบสนองการใชชีวิตของคนกลุมน้ี จึงทําใหทองหลอเปนพื้นที่ที่มีกิจกรรมอยูตลอดเวลาทั้ง
ในเวลากลางวันและกลางคืน เมื่อผนวกพ้ืนที่เพื่อการแสดงออกเชิงสรางสรรคของผูประกอบการคาปลีก 
ทําใหทองหลอมีปจจัยที่เอ้ือตอการประกอบธุรกิจสรางสรรคที่หาไดยากในพื้นที่อ่ืนๆ ของ
กรุงเทพมหานคร หากมองถึงโครงขายทรัพยากรสรางสรรคในลักษณะที่เชื่อมโยงกับพ้ืนที่ทองหลอ จะ
พบวา มีสถานที่ทีส่นับสนุนกลุมคนทํางานสรางสรรคที่เชื่อมโยงกับแนวรถไฟฟาบีทีเอส เริ่มต้ังแตหอ
ศิลปวัฒนธรรมแหงกรุงเทพมหานครที่สี่แยกปทุมวัน ทีเค พารค(TK PARK) ที่เซ็นทรัลเวิลด และ ศูนย

ภาพที ่2-06 ลักษณะพฤติกรรมในรานกาแฟภายในยานทองหลอ 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
 

ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-06 ลักษณะพฤติกรรมในร้านกาแฟภายในย่านทองหล่อ


กล่าวโดยสรุป ทองหล่อเป็นพื้นที่ที่รวมปัจจัยที่เกื้อหนุนกลุ่มคน

ทำงานสร้างสรรค์และเครือข่ายกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ มีการรวมกลุ่มของ

คนทำงานสร้างสรรค์จำนวนมาก ทำให้ธุรกิจบริการต้องพัฒนาตัวเอง



อยู่ตลอดเวลาเพื่อตอบสนองการใช้ชีวิตของคนกลุ่มนี้ จึงทำให้ทองหล่อ

เป็นพื้นที่ที่มีกิจกรรมอยู่ตลอดเวลาทั้งในเวลากลางวันและกลางคืน เมื่อ

ผนวกพื้นที่เพื่อการแสดงออกเชิงสร้างสรรค์ของผู้ประกอบการค้าปลีก 

ทำให้ทองหล่อมีปัจจัยที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจสร้างสรรค์ที่หาได้ยาก

ในพื้นที่อื่นๆ ของกรุงเทพมหานคร หากมองถึงโครงข่ายทรัพยากร



43เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


สร้างสรรค์ในลักษณะที่เชื่อมโยงกับพื้นที่ทองหล่อ จะพบว่า มีสถานที่



ที่สนับสนุนกลุ่มคนทำงานสร้างสรรค์ที่เชื่อมโยงกับแนวรถไฟฟ้าบีทีเอส 

เริ่มตั้งแต่หอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานครที่สี่แยกปทุมวัน 



ทีเค พาร์ค (TK PARK) ที่เซ็นทรัลเวิลด์ และศูนย์สร้างสรรค์งาน

ออกแบบ (TCDC) ที่ดิเอ็มโพเรียม พื้นที่เหล่านี้เป็นกลไกสำคัญที่มี

บทบาทในการเป็นแหล่งบ่มเพาะทางความคิดของกลุ่มคนทำงาน

สร้างสรรค์ในทุกกลุ่มอาชีพ และเป็นแหล่งทรัพยากรสร้างสรรค์ที่สำคัญ

ของเมืองและทำให้กรุงเทพมหานครเป็นเมืองสร้างสรรค์ที่สมบูรณ์


สยามสแควร์: ที่แจ้งเกิดของแบรนด์แฟชั่นไทย


สยามสแควร์เป็นแหล่งช็อปปิ้งขนาดใหญ่ของกรุงเทพมหานคร 



มีลักษณะเป็นศูนย์การค้าในแนวราบที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นในการเป็น

แหล่งรวมความทันสมัยและความบันเทิง ตลอดจนเป็นพื้นที่แสดงออก

ของกลุ่ มวัยรุ่ น ในทุกยุคทุกสมัย ด้ วยเหตุที่ ตำแหน่ งที่ ตั้ งของ

สยามสแควร์อยู่ใจกลางเมือง การเดินทางสะดวก ล้อมรอบไปด้วย

สถาบันการศึกษาและสถาบันกวดวิชามากมาย ดังนั้นกลุ่มผู้ใช้งานพื้นที่

หลักคือ นักเรียน นักศึกษาซึ่ ง เป็นวัยรุ่นและหนุ่มสาว ส่งผลให้

สยามสแควร์มีความคึกคักทั้งในวันธรรมดาและวันหยุด และมีเงิน



ไหลเวียนเป็นจำนวนมหาศาลในแต่ละวัน


ผลการสำรวจในรายงาน 6 พื้นที่สร้างสรรค์ พบว่า เหตุผลในการ



มาเดินสยามสแควร์คือ สยามสแควร์มีสินค้าแฟชั่นและบริการที่ทันสมัย

และหลากหลาย รวมทั้งสามารถรับรู้ถึงกระแสนิยมของโลกได้อย่าง



ต่อเนื่อง ด้วยเหตุนี้ผู้ผลิตและผู้ประกอบการในสยามสแควร์ จึงใช้พื้นที่

ในสยามสแควร์เป็นแหล่งแสดงและเปิดตัวสินค้า โดยเฉพาะสินค้าใน

กลุ่มแฟชั่น เทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ๆ นอกจากนี้ลักษณะพื้นที่โล่ง

นอกอาคารเอื้อต่อการจัดกิจกรรมกลางแจ้งที่หลากหลาย เช่น การเปิด

ตัวสินค้า การแสดงคอนเสิร์ต การถ่ายทำภาพยนตร์ มิวสิควิดีโอ 





44
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เมื่ อผนวกกับแฟชั่นการแต่ งกายที่ โดดเด่นของผู้ คน ยิ่ งทำให้

สยามสแควร์เป็นพื้นที่ที่มีความเคลื่อนไหวและมีชีวิตชีวา


23 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

สรางสรรคงานออกแบบ (TCDC) ที่ดิเอ็มโพเรียม พ้ืนที่เหลาน้ีเปนกลไกสําคัญที่มีบทบาทในการเปนแหลง
บมเพาะทางความคิดของกลุมคนทํางานสรางสรรคในทุกกลุมอาชีพ และเปนแหลงทรัพยากรสรางสรรคที่
สําคัญของเมืองและทําใหกรุงเทพมหานครเปนเมืองสรางสรรคที่สมบูรณ 

สยามสแควร: ท่ีแจงเกิดของแบรนดแฟชั่นไทย 

สยามสแควรเปนแหลงช็อปปงขนาดใหญของกรุงเทพมหานคร มีลักษณะเปนศูนยการคาในแนวราบที่มี
เอกลักษณโดดเดนในการเปนแหลงรวมความทันสมัยและความบันเทิง ตลอดจนเปนพ้ืนที่แสดงออกของ
กลุมวัยรุนในทกุยุคทุกสมัย ดวยเหตุที่ตําแหนงที่ตั้งของสยามสแควรอยูใจกลางเมือง การเดินทางสะดวก 
ลอมรอบไปดวยสถาบันการศึกษาและสถาบันกวดวิชามากมาย ดังน้ันกลุมผูใชงานพ้ืนที่หลักคือ นักเรียน 
นักศึกษาซึ่งเปนวัยรุนและหนุมสาว สงผลใหสยามสแควรมีความคึกคักทั้งในวันธรรมดาและวันหยุด และมี
เงินไหลเวียนเปนจํานวนมหาศาลในแตละวัน 

ผลการสํารวจในรายงาน 6 พ้ืนที่สรางสรรค พบวา เหตุผลในการมาเดินสยามสแควรคือ สยามสแควรมี
สินคาแฟชั่นและบริการที่ทันสมัยและหลากหลาย รวมทั้งสามารถรับรูถึงกระแสนิยมของโลกไดอยาง
ตอเนื่อง  ดวยเหตุน้ีผูผลิตและผูประกอบการในสยามสแควร จึงใชพ้ืนที่ในสยามสแควรเปนแหลงแสดง
และเปดตัวสินคา โดยเฉพาะสินคาในกลุมแฟชั่น เทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม ๆ  นอกจากน้ีลักษณะ
พ้ืนที่โลงนอกอาคารเอ้ือตอการจัดกิจกรรมกลางแจงที่หลากหลาย เชน การเปดตัวสินคา การแสดง
คอนเสิรต การถายทําภาพยนตร มิวสิควิดีโอ เม่ือผนวกกับแฟชั่นการแตงกายที่โดดเดนของผูคน ยิ่งทําให
สยามสแควรเปนพื้นที่ที่มีความเคลื่อนไหวและมีชีวิตชีวา 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2-07 สัดสวนการใชพ้ืนที่ในสยามสแควร 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 

 

ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-07 สัดส่วนการใช้พื้นที่ในสยามสแควร
์

สยามสแควร์ เป็นพื้นที่ ในความดูแลของสำนักงานทรัพย์สิน

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย พื้นที่ส่วนใหญ่ถูกแบ่งให้เอกชนเช่าเพื่อ



การค้า ซึ่งจากการสำรวจการใช้พื้นที่ พบว่า พื้นที่ถูกใช้เป็นร้านค้า

แฟชั่นประเภทเสื้อผ้ามากที่สุด (ร้อยละ 46.7) รองลงมาเป็นร้าน

อาหาร (ร้อยละ 18.2) ร้านขายสินค้าทั่วไป (ร้อยละ 16.2) ร้านเสริม

ความงาม (ร้อยละ 12.6)  สถาบันกวดวิชา (ร้อยละ 7.32) ธนาคาร 

(ร้อยละ 1.98) แหล่งนัดพบและสถานที่จัดกิจกรรม (ร้อยละ 1.58) 

และโรงภาพยนตร์ (ร้อยละ 0.59) (ภาพที่ 2-07) 


ธุรกิจแฟชั่นและเสื้อผ้าเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ที่สุดในสยามสแควร์ จาก



45เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การสำรวจการผลิตสินค้าเสื้อผ้าของร้านค้าธุรกิจแฟชั่นพบว่า มีร้านค้า

จำนวนไม่น้อยที่ขายสินค้าที่ผลิตและออกแบบเอง สร้างแบรนด์ของ

ตนเอง ทั้งนี้จากการสำรวจด้วยการเดินสอบถามและนับจำนวน



เบื้องต้น พบว่า มีร้านค้าแฟชั่นที่มีการออกแบบกันเองไม่ต่ำกว่า 



71 ร้าน (จากทั้งหมด 492 ร้าน) ในจำนวนนี้มีร้านค้าที่ประสบความ

สำเร็จจากการสร้างแบรนด์สินค้าโดยนักออกแบบหน้าใหม่จนก้าวเข้าสู่

ตลาดแฟชั่นระดับนานาชาติหลายร้าน เช่น ทูป แกลลอรี (Tube 

gallery) อิสชู่ (ISSUE) และ อิทส์ แฮปเพ้น ทูบี อะโคลสเสท (it’s 

happened to be a closet) เป็นต้น


การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในสยามสแควร์ พบว่า ผู้ที่มาเปิด



ร้านค้าแฟชั่นเสื้อผ้าในสยามสแควร์ส่วนมากเป็นนักออกแบบรุ่นใหม่ 

(Young Designer) ที่เพิ่งจบการศึกษามาไม่นาน  เหตุผลที่มาเปิดร้าน

ในพื้นที่สยามสแควร์คือ เป็นสถานที่และลักษณะสังคมที่คุ้นเคย 

สามารถทดลองผลิตและจำหน่ายสินค้าแปลกใหม่ โดดเด่น และสร้าง

เอกลักษณ์ของตนเองได้อย่างเต็มที่ นอกจากนี้ผลการสำรวจร้านค้า

แฟชั่น เสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า เครื่องประดับ ในพื้นที่สยามสแควร์ 

จำนวน 36 ร้าน ยังพบว่า ส่วนมากนักออกแบบจะเป็นเจ้าของร้านเอง 

(ร้อยละ 91.66) แต่มีบางส่วนที่จ้างนักออกแบบและรับสินค้าจากที่อื่น

มาขาย (ร้อยละ 8.34) และน่าสังเกตว่าเจ้าของร้านที่จบการศึกษาทาง

ด้านการออกแบบแฟชั่นโดยตรงมีเพียงร้อยละ 34.29  ส่วนที่เหลือ



ไม่ได้จบโดยตรง (ร้อยละ 65.41) เมื่อสอบถามเกี่ยวกับระยะเวลาการ

เปิดร้านพบว่า ส่วนมากเป็นร้านที่เปิดในสยามสแควร์มานานกว่า 3 ปี 

(ร้อยละ 74.07) และมากกว่าครึ่งหนึ่งเป็นร้านของนักออกแบบรุ่นใหม่

ที่เริ่มกิจการที่สยามสแควร์เป็นที่แรก (ร้อยละ 64.70) โดยมีบางส่วน



ที่ เคยเปิดร้านที่อื่นมาก่อน เช่น จตุจักร สวนลุมไนท์บาซาร์ และ



ห้างสรรพสินค้าอื่นๆ (ร้อยละ 35.30)
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เมื่อพิจารณาถึงค่าเช่าพื้นที่ขายพบว่า แต่ละคูหามีค่าเช่าที่ค่อนข้าง
สูงถึงประมาณ 100,000-300,000 บาทต่อเดือน แต่พื้นที่ของ
สยามสแควร์ก็ยังเป็นที่นิยมของผู้ประกอบการธุรกิจแฟชั่นเสื้อผ้า 
เนื่องจากรายได้จากการเปิดร้านก็สูงเช่นเดียวกัน ผลการสำรวจพบว่า 
ร้านค้าแฟชั่นเสื้อผ้าส่วนมากจะตั้งอยู่บริเวณชั้นหนึ่งของคูหาตึกแถว 


ซึ่งในแต่ละคูหาจะมีการเช่าร่วมกัน และแบ่งพื้นที่กันเปิดร้านเพื่อแบ่ง
เบาภาระค่าเช่า ในบางคูหาพบว่า มีจำนวนร้านค้าถึง 6 ร้านต่อ 1 คูหา 
เนื่องจากลักษณะการใช้พื้นที่ในร้านของนักออกแบบกลุ่มนี้จะมีขนาด


ไม่ใหญ่มาก เนื่องจากเน้นการผลิตสินค้าน้อยชิ้นและมีความแตกต่าง 
ผลสำรวจรายได้ของร้านแฟชั่นเสื้อผ้าที่เป็นของนักออกแบบในที่ตั้ง
ต่างๆ เปรียบเทียบกับค่าเช่าพบว่า แต่ละร้านสามารถสร้างรายได้


ในแต่ละเดือนตั้งแต่ 100,000-700,000 บาท (ภาพที่ 2-08)


25 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กลาวโดยสรุป สยามสแควรเปนพ้ืนที่ที่นักออกแบบแฟชั่นเสื้อผาใฝฝนที่จะมีกิจการเปนของตนเอง เพราะ
ไมเพียงสรางรายได แตการมีรานเสื้อผาแฟชั่นในสยามสแควรยังหมายถึงการไดสรางสรรคชิ้นงานแฟชั่นได
อยางเต็มศักยภาพ เปรียบเหมือนเวทีแสดงไอเดีย ดังเชนนักออกแบบแฟชั่นเสื้อผาหลายคนที่เริ่มตนอาชีพ
ของตนเองดวยการเปดรานขนาดเล็กในสยามสแควรและประสบความสําเร็จในการสรางแบรนดของ
ตนเองกอนกาวสูเวทีระดับโลก 

นอกจากน้ีสยามสแควรยังเหมือนชุมชนแฟชั่นเสื้อผาสําหรับนักออกแบบรุนใหมที่เพ่ิงจบการศึกษาซึ่งมา
เชาพื้นที่รวมกับรานอ่ืนในคูหาเดียวกันเพ่ือลดตนทุนคาเชาพ้ืนที ่และกอใหเกิดการใชพ้ืนที่อยางคุมคา 
อยางเชน กรณีรานขนาดเล็กจะมีทั้งพ้ืนที่สําหรับงานออกแบบ พ้ืนที่สําหรับกระบวนการตัดเย็บ และพ้ืนที่
วางขายอยูภายในพ้ืนที่เดียวกัน และถูกตกแตงไวอยางสวยงาม แสดงถึงความต้ังใจและความตองการมี
กิจการเปนของตนเองของนักออกแบบรุนใหม ซึ่งเปนกลุมคนทํางานสรางสรรคที่เปนกําลังสําคัญในการ
ขับเคลื่อนเมืองสรางสรรค 
 
 

ภาพที ่2-08 ปจจัยที่ผูประกอบการเลือกดําเนินกิจการในสยามสแควร 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
 

ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที ่2-08 ปจัจยัทีผู่ป้ระกอบการเลอืกดำเนนิกจิการในสยามสแควร
์



47เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


กล่าวโดยสรุป สยามสแควร์เป็นพื้นที่ที่นักออกแบบแฟชั่นเสื้อผ้า

ใฝ่ฝันที่จะมีกิจการเป็นของตนเอง เพราะไม่เพียงสร้างรายได้ แต่การมี

ร้านเสื้อผ้าแฟชั่นในสยามสแควร์ยังหมายถึงการได้สร้างสรรค์ชิ้นงาน

แฟชั่นได้อย่างเต็มศักยภาพ เปรียบเหมือนเวทีแสดงไอเดีย ดังเช่น



นักออกแบบแฟชั่นเสื้อผ้าหลายคนที่เริ่มต้นอาชีพของตนเองด้วยการ

เปิดร้านขนาดเล็กในสยามสแควร์และประสบความสำเร็จในการสร้าง



แบรนด์ของตนเองก่อนก้าวสู่เวทีระดับโลก


นอกจากนี้สยามสแควร์ยังเหมือนชุมชนแฟชั่นเสื้อผ้าสำหรับ



นักออกแบบรุ่นใหม่ที่เพิ่งจบการศึกษาซึ่งมาเช่าพื้นที่ร่วมกับร้านอื่น



ในคูหาเดียวกันเพื่อลดต้นทุนค่าเช่าพื้นที่ และก่อให้เกิดการใช้พื้นที่

อย่างคุ้มค่า อย่างเช่น กรณีร้านขนาดเล็กจะมีทั้งพื้นที่สำหรับงาน

ออกแบบ พื้นที่สำหรับกระบวนการตัดเย็บ และพื้นที่วางขายอยู่ภายใน

พื้นที่เดียวกัน และถูกตกแต่งไว้อย่างสวยงาม แสดงถึงความตั้งใจและ

ความต้องการมีกิจการเป็นของตนเองของนักออกแบบรุ่นใหม่ ซึ่งเป็น



กลุ่มคนทำงานสร้างสรรค์ที่เป็นกำลังสำคัญในการขับเคลื่อนเมือง

สร้างสรรค์


ทาวน์อินทาวน์: เมืองเล็กของมนุษย์เอเจนซี่


ทาวน์อินทาวน์เป็นหมู่บ้านจัดสรรขนาดใหญ่ที่สร้างขึ้นตั้งแต่ปี พ.ศ. 

2532 ตั้งอยู่ติดถนนเลียบทางด่วนรามอินทรา-อาจณรงค์ เดิมลักษณะ

ของโครงการเป็นบ้านพักอาศัยและตึกแถวเหมือนโครงการบ้านจัดสรร

ทั่วไป ภายหลังจากช่วงวิกฤตเศรษฐกิจได้มีการปรับใช้งานอาคาร



พักอาศัยเป็นสำนักงานมากขึ้น เนื่องจากราคาที่ไม่แพงเกินไปเมื่อเทียบ

กับพื้นที่อื่นในบริเวณใกล้เคียง นอกจากนี้ที่ตั้งยังอยู่ใกล้ทางด่วน 



เข้าออกได้หลายเส้นทาง อีกทั้งอยู่ไม่ไกลจากย่านธุรกิจสำคัญอื่น เช่น 

อาร์ซีเอ ทองหล่อ สุขุมวิท ด้วยเหตุนี้ทาวน์อินทาวน์จึงกลายเป็นแหล่ง
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


รวมของธุรกิจหลายประเภทภายในอาคารพักอาศัยที่ถูกปรับเปลี่ยนไป

เป็นอาคารสำนักงานสมัยใหม่


ผลการสำรวจในรายงาน 6 พื้นที่สร้างสรรค์ เกี่ยวกับการใช้งาน

อาคารในพื้นที่ทาวน์อินทาวน์จำนวน 692 แห่ง (ภาพที่ 2-09 และ

ตารางที่ 2-01) พบว่า ส่วนมากยังเป็นบ้านพักอาศัย (ร้อยละ 46.68) 

รองลงมา คือ อาคารที่เป็นสำนักงานหรือเป็นพื้นที่ประกอบธุรกิจต่างๆ 

ทั้งบริษัทเอกชน โฮมออฟฟิศ และร้านอาหาร (ร้อยละ 39.31) เมื่อ

พิจารณาลักษณะของธุรกิจพบว่า เป็นกลุ่มบริษัทที่ทำธุรกิจสร้างสรรค์

ถึง 119 แห่งคิดเป็นร้อยละ 17 ของการใช้งานพื้นที่ทั้งหมด ได้แก่ 

บริษัทสื่อและโฆษณา บริษัทถ่ายทำและตัดต่อหนัง บริษัทสถาปนิก 

บรษิทัออกแบบ และมบีคุลากรทีท่ำงานดา้นนีภ้ายในพืน้ทีน่ีก้วา่ 1,012 คน


26 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

ทาวนอินทาวน: เมืองเล็กของมนุษยเอเจนซ่ี 

ทาวนอินทาวนเปนหมูบานจัดสรรขนาดใหญที่สรางขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2532 ตั้งอยูติดถนนเลียบทางดวน
รามอินทรา-อาจณรงค เดิมลักษณะของโครงการเปนบานพักอาศัยและตึกแถวเหมือนโครงการบานจัดสรร
ทั่วไป ภายหลังจากชวงวิกฤตเศรษฐกิจไดมีการปรับใชงานอาคารพักอาศัยเปนสํานักงานมากขึ้น เน่ืองจาก
ราคาทีไ่มแพงเกินไปเมื่อเทียบกับพ้ืนที่อ่ืนในบริเวณใกลเคียง นอกจากนี้ที่ต้ังยังอยูใกลทางดวน เขาออกได
หลายเสนทาง  อีกทั้งอยูไมไกลจากยานธุรกิจสําคัญอ่ืน เชน อารซีเอ ทองหลอ สุขุมวิท  ดวยเหตุนีท้าวน
อินทาวนจึงกลายเปนแหลงรวมของธุรกิจหลายประเภทภายในอาคารพักอาศัยที่ถูกปรับเปลี่ยนไปเปน
อาคารสํานักงานสมัยใหม 

ผลการสํารวจในรายงาน 6 พ้ืนที่สรางสรรค เก่ียวกับการใชงานอาคารในพ้ืนที่ทาวนอินทาวนจํานวน 692 
แหง (ภาพที่ 2-09 และตารางที่ 2-01) พบวา สวนมากยังเปนบานพักอาศัย (รอยละ 46.68) รองลงมา คือ 
อาคารที่เปนสํานักงานหรือเปนพ้ืนที่ประกอบธุรกิจตาง  ๆทั้งบริษัทเอกชน โฮมออฟฟศ และรานอาหาร 
(รอยละ 39.31) เม่ือพิจารณาลักษณะของธุรกิจพบวา เปนกลุมบริษัทที่ทําธุรกิจสรางสรรคถึง 119 แหง
คิดเปนรอยละ 17 ของการใชงานพ้ืนที่ทั้งหมด ไดแก บริษัทสื่อและโฆษณา บริษัทถายทําและตัดตอหนัง 
บริษัทสถาปนิก บริษัทออกแบบ และมีบุคลากรที่ทํางานดานน้ีภายในพ้ืนทีน่ี้กวา 1,012 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2-09 สัดสวนลักษณะการใชพ้ืนที่ภายในโครงการทาวนอินทาวน 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-09 สัดส่วนลักษณะการใช้พื้นที่ภายใน


โครงการทาวน์อินทาวน
์



49เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ตารางที่ 2-01 สัดส่วนการใช้พื้นที่ในทาวน์อินทาวน
์































ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ผลการสำรวจภายในพื้นที่พบข้อมูลที่น่าสนใจว่า ในทาวน์อินทาวน์



มีบริษัทที่ทำงานด้านการผลิตสื่อที่เชื่อมโยงกันได้ในกระบวนการ



ผลิตสื่อ มีทั้งบริษัทที่ทำงานต้นทางการผลิตไปจนถึงบริษัทที่ทำงาน

ปลายทางการผลติ กลา่วคอื มบีรษิทั ตน้ทางการผลติ (Pre-production) 

จำนวน 1 แห่ง มีบริษัทที่เน้นการผลิต (Production) จำนวน 2 แห่ง 

(เป็นสตูดิโอ) จนถึงมีบริษัทปลายทางการผลิต (Post-production) 

จำนวน 4 แห่ง โดยน่าสังเกตว่าบริษัทเหล่านี้มีการทำงานร่วมกันเป็น

เครือข่ายกระบวนการผลิตสื่อตั้งแต่ต้นจนจบ
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ตารางที ่2-01 สัดสวนการใชพ้ืนที่ในทาวนอินทาวน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลการสํารวจภายในพ้ืนที่พบขอมูลที่นาสนใจวา ในทาวนอินทาวนมีบริษัทที่ทํางานดานการผลิตสื่อที่
เชื่อมโยงกันไดในกระบวนการผลิตสื่อ มีทั้งบริษัทที่ทํางานตนทางการผลิตไปจนถึงบริษัทที่ทํางานปลาย
ทางการผลิต กลาวคือ มีบริษัท ตนทางการผลิต (Pre-production) จํานวน 1 แหง มีบริษัทที่เนนการ
ผลิต (Production) จํานวน 2 แหง (เปนสตูดิโอ) จนถึงมีบริษัทปลายทางการผลิต (Post-production) 
จํานวน 4 แหง โดยนาสังเกตวาบริษัทเหลาน้ีมีการทํางานรวมกันเปนเครือขายกระบวนการผลิตสื่อตั้งแต
ตนจนจบ 

การที่กลุมบริษัทเหลาน้ีซึ่งเปนธุรกิจที่ทํางานสรางสรรค (Creative) ตั้งอยูในบริเวณเดียวกันสงผลให
สภาพแวดลอมในพ้ืนทีเ่อื้อตอคนกลุมน้ี กลาวคือ คนกลุมน้ีตองการความยืดหยุนในเรื่องสถานที่และเวลา
ในการทํางานจึงทําใหเกิดสิ่งอํานวยความสะดวกมากมาย เชน ธนาคาร รานอาหาร รานกาแฟ ขนสง
สาธารณะ และบริการตาง  ๆอีกทั้งยังสงผลใหพื้นที่ในยานน้ีมีกิจกรรมและการเคลื่อนไหวอยูเกือบ

 
ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การที่กลุ่มบริษัทเหล่านี้ซึ่งเป็นธุรกิจที่ทำงานสร้างสรรค์ (Creative) 

ตั้งอยู่ในบริเวณเดียวกันส่งผลให้สภาพแวดล้อมในพื้นที่เอื้อต่อคนกลุ่มนี้ 

กล่าวคือ คนกลุ่มนี้ต้องการความยืดหยุ่นในเรื่องสถานที่และเวลาในการ

ทำงานจึงทำให้เกิดสิ่งอำนวยความสะดวกมากมาย เช่น ธนาคาร 



ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ขนส่งสาธารณะ และบริการต่างๆ อีกทั้งยังส่งผล

ให้พื้นที่ในย่านนี้มีกิจกรรมและการเคลื่อนไหวอยู่เกือบตลอดเวลา



ทั้งกลางวันและกลางคืนทั้งใน และนอกอาคาร อีกทั้งสิ่งแวดล้อมทาง

กายภาพในย่านนี้มีการตกแต่งและจัดสภาพแวดล้อมที่มีลักษณะ



เฉพาะตัวและมีเอกลักษณ์ 


จากการรวมกลุ่มทางกายภาพของบริษัทออกแบบและสื่อมัลติมีเดีย

เหล่านี้ยังก่อให้เกิดการเกื้อหนุนซึ่งกันและกันโดยมีลักษณะของ



การกระจายงานตามความถนัดของแต่ละบริษัท ทำให้กล่าวได้ว่า 



ทาวน์อินทาวน์เป็นศูนย์กลางของธุรกิจด้านการออกแบบและสื่อ



มัลติมีเดียแห่งหนึ่งของกรุงเทพฯ  จากการสำรวจเบื้องต้นเกี่ยวกับ



รายได้ของธุรกิจสร้างสรรค์ในย่านนี้ พบว่าในปี พ.ศ. 2549 ธุรกิจ



ในกลุ่มนี้สามารถสร้างรายได้ประมาณ 2,640 ล้านบาท และเมื่อ



เปรียบเทียบกับรายได้ของทั้ งประเทศที่ เกิดจากกลุ่มงานมีเดีย 



งานสถาปัตยกรรม งานโฆษณา และงานออกแบบในปีเดียวกันคิดเป็น

จำนวนเงินประมาณ 493,538 ล้านบาท ดังนั้น รายได้ที่เกิดจากบริษัท

กลุ่มงานออกแบบในย่านนี้จึงคิดเป็นร้อยละ 0.582 ของรายได้จากกลุ่ม

งานออกแบบของทั้งประเทศ อีกทั้งในอนาคตแนวโน้มกระแสโลกที่มา

แรงของงานสร้างสรรค์จะยิ่งเอื้อให้ธุรกิจประเภทนี้สร้างรายได้ได้อีกเป็น

จำนวนไม่น้อย


กล่าวโดยสรุป รูปแบบการจัดพื้นที่เป็นเครือข่ายในการทำงานของ

ย่านทาวน์อินทาวน์นอกจากจะเป็นการลดต้นทุนแล้ว ยังทำให้เกิดกลุ่ม

การทำงาน (Cluster) ที่ครบวงจร ซึ่งเป็นรูปแบบที่สามารถนำไปใช้ใน
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การพัฒนาพื้นที่อื่นๆ  เพื่อส่งเสริมให้เกิดความยั่งยืนในการพัฒนาธุรกิจ

สร้างสรรค์ต่อไป 
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ตลอดเวลาทั้งกลางวันและกลางคืนทั้งใน และนอกอาคาร อีกทั้งสิ่งแวดลอมทางกายภาพในยานน้ีมีการ
ตกแตงและจัดสภาพแวดลอมที่มีลักษณะเฉพาะตัวและมีเอกลักษณ  

จากการรวมกลุมทางกายภาพของบริษัทออกแบบและสื่อมัลติมีเดียเหลาน้ียังกอใหเกิดการเก้ือหนุนซึ่งกัน
และกันโดยมีลักษณะของการกระจายงานตามความถนัดของแตละบริษัท ทําใหกลาวไดวา ทาวนอินทาวน
เปนศูนยกลางของธุรกิจดานการออกแบบและสื่อมัลติมีเดียแหงหน่ึงของกรุงเทพฯ  จากการสํารวจ
เบื้องตนเก่ียวกับรายไดของธุรกิจสรางสรรคในยานน้ี พบวาในป พ.ศ. 2549 ธุรกิจในกลุมน้ีสามารถสราง
รายไดประมาณ 2,640 ลานบาท และเมื่อเปรียบเทียบกับรายไดของทั้งประเทศที่เกิดจากกลุมงานมีเดีย 
งานสถาปตยกรรม งานโฆษณา และงานออกแบบในปเดียวกันคิดเปนจํานวนเงินประมาณ 493,538 ลาน
บาท ดังนั้น รายไดที่เกิดจากบริษัทกลุมงานออกแบบในยานน้ีจึงคิดเปนรอยละ 0.582 ของรายไดจากกลุม
งานออกแบบของทั้งประเทศ อีกทั้งในอนาคตแนวโนมกระแสโลกที่มาแรงของงานสรางสรรคจะย่ิงเอื้อให
ธุรกิจประเภทน้ีสรางรายไดไดอีกเปนจํานวนไมนอย 

กลาวโดยสรุป รูปแบบการจัดพ้ืนที่เปนเครือขายในการทํางานของยานทาวนอินทาวนนอกจากจะเปนการ
ลดตนทุนแลว ยังทําใหเกิดกลุมการทํางาน (Cluster) ที่ครบวงจร ซึ่งเปนรูปแบบที่สามารถนําไปใชในการ
พัฒนาพ้ืนที่อ่ืนๆ  เพื่อสงเสริมใหเกิดความย่ังยืนในการพัฒนาธุรกิจสรางสรรคตอไป  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2-10 เครือขายทางธุรกิจระหวางบริษัทภายในโครงการ 
ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-10 เครือข่ายทางธุรกิจระหว่างบริษัทภายในโครงการ


อาร์ซีเอ: ศูนย์กลางธุรกิจดนตรี สื่อ และสถานบันเทิง


รอยัลซิตี้ อเวนิว หรือที่เรียกกันว่า อาร์ซีเอ เป็นย่านบันเทิงที่มี



ชื่อเสียงของกรุงเทพมหานครสำหรับกลุ่มวัยรุ่นและกลุ่มคนทำงาน 

กิจกรรมภายในอาร์ซีเอจะเริ่มขึ้นตั้งแต่เวลา 20.00 น.ไปจนถึงเช้า



วันใหม่ จนทำให้สถานบันเทิงกลายมาเป็นภาพลักษณ์ของพื้นที่นี้ 



ผลการสำรวจพื้นที่อาร์ซีเอ ในรายงาน 6 พื้นที่สร้างสรรค์พบว่า


	 1. 	ภายในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาเกิดปรากฎการณ์กระจุกตัวของกลุ่ม



คนทำงานสร้างสรรค์ภายในพื้นที่อาร์ซีเอ ตั้งแต่สื่อสิ่งพิมพ์ สถานี

วิทยุ บริษัทโฆษณา และบริษัทสร้างสรรค์สื่อสมัยใหม่ประเภท

ต่างๆ เป็นจำนวนมาก
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	 2. 	ข้อได้เปรียบในเรื่องของค่าเช่าที่มีราคาไม่สูงมากเมื่อเทียบกับ

ย่านสุขุมวิทที่ห่างกันไม่ถึง 3 กิโลเมตร ประกอบกับการปรับ

เปลี่ยนนโยบายของเจ้าของโครงการที่ทำให้การเช่าพื้นที่มีความ

ยืดหยุ่นมาก ทำให้ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์สามารถเริ่ม

กิจการที่อาร์ซีเอด้วยค่าเช่าพื้นที่ที่มีราคาต่ำกว่าพื้นที่สำนักงาน

ทั่วไป
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อารซีเอ: ศูนยกลางธุรกิจดนตรี สื่อ และสถานบันเทิง 

รอยัลซิต้ี อเวนิว หรือที่เรียกกันวา อารซีเอ เปนยานบันเทิงที่มีชื่อเสียงของกรุงเทพมหานครสําหรับกลุม
วัยรุนและกลุมคนทํางาน กิจกรรมภายในอารซีเอจะเริ่มขึ้นตั้งแตเวลา 20.00 น.ไปจนถึงเชาวันใหม จนทํา
ใหสถานบันเทิงกลายมาเปนภาพลักษณของพ้ืนที่น้ี  ผลการสํารวจพ้ืนที่อารซีเอ ในรายงาน 6 พ้ืนที่
สรางสรรคพบวา 

1. ภายในชวง 5 ปที่ผานมาเกิดปรากฎการณกระจุกตัวของกลุมคนทํางานสรางสรรคภายในพ้ืนทีอ่ารซีเอ 
ต้ังแตสื่อสิ่งพิมพ สถานีวิทยุ บริษัทโฆษณา และบริษัทสรางสรรคสื่อสมัยใหมประเภทตาง  ๆเปนจํานวน
มาก 

2. ขอไดเปรียบในเรื่องของคาเชาที่มรีาคาไมสูงมากเมื่อเทียบกับยานสุขุมวิทที่หางกันไมถึง 3 กิโลเมตร 
ประกอบกับการปรับเปลี่ยนนโยบายของเจาของโครงการที่ทําใหการเชาพื้นที่มีความยืดหยุนมาก ทําให
ผูประกอบการธุรกิจสรางสรรคสามารถเริ่มกิจการที่อารซีเอดวยคาเชาพื้นที่ที่มีราคาตํ่ากวาพ้ืนที่สํานักงาน
ทั่วไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพที ่2-11 ลักษณะการใชพื้นภายในโครงการ อาร.ซ.ีเอ 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 
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ภาพที่ 2-11 ลักษณะการใช้พื้นภายในโครงการ อาร์.ซี.เอ




53เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


	 3. 	พื้นที่ใช้สอยภายในอาคารของอาร์ซีเอที่ประกอบด้วยโครงการ

สำนักงาน 4 ชั้น โดยแบ่งเป็น 7 อาคาร และโครงการห้องแสดง

สนิคา้ มพีืน้ทีใ่ชส้อยรวมทัง้หมดประมาณ 120,000 ตารางเมตร


	 4. 	ร้อยละ 26 ของพื้นที่ใช้สอยในอาคาร เป็นสำนักงานของกลุ่ม

ธุรกิจสร้างสรรค์


	 5. 	สัดส่วนของการใช้อาคารในโครงการ


		  อาคารที่ 1 มี การ ใช้พื้ นที่ ของธุ รกิ จภาพยนตร์ กลุ่ ม

อุตสาหกรรมดนตรี ธุรกิจออกแบบและโฆษณา ถึงร้อยละ 

16.66


		  อาคารที่ 2 มีการใช้พื้นที่ของธุรกิจออกแบบ ธุรกิจโฆษณา 

กลุ่มอุตสาหกรรมดนตรี ถึงร้อยละ 14.70


		  อาคารที่ 3 มีการใช้พื้นที่ของธุรกิจผลิตรายการโทรทัศน์ 

กลุ่มอุตสาหกรรมดนตรี ธุรกิจออกแบบ ธุรกิจภาพยนตร์ 



มีการใช้พื้นที่รวมถึงร้อยละ 30 


		  อาคารที่ 4 มีการใช้พื้นที่ของธุรกิจออกแบบมากถึง 10 ยูนิต 

ธุรกิจภาพยนตร์จำนวน 7 ยูนิต และธุรกิจนิตยสาร 4 ยูนิต 

โดยรวมมีการใช้พื้นที่ของกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ถึงร้อยละ 27


		  อาคารที่ 5 มีการใช้พื้นที่ของกลุ่มอุตสาหกรรมดนตรีมากถึง 

19 ยูนิต หรือหนึ่งในสามของพื้นที่ใช้สอยทั้งอาคาร


		  อาคารที่ 6 กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่นมีการใช้พื้นที่มากถึง 



23 ยูนิต และมีกลุ่มธุรกิจโฆษณาและนิตยสาร กระจายตัว



อยู่ในอาคารเดียวกัน โดยรวมแล้วมีสัดส่วนการใช้พื้นที่ใน

อาคารร้อยละ 57


		  อาคารที่ 7 มีการใช้พื้นที่ของกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์ประมาณ

ร้อยละ 10




54
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


	 6. 	พื้นที่สถานบันเทิงในอาร์ซีเอจัดเป็นพื้นที่สนับสนุนกิจกรรม

สร้างสรรค์อีกประเภทหนึ่งที่ทำให้กิจกรรมสร้างสรรค์มีความ

สมบูรณ์ โดยทำหน้าที่เป็นพื้นที่เพื่อพบปะสังสรรค์กันของกลุ่ม

คนทำงานสร้างสรรค์


	 7. 	จากยูนิตทั้งหมดที่มีการใช้งานจำนวน 342 ยูนิต มีการใช้พื้นที่

ของกลุ่มธุรกิจสร้างสรรค์มากถึง 124 ยูนิต หรือคิดเป็นร้อยละ 

36.25 


	 8.	 ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ในพื้นที่อาร์ซีเอส่วนมากเป็น



ผู้ประกอบการรายย่อย จึงทำให้เกิดรูปแบบการทำงานที่มี



ปฏิสัมพันธ์กัน รวมถึงแลกเปลี่ยนทรัพยากรและความเชี่ยวชาญ

เฉพาะด้าน เป็นการเพิ่มความเข้มแข็งในเชิงธุรกิจ เช่น กลุ่มสื่อ

สร้างสรรค์ในพื้นที่ และกลุ่มธุรกิจดนตรี


	 9. 	การประสานประโยชน์และความร่วมมือที่เกิดขึ้นในอาร์ซีเอไม่ได้

ทำให้เกิดความสำเร็จในธุรกิจสร้างสรรค์เพียงอย่างเดียว แต่ยัง

ทำให้เกิดกิจกรรมสร้างสรรค์เพื่อสังคมอีกด้วย ตัวอย่างเช่น 



การจัดคอนเสิร์ตเลิฟ อิส เฮียร์ (Love Is Hear) ที่เป็นคอนเสิร์ต

ครั้งแรกที่คนหูดีฟังดนตรีพร้อมกับคนหูหนวก


	 10.	 อาร์ซีเอเป็นพื้นที่ที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจสร้างสรรค์ ด้วยการ

มีเครือข่ายความร่วมมือระหว่างธุรกิจสร้างสรรค์จนนำไปสู่ความ

สำเร็จทางธุรกิจ ตลอดจนการรวมกลุ่มกันจัดกิจกรรมสร้างสรรค์

ที่เป็นประโยชน์ต่อสังคมเมือง จึงทำให้อาร์ซีเอเป็นพื้นที่ที่มี

ศักยภาพในการพัฒนาให้เป็นส่วนหนึ่งของพื้นที่สร้างสรรค์



ในกรุงเทพฯ ต่อไป (ภาพที่ 2-12)




55เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 

2552


ภาพที่ 2-12 ความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มธุรกิจ


ภายในโครงการ อาร์.ซี.เอ


สุขุมวิท: ย่านธุรกิจบริการและที่อยู่อาศัยเพื่อรองรับชาวต่างชาติ


สขุมุวทิเปน็ถนนทีท่ัง้ชาวไทยและชาวตา่งชาตริูจ้กั โดยเฉพาะอยา่งยิง่ 

ถนนสุขุมวิทช่วงระหว่างซอยนานาจนถึงเอกมัย เป็นช่วงถนนสุขุมวิท



ที่มีสิ่งอำนวยความสะดวกมากที่สุดแห่งหนึ่งของประเทศ ทั้งแหล่ง



ช็อปปิ้ง โรงแรมระดับห้าดาว อาคารสำนักงาน โครงการคอนโดมิเนียม 

โรงพยาบาลขนาดใหญ่ และระบบขนส่งมวลชนที่พรั่งพร้อม ส่งผลให้

สุขุมวิทในพื้นที่ดังกล่าวนี้เป็นที่รู้จักและเต็มไปด้วยนักท่องเที่ยวและ



ชาวต่างชาติที่มาอยู่อาศัยหรือกลุ่มเอ็กซ์แพ็ท (Expat) ที่เป็นคำย่อของ

คำว่า Expatriate (ชาวต่างชาติที่มาทำงานและใช้ชีวิตช่วงหนึ่งใน



ต่างประเทศ)


31 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

10.  อารซีเอเปนพ้ืนที่ที่เอ้ือตอการประกอบธุรกิจสรางสรรค ดวยการมีเครือขายความรวมมือระหวาง
ธุรกิจสรางสรรคจนนําไปสูความสําเร็จทางธุรกิจ ตลอดจนการรวมกลุมกันจัดกิจกรรมสรางสรรคที่เปน
ประโยชนตอสังคมเมือง จึงทําใหอารซีเอเปนพ้ืนที่ที่มีศักยภาพในการพัฒนาใหเปนสวนหน่ึงของพ้ืนที่
สรางสรรคในกรุงเทพฯ ตอไป (ภาพที ่2-12) 

 

 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สุขุมวิท: ยานธุรกิจบริการและท่ีอยูอาศัยเพื่อรองรับชาวตางชาต ิ

สุขุมวิทเปนถนนทีท่ั้งชาวไทยและชาวตางชาติรูจัก โดยเฉพาะอยางย่ิงถนนสุขุมวิทชวงระหวางซอยนานา
จนถึงเอกมัย เปนชวงถนนสุขุมวิทที่มีสิ่งอํานวยความสะดวกมากที่สุดแหงหน่ึงของประเทศ ทั้งแหลงช็อป
ปง โรงแรมระดับหาดาว อาคารสํานักงาน โครงการคอนโดมิเนียม โรงพยาบาลขนาดใหญ และระบบ
ขนสงมวลชนที่พรั่งพรอม สงผลใหสุขุมวิทในพ้ืนที่ดังกลาวน้ีเปนที่รูจักและเต็มไปดวยนักทองเที่ยวและ
ชาวตางชาติที่มาอยูอาศัยหรือกลุมเอ็กซแพ็ท (Expat) ที่เปนคํายอของคําวา Expatriate (ชาวตางชาติ
ที่มาทํางานและใชชีวิตชวงหน่ึงในตางประเทศ) 

 

ภาพที ่2-12 ความสัมพันธระหวางกลุมธุรกิจภายในโครงการอาร.ซ.ีเอ 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 



56
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองของ ริชาร์ด ฟลอริดา ศาสตราจารย์

ด้านการพัฒนาภูมิภาค แห่งมหาวิทยาลัยคาร์นากี้ เมลลอน ได้ให้ความ

สำคัญกับกลุ่มคนต่างถิ่นประเภทคนทำงานสร้างสรรค์ (Creative 

class) ที่เข้ามาทำงานในพื้นที่หรือเมืองว่า เป็นกลไกสำคัญของการ

พัฒนาเมืองสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เนื่องจากคนกลุ่มนี้



จะกระตุ้นให้พื้นที่หรือเมืองนั้นๆ เปิดกว้างรับความหลากหลายใน



รูปแบบต่างๆ ทั้งทางความคิด รสนิยม พฤติกรรม และการที่มีคนกลุ่มนี้

ในเมืองก็มีส่วนทำให้ราคาของอสังหาริมทรัพย์ในพื้นที่ที่พวกเขาเลือก



ที่จะใช้ชีวิตประจำวันมีราคาสูงขึ้น และยังเชื่อมโยงไปถึงธุรกิจบริการ



ทุกประเภทที่เกี่ยวข้องด้วย


ชาวต่างชาติกลุ่มที่เข้ามาทำงานและพักอาศัยในประเทศไทยกลุ่ม

ใหญ่กลุ่มหนึ่งคือ ชาวญี่ปุ่น จากข้อมูลการสำรวจปี พ.ศ. 2548 พบว่า 

ประเทศไทยมีจำนวนชาวญี่ปุ่นอาศัยอยู่มากเป็นอันดับ 7 ของโลก และ

ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา มีชาวญี่ปุ่นเข้ามามาทำงานและใช้ชีวิตในประเทศ

ไทยเพิ่มขึ้นเฉลี่ยในอัตราร้อยละ 10 ทุกๆ ปี โดยในปี พ.ศ. 2552 

ประมาณการว่ามีชาวญี่ปุ่นอาศัยอยู่ ในประเทศไทยทั้งหมดกว่า 

45,000 คน โดยกว่าร้อยละ 75 เป็นนักธุรกิจและเป็นการย้ายมาอยู่ทั้ง

ครอบครัว โดยร้อยละ 75 ของชาวญี่ปุ่นทั้งหมดที่อาศัยอยู่ในประเทศ

ไทยพักอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร (ภาพที่ 2-13)




57เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 

2552


ภาพที่ 2-13 เปรียบเทียบสัดส่วนชาวต่างชาติ


ในประเทศไทยตั้งแต่ปี 2547 - 2548


ส่วนหนึ่งของชาวญี่ปุ่นที่เข้ามาอาศัยในประเทศไทย เป็นกลุ่มคน

คุณภาพกล่าวคือ เป็นคนที่ใช้ฐานความรู้ในการทำงาน (Knowledge 

worker) และเป็นผู้ชำนาญการมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน และ



มีลักษณะการทำงานที่ เป็นการถ่ายทอดและแลกเปลี่ยนความรู้ 



ในระหว่างปี พ.ศ. 2549 จนถึงปี พ.ศ. 2550 มีนักวิชาการชาวญี่ปุ่น

มาทำงานด้านวิชาการจำนวน 318 คน นอกจากนี้ยังมีองค์กรภาค

เอกชนของญี่ปุ่นกว่า 15 องค์กรที่เข้ามาทำกิจกรรมที่เป็นการถ่ายทอด

องค์ความรู้และและแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมโดยกระจายตัวอยู่ในจังหวัด

ต่างๆ กว่า 10 จังหวัดทั่วประเทศ


หมู่บ้านญี่ปุ่นบนถนนสุขุมวิท


จากการที่ชาวญี่ปุ่นเป็นชาวต่างชาติกลุ่มใหญ่ที่สุดที่เข้ามาทำงาน

และใช้ชีวิตในประเทศไทย และเป็นการย้ายมาทั้งครอบครัว ส่วนมาก
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แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองของ ริชารด ฟลอริดา ศาสตราจารยดานการพัฒนาภูมิภาค แหง
มหาวิทยาลัยคารนาก้ี เมลลอน ไดใหความสําคัญกับกลุมคนตางถิ่นประเภทคนทํางานสรางสรรค 
(Creative class) ที่เขามาทํางานในพ้ืนที่หรือเมืองวา เปนกลไกสําคัญของการพัฒนาเมืองสรางสรรคและ
เศรษฐกิจสรางสรรค เน่ืองจากคนกลุมน้ีจะกระตุนใหพ้ืนที่หรือเมืองน้ัน ๆ เปดกวางรับความหลากหลาย
ในรูปแบบตาง ๆ ทั้งทางความคิด รสนิยม พฤติกรรม และการที่มีคนกลุมน้ีในเมืองก็มีสวนทําใหราคาของ
อสังหาริมทรัพยในพ้ืนที่ที่พวกเขาเลือกที่จะใชชีวิตประจําวันมีราคาสูงขึ้น และยังเชื่อมโยงไปถึงธุรกิจ
บริการทุกประเภทที่เกี่ยวของดวย 

ชาวตางชาติกลุมที่เขามาทํางานและพักอาศัยในประเทศไทยกลุมใหญกลุมหน่ึงคือ ชาวญี่ปุน จากขอมูล
การสํารวจป พ.ศ. 2548 พบวา ประเทศไทยมีจํานวนชาวญี่ปุนอาศัยอยูมากเปนอันดับ 7 ของโลก และ
ในชวง 5 ปที่ผานมา มีชาวญี่ปุนเขามามาทํางานและใชชีวิตในประเทศไทยเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยในอัตรารอยละ 10 
ทุกๆ ป โดยในป พ.ศ. 2552 ประมาณการวามีชาวญี่ปุนอาศัยอยูในประเทศไทยทั้งหมดกวา 45,000 คน 
โดยกวารอยละ 75 เปนนักธุรกิจและเปนการยายมาอยูทั้งครอบครวั โดยรอยละ 75 ของชาวญี่ปุนทั้งหมด
ที่อาศัยอยูในประเทศไทยพักอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร (ภาพที ่2-13) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สวนหน่ึงของชาวญี่ปุนที่เขามาอาศัยในประเทศไทย เปนกลุมคนคุณภาพกลาวคือ เปนคนที่ใชฐานความรู
ในการทํางาน (Knowledge worker) และเปนผูชํานาญการมีความเชี่ยวชาญเฉพาะดาน และมีลักษณะ
การทํางานที่เปนการถายทอดและแลกเปลี่ยนความรู ในระหวางป พ.ศ. 2549 จนถึงป พ.ศ. 2550 มี
นักวิชาการชาวญี่ปุนมาทํางานดานวิชาการจํานวน 318 คน นอกจากน้ียังมีองคกรภาคเอกชนของญี่ปุน

 

ภาพที ่2-13 เปรียบเทียบสัดสวนชาวตางชาติในประเทศไทยต้ังแตป 2547 - 2548 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


อาศัยอยู่ในพื้นที่สุขุมวิท ส่งผลให้ธุรกิจบริการในพื้นที่นี้มีการพัฒนา



เพื่อรองรับการใช้ชีวิตของครอบครัวญี่ปุ่น การใช้ชีวิตในย่านสุขุมวิท

ของชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่จะเริ่มตั้งแต่สี่แยกปทุมวันที่เป็นแหล่งช็อปปิ้ง 

ช่วงสีลม-เพลินจิต ซอยนานา แยกอโศก พร้อมพงษ์ ทองหล่อ และ



ไปสิ้นสุดที่แยกเอกมัย จากการสำรวจและเก็บข้อมูลจากวารสารที่จัด

พิมพ์เพื่อชาวญี่ปุ่นในกรุงเทพฯ เกือบทุกฉบับพบว่า แผนที่กรุงเทพฯ 

สำหรับชาวญี่ปุ่นในวารสารทุกฉบับจะมีขอบเขตของแผนที่ที่ตรงกัน คือ  

ฝั่งตะวันตกจะสิ้นสุดที่สี่แยกปทุมวัน ฝั่งตะวันออกสิ้นสุดที่สามแยก

เอกมัย ทิศเหนือจะสิ้นสุดที่ถนนเพชรบุรี และทิศใต้จะสิ้นสุดที่บริเวณ

ถนนสีลมช่วงศาลาแดง ในแผนที่จะประกอบไปด้วยที่ตั้งของธุรกิจ

บริการที่ตอบสนองการใช้ชีวิตของชาวญี่ปุ่นในกรุงเทพฯ อย่างเช่น สปา 

ร้านค้า และหนึ่งในธุรกิจบริการที่มีจำนวนมากที่สุดถึงร้อยละ 22 คือ 

ร้านอาหารสำหรับคนญี่ปุ่นที่มีวิธีการปรุงอาหารและรสชาติตามแบบ

ฉบับญี่ปุ่นแท้ๆ


จากการสำรวจเหตุผลที่คนญี่ปุ่นเลือกพื้นที่สุขุมวิทเป็นที่พักอาศัย

พบว่า ชาวญี่ปุ่นต้องการให้คนในครอบครัวใช้เวลาในการเดินทางไปที่

ต่างๆ เช่น ที่ทำงาน โรงเรียน แหล่งช็อปปิ้ง ไม่เกิน15 นาทีต่อเที่ยว 

นอกจากนี้ในสุขุมวิทยังมีโรงพยาบาลที่มีคุณภาพสูงและมีบุคลากร



ที่สามารถสื่อสารภาษาญี่ปุ่นได้ เช่น โรงพยาบาลบำรุงราษฎร์ 



โรงพยาบาลสมิติเวช โรงพยาบาลกรุงเทพ รวมถึงร้านอาหารคุณภาพ

สูง ซึ่งปรุงโดยคนญี่ปุ่น ร้านขนมปังญี่ปุ่นที่ทำโดยคนญี่ปุ่น ร้านหนังสือ 

ตลอดจนธุรกิจบริการที่สามารถสื่อสารภาษาญี่ปุ่นได้ และบ้านพักอาศัย 

คอนโดมิเนียมที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และมีสภาพแวดล้อมที่ดี










59เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 

2552


ภาพที่ 2-14 Japan Town สุขุมวิท


บริเวณซอยสุขุมวิท 33/1 ใกล้สถานีรถไฟฟ้าพร้อมพงษ์ตรงข้ามกับ

ห้างสรรพสินค้าดิ เอ็มโพเรียมเป็นที่รวมของร้านค้าบริการของชาวญี่ปุ่น

ทุกประเภท ตั้งแต่ซุปเปอร์มาร์เก็ต สปา ร้านหนังสือ ร้านอาหาร ผลการ

สำรวจร้านอาหารในพื้นที่พบว่า มีร้านอาหารญี่ปุ่นเป็นสัดส่วนมากที่สุด 

(ร้อยละ 36 ของร้านอาหารทั้งหมดในพื้นที่) ภายในพื้นที่มีรถสี่ล้อเล็ก

เพื่อให้บริการครอบครัวญี่ปุ่นที่อาศัยอยู่ในคอนโดมิเนียมในละแวก



ใกล้เคียง พื้นที่นี้เป็นพื้นที่ที่คนญี่ปุ่นมาใช้บริการมากที่สุดเมื่อเทียบกับ

พื้นที่อื่นๆ บนถนนสุขุมวิท ในช่วงเวลากลางวันแม่บ้านญี่ปุ่นจะมา



จับจ่ายใช้สอย และในช่วงค่ำนักธุรกิจชาวญี่ปุ่นจะใช้เป็นพื้นที่สังสรรค์

หลังเลิกงาน ในปัจจุบัน พื้นที่นี้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวของคนไทย



ที่ต้องการสัมผัสวัฒนธรรมญี่ปุ่นและอาหารญี่ปุ่นที่มีรสชาติแบบญี่ปุ่น

แท้ๆ
34 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บริเวณซอยสุขุมวิท 33/1 ใกลสถานีรถไฟฟาพรอมพงษตรงขามกับหางสรรพสินคาดิ เอ็มโพเรียมเปนที่
รวมของรานคาบริการของชาวญีปุ่นทุกประเภท ต้ังแตซุปเปอรมารเก็ต สปา รานหนังสือ รานอาหาร ผล
การสํารวจรานอาหารในพ้ืนที่พบวา มีรานอาหารญี่ปุนเปนสัดสวนมากที่สุด (รอยละ 36 ของรานอาหาร
ทั้งหมดในพื้นที)่ ภายในพ้ืนทีมี่รถสี่ลอเล็กเพ่ือใหบริการครอบครัวญี่ปุนที่อาศัยอยูในคอนโดมิเนียมใน
ละแวกใกลเคียง พื้นที่น้ีเปนพื้นที่ที่คนญี่ปุนมาใชบริการมากที่สุดเมื่อเทียบกับพ้ืนที่อ่ืน  ๆบนถนนสุขุมวิท 
ในชวงเวลากลางวันแมบานญี่ปุนจะมาจับจายใชสอย และในชวงค่ํานักธุรกิจชาวญี่ปุนจะใชเปนพ้ืนที่
สังสรรคหลังเลิกงาน ในปจจุบัน พ้ืนที่น้ีกลายเปนแหลงทองเที่ยวของคนไทยที่ตองการสัมผัสวัฒนธรรม
ญี่ปุนและอาหารญี่ปุนที่มีรสชาติแบบญี่ปุนแท  ๆ

นอกจากชาวญี่ปุนแลว พื้นที่สุขุมวิทยังรองรับกลุมชาวตางชาติที่เขามาพักอาศัย (Expat) เชื้อชาติอ่ืน ๆ 
ซึ่งมีอยูเปนจํานวนมากที่เปนกลุมคนที่ใชความรูในการทํางาน (Knowledge Worker) จึงกลาวไดวาพ้ืนที่
สุขุมวิทเปนพ้ืนที่ของกรุงเทพฯ ที่มีความพรอมในการรองรับรูปแบบการใชชีวิตที่เปนสากล และมีสิ่ง
อํานวยความสะดวกที่ทัดเทียมกับเมืองอื่น  ๆในโลก 

กลาวโดยสรุป พื้นที่สุขุมวิทเปนพ้ืนที่ที่สงเสริมความเปนเมืองสรางสรรคของกรุงเทพฯ เน่ืองดวยมี
ศักยภาพในการตอบสนองความตองการพ้ืนฐานของกลุมคนทํางานสรางสรรคตางชาติ เห็นไดจากตัวชี้วัด

 

ภาพที ่2-14  Japan Town สุขุมวิท 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


นอกจากชาวญี่ปุ่นแล้ว พื้นที่สุขุมวิทยังรองรับกลุ่มชาวต่างชาติที่เข้า

มาพักอาศัย (Expat) เชื้อชาติอื่น ๆ ซึ่งมีอยู่เป็นจำนวนมากที่เป็นกลุ่ม

คนที่ใช้ความรู้ในการทำงาน (Knowledge Worker) จึงกล่าวได้ว่าพื้นที่

สุขุมวิทเป็นพื้นที่ของกรุงเทพฯ ที่มีความพร้อมในการรองรับรูปแบบการ

ใช้ชีวิตที่เป็นสากล และมีสิ่งอำนวยความสะดวกที่ทัดเทียมกับเมืองอื่นๆ 

ในโลก


กล่าวโดยสรุป พื้นที่สุขุมวิทเป็นพื้นที่ที่ส่งเสริมความเป็นเมือง

สร้างสรรค์ของกรุงเทพฯ เนื่องด้วยมีศักยภาพในการตอบสนองความ

ต้องการพื้นฐานของกลุ่มคนทำงานสร้างสรรค์ต่างชาติ เห็นได้จาก



ตัวชี้วัดความพร้อมของสุขุมวิทคือ การที่คนญี่ปุ่นเลือกที่จะอยู่ในย่าน

สุขุมวิทเพราะความสะดวกสบายและความปลอดภัยเป็นเหตุผลลำดับ

ต้นๆ ในการตัดสินใจ ซึ่งหากคนญี่ปุ่นเลือกสุขุมวิทเป็นบ้านหลังที่สอง

ได้อย่างสบายใจ นั่นหมายความว่าสุขุมวิทมีความพร้อมสำหรับคนชาติ

อื่นๆ ด้วย (ภาพที่ 2-15)
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ที่มา: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 6 พื้นที่สร้างสรรค์. 

2552


ภาพที่ 2-15 การพัฒนาเมืองเพื่อตอบสนองกลุ่มชาวต่างชาต
ิ



การพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่น เสื้อผ้า เพื่อการผลักดัน
กรุงเทพฯสู่เมืองสร้างสรรค์ในเวทีโลก


กรุงเทพมหานครได้ชื่อว่าเป็นเมืองที่มีชื่อเสียงด้านการช็อปปิ้งสินค้า

แฟชั่นเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม จนกลายเป็นจุดหมายปลายทางของนัก



ช็อปปิ้งทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ที่ผ่านมาในปี พ.ศ. 2546 รัฐบาล



มีนโยบายผลักดันให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางแฟชั่นในภูมิภาค ได้แก่ 

กลุ่มเสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่ม กลุ่มอัญมณีและเครื่องประดับ และกลุ่ม

รองเท้าและเครื่องหนัง โดยหนึ่งในโครงการที่สนองนโยบายดังกล่าว คือ

โครงการ “กรุงเทพฯ เมืองแฟชั่น” ที่มีกระทรวงอุตสาหกรรมรับผิดชอบ

โดยมีเป้าหมายให้กรุงเทพมหานคร เป็นศูนย์กลางธุรกิจแฟชั่นในปี 

พ.ศ. 2548
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ความพรอมของสุขุมวิทคือ การที่คนญี่ปุนเลือกที่จะอยูในยานสุขุมวิทเพราะความสะดวกสบายและความ
ปลอดภัยเปนเหตุผลลําดับตน  ๆในการตัดสินใจ ซึ่งหากคนญี่ปุนเลือกสุขุมวิทเปนบานหลังที่สองไดอยาง
สบายใจ น่ันหมายความวาสุขุมวิทมีความพรอมสําหรับคนชาติอ่ืน  ๆดวย (ภาพที ่2-15) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่นเสื้อผาเพ่ือการผลักดันกรุงเทพฯสูเมืองสรางสรรคในเวทีโลก 

กรุงเทพมหานครไดชื่อวาเปนเมืองทีมี่ชื่อเสียงดานการช็อปปงสินคาแฟชั่นเสื้อผาเครื่องนุงหม จน
กลายเปนจุดหมายปลายทางของนักช็อปปงทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ  ที่ผานมาในป พ.ศ. 2546 รัฐบาล
มีนโยบายผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางแฟชั่นในภูมิภาค ไดแก กลุมเสื้อผาและเครื่องนุงหม กลุม
อัญมณีและเครื่องประดับ และกลุมรองเทาและเครื่องหนัง โดยหน่ึงในโครงการที่สนองนโยบายดังกลาว 
คือโครงการ “กรุงเทพฯ เมืองแฟชั่น” ที่มีกระทรวงอุตสาหกรรมรับผิดชอบโดยมีเปาหมายให
กรุงเทพมหานคร เปนศูนยกลางธุรกิจแฟชั่นในป พ.ศ. 2548 

 

 

ภาพที ่2-15 การพัฒนาเมืองเพ่ือตอบสนองกลุมชาวตางชาติ 

ที่มา: คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 6 พื้นที่สรางสรรค. 2552 
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ห่วงโซ่ความสัมพันธ์อุตสาหกรรมแฟชั่น 


การสำรวจห่วงโซ่อุตสาหกรรมแฟชั่นภายในกรุงเทพมหานคร 



(ศนูยส์รา้งสรรคง์านออกแบบ, 2553) แบง่ไดเ้ปน็ 3 สว่นหลกั สว่นที ่1 

เป็นการผลิตวัตถุดิบสิ่งทอ ในอุตสาหกรรมแฟชั่นเครื่องนุ่งห่มมีหน่วย

การผลิตเป็นโรงงาน มีการผลิตเส้นใยด้ายสิ่งทอที่ใช้ในการทอผ้า ย้อมสี 

ทอเส้นด้ายออกมาเป็นผ้าผืนสำหรับการตัดเย็บ ลักษณะการผลิต



แบ่งเป็น โรงงานผลิตเอง และโรงงานรับจ้างผลิต ที่มาการสั่งจากภายใน

ประเทศและนำเข้าจากต่างประเทศ ผลผลิตที่ได้จากกระบวนการนี้



เป็นเส้นด้าย ผ้าผืนต่างๆ แล้วส่งต่อให้กับ ส่วนที่ 2 คือกระบวน

ออกแบบตัดเย็บเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม เป็นส่วนของการออกแบบ ขึ้นรูป

และตัดเย็บ หน่วยการผลิต ได้แก่ ร้านตัดเสื้อเป็นแหล่งการออกแบบ



ตัดเย็บขนาดเล็ก และ โรงงานเป็นแหล่งการออกแบบตัดเย็บขนาดใหญ่ 

ผลิตสินค้าจำนวนมาก ส่วนที่ 3 เป็นกิจกรรมการจำหน่าย เพื่อกระจาย

สินค้าออกไปให้กับผู้บริโภค (ภาพที่ 2-16)
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การสำรวจเพื่อค้นหาศักยภาพของกรุงเทพมหานครในการพัฒนา

เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านอุตสาหกรรมแฟชั่นเสื้อผ้าของศูนย์สร้างสรรค์

งานออกแบบ ดำเนินการในปี 2553  มีการลงพื้นที่สำรวจครอบคลุม

ย่านการค้าที่มีชื่อเสียงและเป็นย่านยอดนิยมในการเป็นแหล่งช้อปปิ้ง

เสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม 13 แห่งทั่วกรุงเทพมหานคร ได้แก่ ตลาดสำเพ็ง 

ตลาดพาหุรัด ตลาดโบ๊ เบ๊และโบ๊ เบ๊ทาวเวอร์ ตลาดนัดจตุจัตร 

สยามสแควร์และสยามเซ็นเตอร์ สวนลุมไนท์บาซาร์ ซอยละลายทรัพย์ 

ตลาดตะวันนา ตลาดนัดหลังการบินไทย(ดอนเมือง) ประตูน้ำ ตลาด

บางลำภู ตลาดนัดคลองสาน ยูเนียนมอลล์(ลาดพร้าว)  ครอบคลุม

กิจการร้านค้าทั้งหมดในพื้นที่ทั้งสิ้น 22,692 แห่ง (ไม่รวมที่ว่างและ

ที่พักอาศัย) พบว่า มากกว่าครึ่งเป็นร้านค้าที่เกี่ยวข้องกับแฟชั่นเสื้อผ้า 

มีจำนวนทั้งสิ้น 14,198 แห่ง (ร้อยละ 62.57) ในจำนวนนี้แบ่งเป็น 

(1) ร้านค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปจำนวน 13,188 แห่ง (ร้อยละ 92.89) ซึ่ง

มีจำนวนมากที่สุด (2) ร้านตัดเย็บเสื้อผ้าจำนวน 374 แห่ง (ร้อยละ 

2.63)  (3) ร้านค้าวัตถุดิบตัดเย็บจำนวน 193 แห่ง (ร้อยละ 1.36)  

และ (4) ร้านขายผ้าจำนวน 443 แห่ง (ร้อยละ 3.12)  ผลการสำรวจ

ทั้ ง 13 พื้ นที่ ทำให้สามารถแบ่ งย่ านการค้ าแฟชั่ น เสื้ อผ้ าของ

กรุงเทพมหานครตามความโดดเด่นของกิจการร้านค้าได้ 4 ประเภท

ดังนี้


	 1.	 แหล่งกระจายสินค้าปลีกและส่ง: ย่านประตูน้ำ โบเบ๊ 


	 2.	 แหล่งแจ้งเกิดแบรนด์แฟชั่นไทย : ย่านสยาม จตุจักร สวนลุม 

ไนท์บาร์ซาร์


	 3.	 แหล่งรวมสินค้าวัตถุดิบเพื่อการสร้างสรรค์ : ย่านสำเพ็ง พาหุรัด


	 4.	 แหล่งกระจายสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูป : ย่านตะวันนา คลองสาน 

ตลาดบางลำพู ซอยละลายทรัพย์ หลังการบินไทย ยูเนียนมอลล์ 

ลาดพร้าว
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	 1.	แหล่งกระจายสินค้าปลีกและส่ง: ย่านประตูน้ำ โบเบ๊ 


	 พื้นที่แหล่งรวมสินค้าจากโรงงานอุตสาหกรรม นั้นได้จัดส่งมายัง

แหล่ง ตลาดโบ๊เบ๊และโบ๊เบ๊ทาวเวอร์ ประตูน้ำ ถือได้ว่าเป็นแหล่งรวม

สินค้าปลีกและส่ง ซึ่งสินค้าส่วนใหญ่นั้นเป็นเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ขายเพื่อ

กระจายสินค้าจากโรงงานอุตสาหกรรมไปยังผู้บริโภค หรือเพื่อกระจาย

ต่อไปยังร้านค้าปลีกอื่นๆ ต่อไป สินค้าหลักส่วนใหญ่เป็นเสื้อผ้า

สำเร็จรูปลำลอง เสื้อยืด และชุดทำงาน ร้านค้าในพื้นที่ขายปลีกและส่งนี้ 

ส่วนใหญ่ไม่มีการออกแบบหรือคิดแบบเองสินค้าส่วนมากเลือกจากแบบ

ที่โรงงานนำเสนอ รองลงมาเป็นการดูจากนิตยสารแล้วส่งให้โรงงานผลิต 


	 การเป็นเครือข่ายและความเป็นย่านมีไม่มาก มีเพียงส่วนน้อย

เท่านั้นที่มีการรวมกลุ่ม ย่านประตูน้ำมีเพียงร้อยละ 4.04 ส่วนย่าน

โบเบ๊มีเพียง ร้อยละ 13.04 และส่วนใหญ่ช่วยเหลือกันในด้านความรู้

ทางธุรกิจแฟชั่น สำหรับความต้องการในอนาคต มีความต้องการให้มี

ศูนย์แสดงสินค้าแฟชั่น รองลงมาคือหลักสูตรในการพัฒนาการออกแบบ

และงานฝีมือ 


	 ย่านประตูน้ำถือได้ว่าเป็นแหล่งรวมสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปมาก

ที่สุดในกรุงเทพมหานคร กระจายออกไปยังพื้นที่อื่นมากที่สุด แต่ขาด

ความเป็นย่าน รวมไปถึงความคิดในงานออกแบบสินค้าแฟชั่น จำทำให้

สินค้าเสื้อผ้าภายในพื้นที่เป็นสินค้าที่เหมือนๆ กัน 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ. 2553.


ภาพที่ 2-18 ความสัมพันธ์ของที่มาสินค้า


	 2.	แหล่งแจ้งเกิดแบรนด์แฟชั่นไทย : ย่านสยาม จตุจักร 

สวนลุมไนท์บาร์ซาร์


	 แหล่งค้าปลีกที่มีดีไซน์ เป็นร้านค้าที่มีการออกแบบสินค้าเองแต่มี

จำนวนน้อยชิ้น เน้นการขายปลีก เป็นพื้นที่ที่มีการกระจุกตัวของกลุ่ม



ดีไซน์เนอร์ทางด้านแฟชั่น ได้แก่ สยามสแควร์มากที่สุดรองลงมาเป็น

จตุจักร และสวนลุมไนท์บาร์ซาร์ เป็นพื้นที่ที่มีการสร้างสรรค์สินค้า



แบรนดไ์ทยเปน็จำนวนมากทีส่ดุ โดยผูป้ระกอบการในพืน้ทีส่ว่นมากเปน็



ดีไซน์เนอร์เอง มีการสร้างเอกลักษณ์ในการออกแบบสินค้า ซึ่งจากการ

สำรวจพบว่า ส่วนใหญ่ผู้ประกอบการสามารถออกแบบสินค้าให้กับ

ลูกค้าด้วยตนเอง โดยการพัฒนาจากการดูนิตยสารต่างๆ แล้วนำมา

38 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

1. แหลงกระจายสินคาปลีกและสง: ยานประตูนํ้า โบเบ  

พ้ืนที่แหลงรวมสินคาจากโรงงานอุตสาหกรรม น้ันไดจัดสงมายังแหลง ตลาดโบเบและโบเบทาวเวอร 
ประตูน้ํา ถือไดวาเปนแหลงรวมสินคาปลีกและสง ซึ่งสินคาสวนใหญน้ันเปนเสื้อผาสําเร็จรูปที่ขายเพ่ือ
กระจายสินคาจากโรงงานอุตสาหกรรมไปยังผูบริโภค หรือเพื่อกระจายตอไปยังรานคาปลีกอ่ืน  ๆตอไป 
สินคาหลกัสวนใหญเปนเสื้อผาสําเร็จรูปลําลอง เสื้อยืด และชุดทํางาน รานคาในพ้ืนที่ขายปลีกและสงนี ้
สวนใหญไมมีการออกแบบหรือคิดแบบเองสินคาสวนมากเลือกจากแบบทีโ่รงงานนําเสนอ รองลงมาเปน
การดูจากนิตยสารแลวสงใหโรงงานผลิต  

การเปนเครือขายและความเปนยานมีไมมาก มีเพียงสวนนอยเทาน้ันที่มีการรวมกลุม ยานประตูนํ้ามีเพียง
รอยละ 4.04 สวนยานโบเบมีเพียง รอยละ 13.04 และสวนใหญชวยเหลือกันในดานความรูทางธุรกิจ
แฟชั่น สําหรับความตองการในอนาคต มีความตองการใหมีศูนยแสดงสินคาแฟชั่น รองลงมาคือหลักสูตร
ในการพัฒนาการออกแบบและงานฝมือ  

ยานประตูน้ําถือไดวาเปนแหลงรวมสินคาเสื้อผาสําเร็จรูปมากท่ีสุดในกรุงเทพมหานคร กระจาย

ออกไปยังพื้นท่ีอื่นมากท่ีสุด แตขาดความเปนยาน รวมไปถึงความคิดในงานออกแบบสินคาแฟชั่น จํา

ทําใหสินคาเสื้อผาภายในพ้ืนท่ีเปนสินคาท่ีเหมือนๆ กัน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2-18 ความสัมพันธของที่มาสินคา 
ที่มา: ศูนยสรางสรรคงานออกแบบ. 2553. 
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ดัดแปลงเป็นแบบของตนเอง สิ่งที่ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ต้องการ



เพิ่มเติมในอนาคต ประกอบไปด้วยศูนย์แสดงสินค้า ความรู้ในด้านการ

ทำธุรกิจ ความรู้ด้านออกแบบและพัฒนาสินค้า ความรู้ เกี่ยวกับ

เทคโนโลยีการผลิต รวมไปถึงความต้องการสร้างเครือข่ายในย่าน 

เนื่องจากมีเพียงส่วนน้อยเท่านั้นที่มีการรวมกลุ่มของผู้ประกอบการใน

ย่าน 


	 พื้นที่ย่านสยามสแควร์มีการกระจุกตัวของร้านค้าออกแบบแฟชั่น

มากที่สุดในกรุงเทพมหานคร โดยมีการคิดและออกแบบด้วยตนเอง



แต่ยังขาดการรวมกลุ่มกันอย่างชัดเจน


	 3.	แหล่งรวมสินค้าวัตถุดิบเพื่อการสร้างสรรค์ : ย่านสำเพ็ง 

พาหุรัด


	 ผลการสำรวจร้านค้าใน 13 พื้นที่ พบว่า ตลาดพาหุรัดและตลาด

สำเพ็ง มีร้านที่จำหน่ายผ้ามากที่สุดและหนาแน่นที่สุด โดยมีร้านขายผ้า

จำนวน 443 ร้าน และอุปกรณ์ตัดเย็บ จำนวน 193 ร้าน 


	 สินค้าหลักที่ขายส่วนใหญ่ คือ ผ้าสำหรับในการตัดชุดสตรี



มากที่สุด รองลงมาเป็นผ้าสำหรับตัดชุดบุรุษ โดยสินค้าหลักมีรูปแบบ



ในการขายสินค้าเป็นแบบปลีกมากที่สุด และสั่งซื้อมาจากโรงงานผลิต

โดยตรง โดยมีช่องทางในการจำหน่ายสินค้า บริเวณหน้าร้านค้าตนเอง 

รองลงมาเป็นการขายสินค้าผ่านตัวแทนจำหน่ายและอินเตอร์เนต 



ซึ่งสินค้านี้จะกระจายไปยังกลุ่มโรงงานอุตสาหกรรมและร้านออกแบบ

ตัดเย็บเพื่อจัดทำสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูป 


	 ผู้ประกอบการส่วนมาก ไม่มีคุณวุฒิในการศึกษาที่ตรงสายแฟชั่น 

ดังนั้นจึงอาศัยการศึกษางานจากนิตยสารแฟชั่น รองลงมาเป็นการ



ดูแบบจากร้านค้าในพื้นที่ใกล้เคียงหรือสถานที่อื่น 
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	 ความต้องการสนับสนุนจากภาครัฐ โดยส่วนใหญ่ต้องการให้

ปรับปรุงด้านระบบการขนส่ง หรือเส้นทางการจราจรในพื้นที่ และสิ่ง



อำนวยความสะดวกที่ต้องการเพิ่มเติม ได้แก่ ความรู้ในการทำธุรกิจ

แฟชั่น การส่งออก รวมไปถึงต้องการพื้นที่แสดงสินค้า 


	 ย่านนี้นอกจากการขายสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปแล้ว ถือได้ว่าเป็น

แหล่งรวมสินค้าผ้ามากที่สุดในกรุงเทพมหานคร โดยส่วนใหญ่เป็นผ้า

สำหรับตัดชุดสตรี 


	 4.	แหล่งกระจายสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูป : ย่านตะวันนา 

คลองสาน ตลาดบางลำพู ซอยละลายทรัพย์ หลังการบินไทย 

ยูเนียนมอลล์ ลาดพร้าว


	 ลักษณะทั่วไปของพื้นที่ ลักษณะการขายแบบปลีกเป็นส่วนใหญ่ 

โดยเป็นกลุ่มพื้นที่ที่รับสินค้ามาจากพื้นที่จำหน่ายของส่งอีกทอดหนึ่ง 

ที่มาของสินค้าส่วนใหญ่มาจากแหล่งขายสินค้าส่ง เช่น ประตูน้า หรือ 

โบเบ๊ เป็นต้น เพื่อนำมาขายปลีก สินค้าส่วนใหญ่เป็นเสื้อผ้าสำเร็จรูป

ของสตรี โดยย่านร้านค้าเหล่านี้จะกระจุกตัวในพื้นที่ย่านที่อยู่อาศัย หรือ

สำนักงาน เป็นต้น การรวมกลุ่มกันในย่านส่วนใหญ่แล้วมีปานกลางถึง

ค่อนข้างน้อย ซึ่งซอยละลายทรัพย์มีร้อยละ 26.00 ซึ่งถือว่าไม่สูงมาก 

รองลงมาคืนย่านการบินไทยร้อยละ 17.39 สาหรับสิ่งที่ผู้ประกอบการ

ในยา่นคา้ปลกีตอ้งการในอนาคต สว่นใหญเ่ปน็ศนูยแ์สดงสนิคา้ รองลงมา 

เป็นหลักสูตรทางด้านการตัดเย็บ 


	 ย่านนี้รับสินค้ามาจากย่านประตูน้ำมากที่สุด รวมไปถึงซอย

ละลายทรัพย์เป็นย่านที่มีการรวมกลุ่มมากที่สุดใน 13 พื้นที่ ควรมีการ

พัฒนาสินค้าด้วยตนเองเนื่องจากสินค้าที่ขายเป็นการรับมาจากพื้นที่อื่น
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ที่มาของสินค้า


ผลการสำรวจแหล่งที่มาของสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นที่จำหน่ายตามร้าน

ค้าปลีกใน 13 พื้นที่ศึกษาพบว่าแหล่งที่มามี 2 ลักษณะคือ 


	 (1)	 โรงงานอุตสาหกรรม : ผู้สร้างสินค้าแฟชั่นเน้นปริมาณ 

(Mass Production) ถือเป็นกลุ่มอุตสาหกรรมต้นน้ำที่มีการผลิต

สินค้าโดยเน้นปริมาณมาก แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ โรงงานผลิต

วัตถุดิบ และโรงงานออกแบบตัดเย็บ มีการผลิตสินค้าส่งต่อ



ร้านค้ารายย่อยทั้งขายปลีกและขายส่ง ผลสำรวจพบว่ายังมีการ

สร้างเครือข่ายของผู้ประกอบการโรงงานที่ช่วยเหลือกันในเรื่อง

การแลกเปลี่ยนความรู้ทางด้านธุรกิจแฟชั่นไม่มากนัก โรงงาน

อุตสาหกรรมส่วนใหญ่ขาดบุคลากรทางการออกแบบซึ่งทำให้

ไม่มีการสร้างสรรค์งานใหม่ ๆ ซึ่งความต้องการในอนาคต เน้นใน

การเพิ่มทักษะความรู้เกี่ยวกับ เทคโนโลยีในการตัดเย็บและกลุ่ม

นักออกแบบ 


		  โรงงานผู้ผลิตจะกระจายอยู่ในเขตรอบนอกของกรุงเทพมหานคร 

เป็นกลุ่มที่สร้างงานผลิตตั้งต้นให้กับอุตสาหกรรมแต่ขาดการ

พัฒนาทางการออกแบบและเทคโนโลยีในการผลิตสินค้าแบบ

ใหม่ๆ 


	 (2) 	ร้านออกแบบตัดเย็บ : กลุ่มร้านค้าดีไซน์เนอร์ เป็นขั้นตอน

การผลิตที่ต่อเนื่องจากการผลิตวัตถุดิบสิ่งทอ แต่เป็นกิจการที่มี

ขนาดเล็ก รวมทั้ งมีการออกแบบและการตัดเย็บภายใน



ร้าน สินค้าใช้แรงงานจำนวนไม่มาก เช่น นักออกแบบ ช่างเย็บ 



ช่างตัด ผลิตสินค้าตามที่ลูกค้าสั่ง สินค้าจึงไม่เน้นจำนวนมาก 

การจำหน่ายสินค้าของแหล่งผลิตประเภทนี้ส่วนมากเปิดหน้าร้าน

ขายเอง ในขณะเดียวกันมีการส่งออกนอกประเทศด้วย สำหรับ



71เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ร้านค้าในกลุ่มนี้มีความต้องการเพิ่มศูนย์แสดงสินค้าและการ

ประชาสัมพันธ์ 


		  พื้นที่ย่านสยามสแควร์มีการกระจุกตัวของร้านค้าออกแบบและ

ตัดเย็บมากที่สุดในกรุงเทพมหานคร เป็นกลุ่มที่ควรได้รับการ

ประชาสัมพันธ์และจัดแสดงสินค้าเพิ่มมากขึ้น 


ผู้ประกอบการ 


ผู้ประกอบการ : บุคลากรค้นคิดงานแฟชั่น โดยส่วนมากไม่ได้จบมา

ทางสายแฟชั่น รวมไปถึงผู้ประกอบการที่มีประสบการณ์ด้านการทำ

ธุรกิจแฟชั่นที่มีเพียงส่วนน้อย แต่มีวิธีในการพัฒนาการออกแบบสินค้า

หรือการเลือกแบบสินค้าด้วยตนเองจากแหล่งผลิตต่างๆ รวมไปถึงการ

ประยุกต์แบบจากนิตยสารแฟชั่น เป็นการหาแรงบันดาลใจ ส่วนใหญ่

เลือกอ่านนิตยสารไทยมากที่สุดถึงร้อยละ 46.4 แต่สาหรับความ

ต้องการเสริมความรู้ ในด้านการทำธุรกิจแฟชั่น ความรู้ด้านการส่งออก

สินค้าแฟชั่น การเพิ่มความรู้เกี่ยวกับเทคนิคการออกแบบ เทคโนโลยี

เกี่ยวกับแฟชั่น ความรู้ด้านลิขสิทธิ์ เพิ่มการประชาสัมพันธ์ให้ทั้ง 



13 พื้นที่ และสถานที่จัดแสดงสินค้า เพื่อเผยแพร่ผลงาน 


ผู้ประกอบการที่จบสาขาที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบและการจัดทำ

เสื้อ (ศิลปกรรม นิเทศศาสตร์ การโฆษณา) มีเพียงร้อยละ 8.1 พบใน

พื้นที่ สยาม สวนลุมไนท์บาร์ซาร์ และจตุจักร เป็นร้านค้ากลุ่มเดียวกับ

ร้านออกแบบและตัดเย็บ


โอกาสเพื่อการกระตุ้นอุตสาหกรรมแฟชั่น 


จากข้อมูลเกี่ยวกับธุรกิจแฟชั่น ทำให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของระบบ

ธุรกิจที่มีศักยภาพ ในการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้ เพื่อนำไปสู่

การพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่นให้เป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่แท้จริง
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และทั้งระบบ เริ่มจากในการพัฒนาความพร้อมในการจัดการด้าน



สิ่งอำนวยความสะดวกขั้นพื้นฐาน เช่น การคมนาคม ต่อด้วยการ

พัฒนาการประชาสัมพันธ์ความเป็นย่านธุรกิจแฟชั่นที่เป็นรูปธรรม 



การเพิ่มศักยภาพแก่ผู้ประกอบการ และบุคลากรต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 



ในด้านความรู้ เช่น การจัดการแสดงสินค้า การอบรมเพื่อพัฒนาทักษะ 

และการเพิ่มห้องสมุด รวมไปถึงการริเริ่มหลักสูตรที่เกี่ยวข้องกับการ

พัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมแฟชั่น และสามารถรับรองคุณภาพของ

บุคลากรที่จบออกมาให้สามารถทำอาชีพในธุรกิจได้ ประกอบกับมีการ

สร้างเครือข่ายสถาบันการศึกษาด้านการออกแบบตัดเย็บ รวมไปถึงควร

มีการสร้างเครือข่ายวิสาหกิจซึ่งเป็นหนึ่งในวิธีการทำธุรกิจที่สำคัญของ

ธุรกิจแฟชั่น ทั้งนี้เพื่อกระตุ้นปฏิสัมพันธ์ของบุคลากรในพื้นที่ และ



ยังสามารถสร้างให้เกิดฐานข้อมูลต่อด้วย
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แ น ว ท า ง ก า ร พั ฒ น า เ มื อ ง จ า ก สิ น ท รั พ ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ท้ อ ง ถิ่ น ไ ท ย


3


ท้องถิ่นกับศักยภาพเชิงสร้างสรรค์:

กรณีศึกษาพื้นที่บางกะเจ้า


และจังหวัดเชียงใหม่






สำรวจสินทรัพย์ท้องถิ่น ต้นทุนหลักในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค
์

บางกะเจ้า: 


ศักยภาพท้องถิ่นและสินทรัพย์สร้างสรรค์


เชียงใหม่: 


ต้นแบบเมืองสร้างสรรค์
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สำรวจสินทรัพย์ท้องถิ่น ต้นทุนหลักในการพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์


การพัฒนาเมืองในยุคปัจจุบันต่างมุ่งความสนใจไปที่การส่งเสริม

ศักยภาพที่มีอยู่แล้วในพื้นที่  ศักยภาพในพื้นที่สามารถวิเคราะห์ได้ใน

หลากหลายมิติ ในเชิงกายภาพมักจะพิจารณาถึงความได้เปรียบในเชิง

ภูมิศาสตร์ ที่ตั้ง ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ รวมถึงสิ่งอำนวยความ

สะดวกต่างๆ ในเชิงสังคมก็มักจะพิจารณาถึงโครงสร้างทางสังคม



ในพื้นที่ การรวมตัวกันเป็นเครือข่าย วิถีชีวิตของคนในพื้นที่ ในเชิง

เศรษฐกิจจะเป็นการพิจารณาถึงความพร้อมของความเป็นอยู่ 



การประกอบอาชีพ ทักษะแรงงาน  นอกจากนี้ศักยภาพในเชิง

วัฒนธรรมที่แสดงถึงเอกลักษณ์หรือความเฉพาะของพื้นที่ยังเป็นอีก

หนึ่งปัจจัยที่มีความสำคัญในการพัฒนาเมืองของทศวรรษนี้


แต่ละเมืองต่างมีความเหมือนที่สามารถใช้กลยุทธ์การพัฒนาที่เป็น

ไปในแนวทางเดียวกันได้ เช่น นโยบายในระดับประเทศ หรือระดับ

ภูมิภาค เนื่องจากเป็นการพัฒนาในภาพรวมหรือระดับมหภาค แต่



เมื่อใดก็ตามที่เริ่มนำนโยบายหรือแผนการพัฒนาไปใช้ในระดับที่เล็กลง 

เช่น ระดับท้องถิ่น ระดับพื้นที่ วิธีการพัฒนาย่อมจะต้องแตกต่างกันไป

ตามลักษณะที่ เฉพาะของแต่ละพื้นที่ เนื่องจากท้องถิ่นแต่ละที่มี

ศักยภาพในด้านต่างๆ ไม่เหมือนกัน การพัฒนาเมืองในมิติท้องถิ่นจึงมี

กลยุทธ์และวิธีการที่แตกต่างกันไป


เมืองสร้างสรรค์ในระดับของท้องถิ่นจึงจำเป็นที่จะต้องค้นหา

ศักยภาพของพื้นที่ที่ เป็นอยู่  การรวบรวมข้อมูลในพื้นที่และการ

วิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูลมีความจำเป็นสำหรับการพัฒนาเมืองในยุคนี้

มาก  ข้อมูลจำนวนมากได้ถูกเก็บไว้กับระบบสารสนเทศหรือฐานข้อมูล

ของหน่วยงานรัฐซึ่งเป็นข้อมูลที่มีความน่าเชื่อถือและเที่ยงตรง ส่วนมาก
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จะเป็นข้อมูลประชากร ทะเบียนราษฎร์ ข้อมูลภูมิศาสตร์ ข้อมูลทาง

เศรษฐกิจสังคม ที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาของส่วนกลาง แต่ก็มี

ข้อมูลจำนวนไม่น้อยที่มีความจำเป็นในการพัฒนาพื้นที่แต่ไม่ได้ถูก

รวบรวมและวิเคราะห์อย่างเป็นทางการหรือเป็นเรื่องเป็นราว เช่น 

ข้อมูลในเชิงสังคม วัฒนธรรม วิถีชีวิต ทักษะความรู้ ภูมิปัญญาที่สั่งสม

มา นิสัยใจคอ พฤติกรรมของคนในพื้นที่ การสร้างระบบเก็บข้อมูลที่มี

คุณภาพโดยคนในพื้นที่จะทำให้เกิดการรู้จักศักยภาพที่แท้จริง ในขณะ

เดียวกันก็จะทำให้ได้รู้จักจุดด้อยของตนเองด้วย เมืองหรือท้องถิ่น

จำนวนมากที่ลงมือพัฒนาพื้นที่ของตนเองโดยไม่ให้ความสำคัญกับการ

รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลของตนเองอย่างเป็นระบบ ทำให้เมืองหรือ

ท้องถิ่นนั้นๆ พัฒนาไปได้ในช่วงสั้นๆ เท่านั้น ขาดความยั่งยืน ในขณะ

เดียวกันก็มีหลายท้องถิ่นและหลายเมืองในโลกนี้ที่ลงมือพัฒนาตนเอง

บนพื้นฐานของการทำความรู้จักองค์ประกอบที่มีอยู่ในพื้นที่จนสามารถ

สร้างความเหนือชั้นให้กับท้องถิ่นตนเองได้


ในบทนี้นำเสนอตัวอย่างการวิเคราะห์พื้นที่ของตนเองเพื่อค้นหา

ศักยภาพและสินทรัพย์ที่ซ่อนอยู่ ซึ่งสามารถนำมาใช้เป็นจุดเด่นในการ

พัฒนาด้วยการนำสินทรัพย์นั้นมาสร้างมูลค่าร่วมกับความคิดสร้างสรรค์

ให้กับพื้นที่ได้ ตัวอย่างแรกได้แก่ พื้นที่บางกะเจ้า โดยเนื้อหานำมาจาก

บางส่วนของรายงานการสำรวจพื้นที่บางกะเจ้า “เกาะเล็กเรื่องใหญ่: 

เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์สร้างสรรค์ บางกะเจ้า” (คณะสถาปัตย-

กรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 2555) ซึ่ง

เป็นรายงานการสำรวจของนักศึกษาปริญญาโทที่เกิดขึ้นจากการ



บูรณาการการสัมมนาและการวิจัยในการเรียนการสอนวิชา สถ.652 

การสั มมนาสถาปั ตยกรรมขั้ นสู ง สาขาสถาปั ตยกรรม คณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง เพื่อค้นหาสินทรัพย์ที่มีอยู่ภายใน

บางกะเจ้า และตัวอย่างที่สองได้แก่ พื้นที่เมืองเชียงใหม่ เป็นผลการ
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ศึกษาของศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) ในปี พ.ศ. 2554 เพื่อ

ค้นหาศักยภาพในการพัฒนาเมืองเชียงใหม่ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์





บางกะเจ้า: ศักยภาพท้องถิ่นและสินทรัพย์สร้างสรรค์


บางกะเจ้าถือเป็นอีกหนึ่งพื้นที่ที่สามารถนำสินทรัพย์ที่มีอยู่แล้ว



มาพฒันาจนกลายเปน็ทีรู่จ้กัและเปน็แหลง่ทอ่งเทีย่วทีม่ชีือ่เสยีง สนิทรพัย ์

ที่โดดเด่นของบางกะเจ้าคือพื้นที่สีเขียวจำนวนมากและอยู่ไม่ไกลจาก

กรุงเทพมหานคร ภายในพื้นที่จึงมีสวนสาธารณะขนาดใหญ่ที่เป็นทั้ง

แหล่งเรียนรู้และพื้นที่พักผ่อนในขณะเดียวกันบางกะเจ้าก็มีตลาดน้ำ

ขนาดใหญ่ที่ชาวสวนในพื้นที่บางกะเจ้านำสินค้าของตนเองมาขายให้



นกัทอ่งเทีย่วซึง่เปน็โครงการทีร่เิริม่จากคนในพืน้ทีเ่อง นอกจากสนิทรพัย ์

เหล่านี้แล้วการสำรวจและวิเคราะห์พื้นที่ของนักศึกษาปริญญาโท สาขา

สถาปัตยกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง ในปี 2555 

ทำให้ทราบว่า ในความเป็นจริงแล้วสินทรัพย์ภายในบางกะเจ้ายังมีอยู่

อีกเป็นจำนวนมากที่รอการเพิ่มมูลค่า เพื่อสร้างประโยชน์สูงสุดให้กับ

พื้นที่


การพัฒนาสินทรัพย์ด้วยความรู้ใหม่และความคิดสร้างสรรค์


ผลการสำรวจและวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษา “เกาะเล็กเรื่อง

ใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์สร้างสรรค์ บางกะเจ้า” เริ่มจากการ

ค้นหาทักษะและความรู้ที่มีอยู่ในบางกะเจ้า ซึ่งถือเป็นสินทรัพย์สำคัญ 

พบว่า ภายในพื้นที่บางกะเจ้ามีการจัดการความรู้ที่ครบวงจรโดยบุคคล

ภายในพื้นที่ กล่าวคือ มีการสร้างองค์ความรู้ การเก็บรวบรวมความรู้ 

การสืบทอดความรู้ และการเผยแพร่ความรู้ (ภาพที่ 3-01) การสร้าง

ความรู้ภายในชุมชนบางกะเจ้ามีสองแบบ แบบแรกคือ ความรู้ที่เกิดจาก

การนำองค์ความรู้ภายในมาประยุกต์ให้เข้ากับสภาพหรือวิถีชีวิตใน
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ปัจจุบัน  ตัวอย่างคือ การพัฒนาลูกประคบธัญพืชสมุนไพร ซึ่งเป็นการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนบางกะเจ้าเองที่แสดงถึงการผสมผสาน

ความรู้เดิม ความรู้ใหม่ เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์อย่างลงตัว   

และแบบที่สองคือ ความรู้ที่เกิดจากการนำองค์ความรู้จากภายนอกมา

ผสมผสานกับความรู้ภายในพื้นที่ ตัวอย่างคือ ธูปหอมสมุนไพรไล่ยุง 



ทีเ่ปน็การนำทกัษะ ความรูจ้ากภายนอกมาพฒันาจนกลายเปน็เอกลกัษณ ์

ของตนเอง
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ลูกประคบธัญพืชสมุนไพร เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการพัฒนา



องค์ความรู้ของพื้นที่ กล่าวคือ เป็นความรู้และทักษะที่สืบทอดมาจาก

บรรพบุรุษ ต่อมามีการพัฒนาปรับปรุงให้เข้ากับยุคสมัยและเผยแพร่

ออกไปสู่ตลาดและชุมชนภายนอก  ความรู้เดิมที่ส่งต่อมาจากบรรพบุรุษ

คือ ลูกประคบที่ทำจากสมุนไพรพื้นถิ่น ซึ่งนำมาห่อใส่ผ้าขาวบางและนึ่ง

ให้ความร้อนก่อนใช้ เป็นยาพื้นบ้านสำหรับแก้อาการปวดเมื่อย คลาย

กล้ามเนื้อ แต่ปัญหาที่พบคือลูกประคบเกิดเชื้อราง่าย ใช้ไม่ได้นาน การ

กระจายความร้อนไม่ทั่วถึง และสกปรกง่าย คนในรุ่นลูกหลานที่มีความรู้

ด้านสหเวชศาสตร์และเทคโนโลยีซึ่งเป็นคนในพื้นที่ ได้นำองค์ความรู้

การทำลูกประคบดั้งเดิมนี้มาพัฒนาต่อยอด โดยประยุกต์ใช้กับการนวด

และการทำกายภาพบำบัด มีการทดลองเพื่อปรับวัตถุดิบจากสมุนไพร

มาเป็นธัญพืชซึ่งยังคงคุณค่าของสรรพคุณยารักษาเหมือนเดิมแต่มี

คุณสมบัติที่อบความร้อนได้นานขึ้น ดูแลรักษาง่าย แห้งง่าย ไม่สกปรก 

ไม่มีเชื้อรา จากการทดลองและลองผิดลองถูกหลายๆ ครั้งผสมผสาน

เทคโนโลยีสมัยใหม่ จนปัจจุบันลูกประคบได้พัฒนาเป็นลูกประคบผ้า



นาโนที่ให้ความร้อนได้ด้วยการอบไมโครเวฟ มีการปรับรูปลักษณ์



ให้สวยงามและน่าใช้มากขึ้น  มีการดัดแปลงรูปร่างให้เหมาะสมกับ



การประคบที่เหมาะกับแต่ละส่วนของสรีระร่างกาย (ภาพที่ 3-02)


ธูปหอมสมุนไพรไล่ยุง เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการรับองค์ความรู้

จากภายนอกแล้วนำมาพัฒนากับวัตถุดิบหรือของที่มีอยู่ภายในชุมชน 

จนความรู้และผลิตภัณฑ์นั้นมีลักษณะที่เฉพาะตัวสำหรับชุมชนและ

สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้  เริ่มจากการไปอบรมอาชีพการทำ

ธูปจากภายนอกแล้วมาผลิตขายเอง ในช่วงแรกของการผลิตขายพบว่า

สินค้าธูปไม่มีเอกลักษณ์ มีหลายพื้นที่ทำกัน และเป็นสินค้าที่คนซื้อไป

ใช้ในบางโอกาสเท่านั้น  จึงคิดพัฒนาธูปให้สามารถเป็นสินค้าที่ใช้ใน

ชีวิตประจำวันได้ ทำให้เกิดความคิดพัฒนาธูปเป็นอุปกรณ์ไล่ยุงและ



81เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


แมลง ด้วยการนำความรู้เรื่องสมุนไพรไล่ยุงและแมลงที่มีอยู่แล้วในพื้นที่ 

มาประยุกต์ใช้เนื่องจากบางกะเจ้ามีปัญหาเรื่องยุงและแมลงทำให้คน



ในพื้นที่มีความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับสมุนไพรที่มีสรรพคุณป้องกันแมลง 

เมื่อถึงกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ธูป มีการลองผิดลองถูกทั้งด้าน

ส่วนผสมที่เหมาะสมของสมุนไพรที่ไล่แมลง การทดลองเกี่ยวกับการขึ้น

รูปและความสามารถในการจุดติดไฟ มีการทดลองใช้ภายในพื้นที่



จนในที่สุดได้ธูปที่มีคุณภาพ เป็นทั้งธูปหอมและไล่ยุงและแมลงได้ 



รวมถึงมีรูปทรงที่สวยงาม  จนกลายเป็นสินค้าขายดีของชุมชน (ภาพที่ 

3-02) 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เรื่องเล่าสู่ภายนอก  บางกะเจ้ามีตลาดบางน้ำผึ้งที่นอกจากจะเป็น
พื้นที่จำหน่ายสินค้าของชุมชนและเป็นแหล่งท่องเที่ยวแล้ว ผลการ
สำรวจยังพบว่า ตลาดบางน้ำผึ้งทำหน้าที่เสมือนเป็นแหล่งเผยแพร่
ความเป็นบางกะเจ้าให้กับคนภายนอกผ่านผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
กิจกรรมที่แสดงถึงภูมิปัญญาดั้งเดิมด้วย  ปัจจุบันตลาดบางน้ำผึ้ง
สามารถบริหารจัดการได้ด้วยตัวชุมชนเอง ผู้ค้าขายและผลิตภัณฑ์ที่
จำหน่ายเน้นความเป็นท้องถิ่นของบางกะเจ้า ซึ่งชุมชนมีการสร้าง
แนวทางการปฏิบัติที่ชัดเจน ดังรายละเอียดในภาพที่ 3-03


วิถีแห่งเศรษฐกิจชุมชน


การประกอบอาชีพแต่เดิมของคนในบางกระเจ้าคือ เกษตรกรรม 


ต่อมาในปี พ.ศ. 2510 เริ่มมีโรงงานอุตสาหกรรมทำให้เกิดอาชีพรับจ้าง
โรงงาน และคนเริ่มเดินทางไปทำงานนอกพื้นที่ ต่อมาเมื่อการสัญจร
ทางบกได้รับความนิยมมากขึ้นทำให้เกิดอาชีพขับมอเตอร์ไซค์รับจ้าง
จำนวนมาก ต่อมาในปี พ.ศ. 2545 คนในพื้นที่หันมาพัฒนาตลาดน้ำ
และแหล่งท่องเที่ยวทำให้เกิดอาชีพใหม่ที่เกี่ยวข้องกับการบริการ


ท่องเที่ยว เช่น โฮมสเตย์ การค้าขาย การขายผลิตภัณฑ์ในพื้นที่


ตลาดบางน้ำผึ้ง เป็นตลาดที่เกิดจากชุมชนเองที่ต้องการสร้างตลาด
เพื่อรองรับผลิตผลทางการเกษตรในพื้นที่ที่มีเป็นจำนวนมาก เนื่องจาก
หลังเหตุการณ์เศรษฐกิจฟองสบู่ใน พ.ศ. 2540 คนในชุมชนกลับมา
ทำการเกษตรกันมากขึ้น ผู้นำท้องถิ่นจึงรวบรวมคนและจัดตั้งตลาดขึ้น 
โดยในช่วงแรกมีผู้ค้าในพื้นที่เพียง 40 ร้านค้า จนปัจจุบันมีร้านค้าถึง
กว่า 300 ร้าน ผลการสำรวจเบื้องต้นทำให้ทราบว่าส่วนมากเป็นร้านค้า
ประเภทอาหาร (รอ้ยละ 69.49) รองลงมาคอื ผลติภณัฑจ์ากองคค์วามรู ้
ในชุมชน (ร้อยละ 11.76)  นอกจากนี้ยังมีการสำรวจข้อมูลผู้ค้าและ


นกัทอ่งเทีย่ว พฤตกิรรมการทอ่งเทีย่ว การพกั (ภาพที ่3-04) ซึง่จะเปน็ 
ประโยชน์ต่อตัวผู้ค้าเอง และผู้ที่เกี่ยวข้องกับการวางแผนและการ
บริหารจัดการพื้นที่
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เพชรหึงษ์: ถนนสายหลักเศรษฐกิจ การสำรวจการใช้ประโยชน์พื้นที่

ริมถนนสายหลักของบางกะเจ้า (ถนนเพชรหึงษ์) พบว่า ส่วนใหญ่พื้นที่

ถูกใช้เป็นที่พักอาศัยมากที่สุด รองลงมาเป็นอาคารพักอาศัยเชิงพาณิชย์ 

และร้านอาหาร ข้อมูลเหล่านี้จะเป็นประโยชน์มากต่อการวางแผนการ

บริหารจัดการการใช้ประโยชน์พื้นที่ในท้องถิ่น โดยเฉพาะการจัดเก็บ

ข้อมูลเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลงในแต่ละช่วงเวลา (ภาพที่ 3-05)    
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


โฮมสเตย์ Stay @ home นอกจากนี้การจัดเก็บข้อมูลโฮมสเตย์



ในมิติต่างๆ ทั้งตำแหน่งที่ตั้ง ความหนาแน่น การเข้าพัก ก็จะช่วยให้

เกดิการวางแผนและการพฒันาทีเ่ปน็ระบบทัง้ การตลาด ความปลอดภยั 

การอนุรักษ์ธรรมชาติ (ภาพที่ 3-06)


52 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

โฮมสเตย Stay @ home นอกจากนี้การจัดเก็บขอมูลโฮมสเตยในมิติตาง ๆ ทั้งตําแหนงที่ต้ัง ความ
หนาแนน การเขาพัก ก็จะชวยใหเกิดการวางแผนและการพัฒนาที่เปนระบบทั้ง การตลาด ความปลอดภัย 
การอนุรักษธรรมชาติ (ภาพที่ 3-06) 

 

 

 

 

 

 

 

การสัญจร 

จะเขาบางกะเจาไดอยางไร พ้ืนที่บางกะเจามีถนนเชื่อมตอกับพ้ืนที่ภายนอกขางเคียงไดทางเดียวคือ ถนน
บริเวณคลองลัดโพธิ์ สามารถใชบริการรถโดยสารประจําทางและรถสวนบุคคลไดซึ่งปจจุบันนักทองเที่ยว
หรือคนนอกพื้นที่จะนิยมเดินทางเขาบางกะเจาโดยการใชเสนทางนี้เปนสวนใหญ  นอกจากน้ีบางกะเจายัง
สามารถเขาถึงไดดวยเสนทางนํ้า ผานทางทาเรือโดยสารซึ่งมีอยูหลายทา ซึ่งเชื่อมตอกับพ้ืนที่
สมุทรปราการและพ้ืนที่กรุงเทพมหานครที่ใกลกับเขตเศรษฐกิจมาก (ภาพ .......) การเดินทางผานทาเรือน้ี
เปนที่นิยมของคนในพ้ืนที่ในการเดินทางออกไปทํางาน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-06 ผลการสํารวจขอมูลที่เก่ียวของกับโฮมสเตยในพื้นที่บางกะเจา 

ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-06 ผลการสำรวจการใช้ประโยชน์พื้นที่ริมถนนหลัก


ของบางกะเจ้า
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การสัญจร


จะเข้าบางกะเจ้าได้อย่างไร พื้นที่บางกะเจ้ามีถนนเชื่อมต่อกับพื้นที่

ภายนอกข้างเคียงได้ทางเดียวคือ ถนนบริเวณคลองลัดโพธิ์ สามารถใช้

บรกิารรถโดยสารประจำทางและรถสว่นบคุคลไดซ้ึง่ปจัจบุนันกัทอ่งเทีย่ว 

หรือคนนอกพื้นที่จะนิยมเดินทางเข้าบางกะเจ้าโดยการใช้เส้นทางนี้



เป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี้บางกะเจ้ายังสามารถเข้าถึงได้ด้วยเส้นทางน้ำ 

ผ่ านทางท่ า เรื อโดยสารซึ่ งมีอยู่ หลายท่ า ซึ่ ง เชื่ อมต่อกับพื้นที่

สมุทรปราการและพื้นที่กรุงเทพมหานครที่ใกล้กับเขตเศรษฐกิจมาก 

(ภาพ 3-07) การเดินทางผ่านท่าเรือนี้เป็นที่นิยมของคนในพื้นที่ใน

การเดินทางออกไปทำงาน 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ผลการสำรวจเกีย่วกบัเสน้ทางและวธิกีารเดนิทางเขา้ถงึพืน้ที่ (ภาพที ่

3-07 และ 3-08) มีความจำเป็นมากสำหรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

ผลการสำรวจชี้ว่าบางกะเจ้ามีศักยภาพในการพัฒนาการเข้าถึงด้วย



เส้นทางน้ำ ที่สามารถลดปริมาณการใช้รถยนต์ส่วนบุคคลได้ และ



เนื่องด้วยภายในพื้นที่มีถนนขนาดเล็กจึงอาจพิจารณาการสัญจรภายใน

พื้นที่ด้วยบริการสาธารณะหรือจักรยานเป็นหลัก
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เหตุการณ์ประวัติศาสตร์ 


บางกะเจ้ามีการเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ในอดีต มีหลักฐาน

เกี่ยวกับพื้นที่มากกว่า  300 ปี แต่ละช่วงเวลามีเหตุการณ์ที่ทำให้



บางกะเจ้าเกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งในด้านกายภาพและเศรษฐกิจ สังคม 

กล่าวคือ จากเดิมที่เส้นทางสัญจรหลักคือ คูคลองและแม่น้ำ ต่อมาหลัง

จากปี พ.ศ. 2510 ก็มีการสร้างถนนทั้งเล็กและใหญ่หนาแน่นขึ้นตาม

ลำดับ ในปี พ.ศ. 2520 รัฐบาลประกาศอนุรักษ์พื้นที่กว่า 9,000 ไร่

เป็นพื้นที่สีเขียว มีการสร้างสวนสาธารณะโดยหน่วยงานของภาครัฐ 

และโครงการในพระราชดำริ จนในปี พ.ศ. 2549 นิตยสาร TIME ฉบับ 

Best of Asia ได้ยกย่องให้พระประแดงเป็น The Best of Oasis (ภาพที่ 

3-09) การเปลี่ยนแปลงทางด้านสังคม


การสำรวจในส่วนนี้ทำให้ทราบถึงความเป็นมาและประวัติศาสตร์

ของพื้นที่ที่เป็นประโยชน์ทั้งการวางแผนการพัฒนาพื้นที่ การกำหนด

โครงการในอนาคต รวมถึงการสร้างเรื่องราวให้คนนอกได้รู้จักพื้นที่ใน

แง่มุมที่หลากหลายมากขึ้น
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-09 ผลการสำรวจข้อมูลเหตุการณ์สำคัญของบางกะเจ้า
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ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเร่ืองใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-09 ผลการสํารวจขอมูลเหตุการณสําคัญของบางกะเจา 
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พื้นที่สีเขียว


ในพื้นที่บางกะเจ้ามีสวนสาธารณะอยู่จำนวนมากทั้งสวนของภาครัฐ

และของชุมชนเองกระจายอยู่ตามพื้นที่ต่างๆ การดูแลบำรุงรักษามีทั้ง

สวนที่อยู่ภายใต้การดูแลของหน่วยงานรัฐและมีทั้งสวนที่ชุมชนหรือ

หน่วยงานของชุมชนดูแลกันเอง ผลการสำรวจพบว่า สวนที่ได้รับการ

ดูแลจากชุมชนหรือหน่วยงานของชุมชนจะได้รับความนิยมจากคน



ในพื้นที่มากกว่าสวนที่เป็นของรัฐ และพบว่าสวนของภาครัฐหลายสวน

ถูกปล่อยให้รกร้าง ขาดการดูแล  สำหรับสวนสาธารณะขนาดใหญ่ของ

ภาครัฐ คือ สวนสาธารณะศรีนครเขื่อนขันธ์ มีการดูแลและบำรุงรักษา

เป็นอย่างดี คนเข้าใช้งานส่วนมากเป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากนอกพื้นที่ 

แต่มีคนในพื้นที่เข้าใช้งานน้อย 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ผลการสำรวจชี้ ให้ เห็ นถึ งข้ อมู ล เบื้ อ งต้น เกี่ ย วกับปริ มาณ



สวนสาธารณะ การใช้งาน และประเภทของผู้ ใช้ งานที่มีผลต่อ



การวางแผนการพัฒนาพื้นที่สีเขียวที่เป็นสินทรัพย์ของพื้นที่เอง


สถาปัตยกรรมที่พักอาศัยในบางกะเจ้า


ผลการสำรวจทำให้ทราบถึงพัฒนาการของรูปแบบที่พักอาศัยใน



บางกะเจา้ ทีแ่สดงถงึลกัษณะการปรบัตวัของสถาปตัยกรรมในบางกะเจา้ 

4 รูปแบบ คือ 


	 (1) 	การขยายที่พักเพื่อรับคนเพิ่ม ทั้งเพื่อเป็นโฮมสเตย์และขยาย

ขนาดบ้านรองรับสมาชิกในครอบครัวที่เพิ่มขึ้น โดยมากใช้วิธีกั้น

ชั้นล่างซึ่งเป็นใต้ถุนเดิมเป็นห้อง (ภาพที่ 3-11)


57 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

สถาปตยกรรมท่ีพักอาศัยในบางกะเจา 

ผลการสํารวจทําใหทราบถึงพัฒนาการของรูปแบบที่พักอาศัยในบางกะเจา ที่แสดงถึงลักษณะการปรับตัว
ของสถาปตยกรรมในบางกะเจา 4 รูปแบบ คือ  

(1) การขยายที่พักเพ่ือรับคนเพิ่ม ทั้งเพ่ือเปนโฮมสเตยและขยายขนาดบานรองรับสมาชิกในครอบครัวที่
เพ่ิมขึ้น โดยมากใชวิธีกั้นชั้นลางซึ่งเปนใตถุนเดิมเปนหอง (ภาพที่ 3-11) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(2) การขยายที่พักเพ่ือรองรับการผลิตสินคา OTOP ดานการก้ันชั้นลางเปนบางสวนและขยายชายคา
เพ่ือเพิ่มพ้ืนที่รมมากขึ้น (ภาพที่ 3-12) 

 

 

 

 

 

 

 
(3) บานในชุมชนมอญ เปนการขยายพ้ืนที่ที่นอกจากจะก้ันพ้ืนที่ใตถุน ยังพบวามีการการสรางบานขึ้น

ดานขาง ๆ ของบานเดิม (ภาพที่ 3-13)  
 
 
 
 

 
ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเร่ืองใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-11 รูปแบบบานพักโฮมสเตย 

 

 

ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเร่ืองใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-12 รูปแบบบานผลิตสินคา OTOP 

ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-11 รูปแบบบ้านพักโฮมสเตย
์

	 (2) 	การขยายที่พักเพื่อรองรับการผลิตสินค้า OTOP ด้วยการกั้น



ชั้นล่างเป็นบางส่วนและขยายชายคาเพื่อเพิ่มพื้นที่ร่มมากขึ้น 

(ภาพที่ 3-12)
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-12 รูปแบบบ้านผลิตสินค้า OTOP


	 (3) 	บ้านในชุมชนมอญ เป็นการขยายพื้นที่ที่นอกจากจะกั้นพื้นที่

ใต้ถุน ยังพบว่ามีการสร้างบ้านขึ้นด้านข้างๆ ของบ้านเดิม 



(ภาพที่ 3-13) 
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สถาปตยกรรมท่ีพักอาศัยในบางกะเจา 

ผลการสํารวจทําใหทราบถึงพัฒนาการของรูปแบบที่พักอาศัยในบางกะเจา ที่แสดงถึงลักษณะการปรับตัว
ของสถาปตยกรรมในบางกะเจา 4 รูปแบบ คือ  

(1) การขยายที่พักเพ่ือรับคนเพิ่ม ทั้งเพ่ือเปนโฮมสเตยและขยายขนาดบานรองรับสมาชิกในครอบครัวที่
เพ่ิมขึ้น โดยมากใชวิธีกั้นชั้นลางซึ่งเปนใตถุนเดิมเปนหอง (ภาพที่ 3-11) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(2) การขยายที่พักเพ่ือรองรับการผลิตสินคา OTOP ดานการก้ันชั้นลางเปนบางสวนและขยายชายคา
เพ่ือเพิ่มพ้ืนที่รมมากขึ้น (ภาพที่ 3-12) 

 

 

 

 

 

 

 
(3) บานในชุมชนมอญ เปนการขยายพ้ืนที่ที่นอกจากจะก้ันพ้ืนที่ใตถุน ยังพบวามีการการสรางบานขึ้น

ดานขาง ๆ ของบานเดิม (ภาพที่ 3-13)  
 
 
 
 

 
ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเร่ืองใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-11 รูปแบบบานพักโฮมสเตย 

 

 

ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเร่ืองใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-12 รูปแบบบานผลิตสินคา OTOP 

ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-13 รูปแบบบ้านในชุมชนมอญ


	 (4) 	บ้านในซอยน้ำมันรำ เป็นการต่อเติมเพื่อการค้า โดยกั้นห้องชั้น

ล่างซึ่งเดิมเป็นใต้ถุนเป็นพื้นที่ขายของ (ภาพที่ 3-14) 
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(4) บานในซอยนํ้ามันรํา เปนการตอเติมเพ่ือการคา โดยก้ันหองชั้นลางซึ่งเดิมเปนใตถุนเปนพ้ืนที่ขายของ 
(ภาพที่ 3-14)  

 

 

 

 

 

 

ลักษณะบานเรือนริมถนนสายหลัก ถนนสายหลักและยาวที่สุดในบางกะเจาคือ ถนนเพชรหึงษ ตลอด
สองขางทางของถนนนี้มีรูปแบบสถาปตยกรรมที่หลากหลายจนสามารถแบงไดเปน 3 ลักษณะ          
(ภาพที่ 3-13)  

1. สถาปตยกรรมเกาแกหรือบานมอญโบราณ เปนกลุมบานพักเกาแกของชาวมอญ แสดงถึงวัฒนธรรม
และรปูแบบสถาปตยกรรมมอญเกาแก ตั้อยูหนาแนนบริเวณชวงตนของถนนเพชรหึงษ 

2. สถาปตยกรรมผสมผสานระหวางของเกากับของใหม มีลักษณะเปนอาคารพาณิชยทัง้เกาและใหม ที่
เปนบานชั้นเดียวกจ็ะมีการตอเติมเปนอาคารสองชั้นหรือตอเติมใตถุน 

3 สถาปตยกรรมที่อยูในสวนริมนํ้า เปนกลุมบานพักและรานคาที่อยูในสุดของถนนเพชรหึงษ เปนชุมชนที่
อยูในสวน 

 

ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-13 รูปแบบบานในชุมชนมอญ 

 
ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-14 รูปแบบบานในซอยนํ้ามันรํา 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-14 รูปแบบบ้านในซอยน้ำมันรำ


ลักษณะบ้านเรือนริมถนนสายหลัก ถนนสายหลักและยาวที่สุดใน

บางกะเจ้าคือ ถนนเพชรหึงษ์ ตลอดสองข้างทางของถนนนี้มีรูปแบบ

สถาปัตยกรรมที่หลากหลายจนสามารถแบ่งได้ เป็น 3 ลักษณะ          

(ภาพที่ 3-13) 


	 1. 	สถาปัตยกรรมเก่าแก่หรือบ้านมอญโบราณ เป็นกลุ่มบ้านพัก



เกา่แกข่องชาวมอญ แสดงถงึวฒันธรรมและรปูแบบสถาปตัยกรรม 

มอญเก่าแก่ ตั้งอยู่หนาแน่นบริเวณช่วงต้นของถนนเพชรหึงษ์


	 2. 	สถาปัตยกรรมผสมผสานระหว่างของเก่ากับของใหม่ มีลักษณะ

เป็นอาคารพาณิชย์ทั้งเก่าและใหม่ ที่เป็นบ้านชั้นเดียวก็จะมีการ

ต่อเติมเป็นอาคารสองชั้นหรือต่อเติมใต้ถุน


	 3. 	สถาปัตยกรรมที่อยู่ในสวนริมน้ำ เป็นกลุ่มบ้านพักและร้านค้าที่อยู่

ในสุดของถนนเพชรหึงษ์ เป็นชุมชนที่อยู่ในสวน
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(4) บานในซอยนํ้ามันรํา เปนการตอเติมเพ่ือการคา โดยก้ันหองชั้นลางซึ่งเดิมเปนใตถุนเปนพ้ืนที่ขายของ 
(ภาพที่ 3-14)  

 

 

 

 

 

 

ลักษณะบานเรือนริมถนนสายหลัก ถนนสายหลักและยาวที่สุดในบางกะเจาคือ ถนนเพชรหึงษ ตลอด
สองขางทางของถนนนี้มีรูปแบบสถาปตยกรรมที่หลากหลายจนสามารถแบงไดเปน 3 ลักษณะ          
(ภาพที่ 3-13)  

1. สถาปตยกรรมเกาแกหรือบานมอญโบราณ เปนกลุมบานพักเกาแกของชาวมอญ แสดงถึงวัฒนธรรม
และรปูแบบสถาปตยกรรมมอญเกาแก ตั้อยูหนาแนนบริเวณชวงตนของถนนเพชรหึงษ 

2. สถาปตยกรรมผสมผสานระหวางของเกากับของใหม มีลักษณะเปนอาคารพาณิชยทัง้เกาและใหม ที่
เปนบานชั้นเดียวกจ็ะมีการตอเติมเปนอาคารสองชั้นหรือตอเติมใตถุน 

3 สถาปตยกรรมที่อยูในสวนริมนํ้า เปนกลุมบานพักและรานคาที่อยูในสุดของถนนเพชรหึงษ เปนชุมชนที่
อยูในสวน 

 

ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-13 รูปแบบบานในชุมชนมอญ 

 
ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-14 รูปแบบบานในซอยนํ้ามันรํา 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ชุมชน


ผลการสำรวจเกี่ยวกับการบริหารงานส่วนท้องถิ่นแสดงให้เห็นว่า 

บางกะเจ้ามีหน่วยงานท้องถิ่นที่ทำงานร่วมกับคนในชุมชนอย่างทั่วถึง 

ความร่วมมือในการดำเนินงานต่างๆ ผ่านการทำประชาคมซึ่งเกิดขึ้น

บ่อยครั้ง มีการทำประชาคมสม่ำเสมอในทุกระดับโดยมีองค์การบริหาร-

ส่วนตำบลมีบทบาทเป็นสื่อกลางในการสื่อสาร ทั้งระดับหมู่บ้านและ

ระดับตำบล นอกจากคนในชุมชนแล้วการประชาคมแต่ละครั้งจะมี

ตัวแทนจากทุกภาคส่วน ทั้งประธานกลุ่ม ผู้ใหญ่บ้าน กำนัน ปลัด

องค์การบริหารส่วนตำบล  ส่งผลให้เกิดกิจกรรมที่หลากหลายที่มุ่งสร้าง

คุณภาพชีวิตให้กับคนในพื้นที่ เช่น กลุ่มอนุรักษ์พันธุ์ไม้พื้นบ้านและ



ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศขี่จักรยาน



รอบตำบล งานแห่หงษ์-ธงตะขาบ ร้านค้าผลิตภัณฑ์การเกษตรของ

ชุมชน การจัดการโฮมสเตย์ (ภาพที่ 3-16)
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วิถีการดำเนินชีวิต


ที่มาของชื่อบางกะเจ้า  แม้ในปัจจุบัน พื้นที่นี้จะเป็นที่รู้จักในชื่อของ 

“บางกะเจ้า” แต่พื้นที่นี้ก็มีชื่อเรียกที่หลากหลาย แต่ละชื่อเรียกจะ



แตกต่างกันตามประสบการณ์ การปกครอง วิถีชีวิต ภูมิประเทศ ดังนี้ 


“บางกะเจ้า” เป็นชื่อตำบลหนึ่งในกลุ่มหกตำบลในพื้นที่มีลักษณะ

คล้ายเกาะที่ถูกโอบล้อมด้วยแม่น้ำเจ้าพระยา จนบางคนเข้าใจผิดว่าเป็น

ชื่อของพื้นที่ทั้งหมด


“โค้งข้าวเหนียวบูด” เป็นชื่อเรียกช่วงโค้งขนาดใหญ่ของแม่น้ำ

เจ้าพระยาที่ล้อมรอบพื้นที่ การพายเรือของคนสมัยก่อนที่ต้องพายให้

ผ่านโค้งนี้จะใช้เวลานานมาก จนเปรียบเปรยกันว่าระยะเวลาที่กว่าจะ

พายเรือพ้นโค้งได้ต้องใช้เวลานานมากขนาดที่จะทำให้ข้าวเหนียวบูดได้


“เกาะกระเพาะหมู” หรือ “คุ้งกระเพาะหมู” เป็นชื่อเรียกตาม

ลักษณะภูมิศาสตร์ของพื้นที่ที่มีแม่น้ำเจ้าพระยาล้อมรอบ และมีจุดเชื่อม

บริเวณคลองลัดโพธิ์ เมื่อมองจากภาพถ่ายทางอากาศพื้นที่บริเวณนี้จึงมี

ลักษณะคล้ายเกาะที่มีรูปร่างคล้ายกระเพาะหมู


“แอกววั” เปน็อกีชือ่เรยีกหนึง่ทีพ่ืน้ทีเ่กาะมลีกัษณะคลา้ย “แอกววั”
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น 

สินทรัพย์สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-17 รูปร่างของพื้นที่เมื่อมองจากมุมสูง


61 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

“บางกะเจา” เปนชื่อตําบลหน่ึงในกลุมหกตําบลในพ้ืนที่มีลักษณะคลายเกาะที่ถูกโอบลอมดวยแมนํ้า
เจาพระยา  จนบางคนเขาใจผิดวาเปนชื่อของพืน้ที่ทั้งหมด 

“โคงขาวเหนียวบูด” เปนชื่อเรียกชวงโคงขนาดใหญของแมน้ําเจาพระยาที่ลอมรอบพื้นที่ การพายเรือของ
คนสมัยกอนที่ตองพายใหผานโคงน้ีจะใชเวลานานมาก จนเปรียบเปรยกันวาระยะเวลาที่กวาจะพายเรือ
พนโคงไดตองใชเวลานานมากขนาดที่จะทําใหขาวเหนียวบูดได 

“เกาะกระเพาะหมู” หรือ “คุงกระเพาะหมู” เปนชื่อเรียกตามลักษณะภูมิศาสตรของพื้นที่ที่มีแมน้ํา
เจาพระยาลอมรอบ และมีจุดเชื่อมบริเวณคลองลัดโพธิ์ เม่ือมองจากภาพถายทางอากาศพ้ืนที่บริเวณน้ีจึง
มีลักษณะคลายเกาะที่มีรูปรางคลายกระเพาะหมู 

“แอกวัว” เปนอีกชื่อเรียกหนึ่งที่พื้นที่เกาะมีลักษณะคลาย “แอกวัว” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เขาถึงชาวมอญ  บางกะเจามีชุมชนชาวมอญมาต้ังรกรากอยูจํานวนมากทําใหภายในพ้ืนที่มี
สถาปตยกรรมที่บงบอกถึงความเปนชาวมอญใหพบเห็นได โดยเฉพาะบริเวณตนถนนเพชรหึงษ การ
สํารวจรูปแบบที่พักอาศัยทําใหสามารถแบงที่พักอาศัยของชุมชนมอญได 4 ลักษณะคือ (1) เรือนเด่ียว (2) 
เรือนแฝดมีหลังคาคลุมชาน (3) เรือนแฝดตอเติมดานสกัด และ (4) เรือนสองหลังวางต้ังฉากกัน       
(ภาพที่ 3-8)  

 

 

 

 

ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเร่ืองใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-17 รูปรางของพ้ืนที่เม่ือมองจากมุมสูง 

	เข้าถึงชาวมอญ  


บางกะเจ้ามีชุมชนชาวมอญมาตั้งรกรากอยู่จำนวนมากทำให้ภายใน

พื้นที่มีสถาปัตยกรรมที่บ่งบอกถึงความเป็นชาวมอญให้พบเห็นได้ 



โดยเฉพาะบริเวณต้นถนนเพชรหึงษ์ การสำรวจรูปแบบที่พักอาศัยทำให้

สามารถแบง่ทีพ่กัอาศยัของชมุชนมอญได ้4 ลกัษณะคอื (1) เรอืนเดีย่ว 

(2) เรือนแฝดมีหลังคาคลุมชาน (3) เรือนแฝดต่อเติมด้านสกัด และ 

(4) เรือนสองหลังวางตั้งฉากกัน (ภาพที่ 3-8) 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ต่อกรน้ำท่วม  


ในพื้นที่ของบางกะเจ้าประสบปัญหาน้ำท่วมบ่อยครั้ ง ทำให้



ชาวชุมชนมีการปรับตัวกับปัญหาดังกล่าว ผลการสำรวจวิธีการปรับ

ที่พักอาศัยที่ เป็นผลมาจากน้ำของชาวบางกะเจ้าพบว่ามี 3 แบบ 



คือ (1) การยกพื้นใต้ถุนบ้านสูง ซึ่งพบในบ้านดั้งเดิมของคนพื้นที่ 



(2) การถมที่และยกพื้น และ (3) การสร้างเขื่อนป้องกัน พบทั้งใน

สถานที่ราชการและที่พักอาศัยของชาวบ้าน (ภาพที่ 3-18) 


ย้อนมองวิถีชีวิต 


แต่เดิมคนบางกะเจ้าประกอบอาชีพเกษตรกรรมและการประมง

เนื่องจากสภาพภูมิประเทศที่ชุ่มน้ำและมีดินที่มีคุณภาพ ชีวิตประจำวัน

ของคนจะอยู่ประจำกับที่ ไม่ค่อยได้เดินทางออกไปนอกพื้นที่ แต่เมื่อ

เกิดการขยายตัวของกรุงเทพมหานคร คนในบางกะเจ้าเริ่มใช้ชีวิตนอก

พื้นที่มากขึ้น มีการเปลี่ยนอาชีพไปทำงานในเมืองและโรงงาน

อุตสาหกรรม ผลการสำรวจการดำเนินชีวิตของคนในพื้นที่เป็นดังภาพ 

3-19  
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การสำรวจข้อมูลของเมืองหรือพื้นที่มีความจำเป็นมากและเป็น



ขั้นตอนแรกๆ ในกระบวนการพัฒนาเมือง การทำความรู้จักและ

ทำความเข้าใจองค์ประกอบของเมืองตนเองทั้งองค์ประกอบคนและ



องค์ประกอบกายภาพจะส่งผลให้การพัฒนาเมืองมีความยั่งยืนและเป็น

ระบบ อย่างไรก็ตามการมีข้อมูลจำนวนมากจะไม่มีประโยชน์โดยสิ้นเชิง 

ถ้าขาดการใส่ความคิดสร้างสรรค์ที่บรรจุไปด้วยการคิดวิเคราะห์

สังเคราะห์ลงไปด้วย ผนวกกับการทำงานอย่างจริงจังของหน่วยงาน

ท้องถิ่น  บางกะเจ้าเป็นพื้นที่ตัวอย่างการพัฒนาที่มีการดำเนินการใน

กระบวนการข้างต้น และที่สำคัญความสำเร็จหลายอย่างเกิดขึ้นมาจาก

ความร่วมมือกันของคนในพื้นที่เอง  จากผลการสำรวจเบื้องต้นสามารถ

ที่จะบอกได้ว่า บางกะเจ้ายังมีโอกาสและความท้าทายในการพัฒนา



อีกมาก การสร้างระบบการเก็บรวบรวมข้อมูลอย่างเป็นทางการและ



เป็นระบบ จะเป็นอีกเครื่องมือสำคัญที่จะนำบางกะเจ้าไปสู่การพัฒนา



ที่ยั่งยืนอย่างแท้จริง





เชียงใหม่: ต้นแบบเมืองสร้างสรรค์


เชียงใหม่ เป็นเมืองที่มีความพร้อมด้านเศรษฐกิจ การท่องเที่ยว 

วัฒนธรรมท้องถิ่น ทรัพยากรมนุษย์ กลุ่มทักษะเชิงสร้างสรรค์ 



กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โครงสร้างพื้นฐาน และองค์ประกอบด้าน

ต่างๆ ของเมืองในการเป็นกลไกขับเคลื่อนเมืองเชียงใหม่สู่ต้นแบบเมือง

สร้างสรรค์ โดยมีย่านที่มีความโดดเด่นคือ (1) ย่านนิมมานเหมินท์เป็น

จุดเริ่มต้นของธุรกิจสำหรับคนรุ่นใหม่ (2) ย่านคูเมืองเป็นการอยู่ร่วม

กันของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับวัฒนธรรมท้องถิ่น และ (3) ย่าน

อุโมงค์-โป่งน้อยเป็นบ้านนักคิดใกล้ชิดธรรมชาติ  (ภาพที่ 3-20)
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ่: เจาะท้องถิ่น สินทรัพย์

สร้างสรรค์ บางกะเจ้า. 2555


ภาพที่ 3-20 ตำแหน่งย่านนิมมานเหมินท์


ย่านคูเมือง และย่านอุโมงค-์ โป่งน้อย





การศึกษาแนวทางการพัฒนาจังหวัดเชียงใหม่สู่เมืองสร้างสรรค์ 



มีการสำรวจ 3 พื้นที่ในเมืองเชียงใหม่ คือ พื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ 

ย่านคูเมือง และย่านอุโมงค์-โป่งน้อย เพื่อชี้ให้เห็นถึงศักยภาพ และ

ความพร้อมของเมืองเชียงใหม่ที่มีอยู่ ในปัจจุบัน ทั้ งในด้านของ

ทรัพยากรมนุษย์ กลุ่มทักษะเชิงสร้างสรรค์ กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

ความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐาน และองค์ประกอบด้านต่างๆ ของเมือง

ในการเป็นกลไกขับเคลื่อนเมืองเชียงใหม่สู่เมืองสร้างสรรค์ โดยแต่ละ

พื้นที่มีเอกลักษณ์ในพื้นที่กล่าวคือ พื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์เป็นพื้นที่

ย่านเศรษฐกิจและย่านรวมกิจกรรมสร้างสรรค์ พื้นที่ย่านคูเมืองเป็น

64 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

เชียงใหม: ตนแบบเมืองสรางสรรค 

เชียงใหม เปนเมืองที่มีความพรอมดานเศรษฐกิจ การทองเที่ยว วัฒนธรรมทองถิ่น ทรัพยากรมนุษย กลุม
ทักษะเชิงสรางสรรค กลุมอุตสาหกรรมสรางสรรค โครงสรางพ้ืนฐาน และองคประกอบดานตาง ๆ ของ
เมืองในการเปนกลไกขับเคลื่อนเมืองเชียงใหมสูตนแบบเมืองสรางสรรค โดยมียานทีม่ีความโดดเดนคือ (1) 
ยานนิมมานเหมินทเปนจุดเริ่มตนของธุรกิจสําหรับคนรุนใหม (2) ยานคูเมืองเปนการอยูรวมกันของ
อุตสาหกรรมสรางสรรคกับวัฒนธรรมทองถิ่น และ (3) ยานอุโมงค-โปงนอยเปนบานนักคิดใกลชิด
ธรรมชาต ิ (ภาพที ่3-20) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การศึกษาแนวทางการพัฒนาจังหวัดเชียงใหมสูเมืองสรางสรรค มีการสํารวจ 3 พ้ืนที่ในเมืองเชียงใหม คือ 
พ้ืนที่ยานนิมมานเหมินท ยานคูเมือง และยานอุโมงค-โปงนอย เพื่อชี้ใหเห็นถึงศักยภาพ และความพรอม
ของเมืองเชียงใหมที่มีอยูในปจจุบัน ทั้งในดานของทรัพยากรมนุษย กลุมทักษะเชิงสรางสรรค กลุม
อุตสาหกรรมสรางสรรค ความพรอมของโครงสรางพ้ืนฐาน และองคประกอบดานตาง ๆ ของเมืองในการ
เปนกลไกขับเคลื่อนเมืองเชยีงใหมสูเมืองสรางสรรค โดยแตละพ้ืนที่มีเอกลักษณในพ้ืนที่กลาวคือ พื้นที่ยาน

 
ที่มา : คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการผังเมือง, เกาะเล็กเรื่องใหญ: เจาะทองถิ่น สินทรัพยสรางสรรค บางกะเจา. 2555 

ภาพที่ 3-20 ตําแหนงยานนิมมานเหมินท ยานคูเมือง และยานอุโมงค-โปงนอย 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


พื้นที่ย่านวัฒนธรรมและสถานที่ท่องเที่ยว และพื้นที่ย่านอุโมงค์และย่าน

โป่งน้อยเป็นพื้นที่ทางธรรมชาติและเป็นที่อยู่ของกลุ่มคนที่มีความคิด

สร้างสรรค์   


วิธีการศึกษาย่านนิมมานเหมินท์และย่านคูเมือง เริ่มต้นจากการ

สำรวจทุกกิจการร้านค้าที่มีอยู่ภายในทั้ง 2 ย่าน เพื่อจัดทำแผนที่ 

(mapping) และเปน็การเกบ็ขอ้มลู ณ ปจัจบุนั หลงัจากนัน้มกีารดำเนนิการ 

แจกแบบสอบถามผู้ประกอบการ พนักงานในร้านทั้ง 2 ย่าน โดยย่าน

นิมมานเหมินท์มีจำนวนกิจการทั้งสิ้น 519 กิจการ มีกิจการที่ให้ข้อมูล

ทั้งสิ้น 317 กิจการ คิดเป็นร้อยละ 61 และย่านคูเมืองมีจำนวนกิจการ

ที่ให้ข้อมูลทั้งสิ้น 372 กิจการ   


วิธีการศึกษาย่านอุโมงค์และย่านโป่งน้อย การสำรวจจะแตกต่างกับ

ย่านนิมมานเหมินท์และย่านคูเมือง เนื่องจากพื้นที่ย่านอุโมงค์และย่าน

โป่งน้อยไม่ได้เป็นพื้นที่ธุรกิจ โดยวิธีการศึกษาใช้วิธีการสัมภาษณ์คนใน

พื้นที่ทั้งที่เป็นผู้ประกอบการและคนที่ใช้ชีวิตในพื้นที่


ย่านนิมมานเหมินท์: จุดเริ่มต้นของธุรกิจสำหรับคนรุ่นใหม่


ปัจจุบันย่านนิมมานเหมินท์เปรียบเสมือนย่านที่รวบรวมความ



ทันสมัยและมีความสำคัญเชิงการท่องเที่ยว เพราะภายในย่านเป็นแหล่ง

รวมรา้นกาแฟ รา้นอาหาร และรา้นคา้ทีน่า่สนใจในการดงึดดูนกัทอ่งเทีย่ว 

เช่น ย่านนิมมานเหมินท์ ชอย 1 ที่เป็นแหล่งรวมร้านค้าประเภทของ

แต่งบ้านและเฟอร์นิเจอร์ที่มีความเฉพาะตัวที่ไม่สามารถหาชมได้ใน

กรุงเทพมหานคร และยังเป็นแหล่งรวมแฟชั่นที่นำเข้ามาจากทั้งในและ

ต่างประเทศ ทั้งนี้ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ในย่านจะเป็นคนรุ่นใหม่ที่มอง

หาโอกาสเติบโตทางธุรกิจในย่านนิมมานเหมินท์แห่งนี้
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สภาพโดยรวมของเศรษฐกิจภายในย่านมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง 

ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540 - 2550 โดยช่วง 5 ปีหลังมีการเติบโตของธุรกิจ

สร้างสรรค์อย่างโดดเด่น  ผลการสำรวจพบว่า ธุรกิจในพื้นที่มีการสร้าง

แบรนด์ของตนเองเป็นจำนวนมาก โดยกลุ่มธุรกิจแฟชั่นและกลุ่มธุรกิจ



สปามีการสร้างแบรนด์ของตนเองมากที่สุด ส่วนกลุ่มธุรกิจเฟอร์นิเจอร์

และกลุ่มธุรกิจสำนักงานมีการผลิตและออกแบบ การจดลิขสิทธิ์ และมี

ความเข้าใจในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์มากที่สุด นอกจากนี้ยังพบว่า 



มีกลุ่มอุตสาหกรรมสนับสนุนที่ขยายตัวอย่างมาก คือ กลุ่มธุรกิจอาหาร

และเครื่องดื่ม กลุ่มธุรกิจกาแฟ และกลุ่มธุรกิจสถานบันเทิง โดยเฉพาะ

กลุ่มธุรกิจกาแฟที่มีการเจริญเติบโตมากที่สุด 


กลุ่มธุรกิจเฟอร์นิเจอร์เป็นกลุ่มที่มีศักยภาพในการพัฒนาสูงที่สุด

ภายในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ เพราะมีจุดเด่นในเรื่องการสร้างแบรนด์

ของตนเองสูงถึงร้อยละ 78.95 มีความเข้าใจในเศรษฐกิจสร้างสรรค์

และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ สามารถออกแบบสินค้าได้เอง และเป็นกลุ่ม

ที่จดลิขสิทธิ์มากที่สุด ประกอบกับเป็นกลุ่มที่มีเครือข่ายชัดเจน กล่าวคือ 

กลุ่มนิมมานเหมินท์ซอย 1 ที่มีการรวมตัวกันอย่างแข็งแรงเพื่อเป็น



ฟันเฟืองสำคัญในการจัดกิจกรรมตลอดจนงานจัดแสดงสินค้าและ



บริการต่างๆ เช่น งานแน็ป ที่จัดขึ้นติดต่อกันเป็นปีที่ 11 ผลการสำรวจ

น่าสังเกตว่า กลุ่มธุรกิจเฟอร์นิเจอร์ในพื้นที่ส่วนใหญ่เป็นเจ้าของแบรนด์

ที่มีความสามารถในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเอง แต่

กระบวนการผลิตจะเกิดนอกพื้นที่ ซึ่งมีการใช้ช่างที่มีความชำนาญและ



มีฝีมือ


บุคลากรสร้างสรรค์  กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ เป็นกลุ่มคน

รุ่นใหม่ทั้งที่มีภูมิลำเนาในและนอกเชียงใหม่ ซึ่งส่วนมากจบการศึกษา

ระดับอุดมศึกษาภายในจังหวัดเชียงใหม่ (ร้อยละ 69) ข้อมูลในส่วนนี้
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แสดงให้เห็นว่าสถาบันการศึกษามีบทบาทอย่างมากในการสร้างความ

ผูกพันกับพื้นที่ นอกจากนี้ย่านนิมมานเหมินท์ยังเป็นพื้นที่ทำงานของ

กลุ่มคนทำงานอาชีพอิสระ (Freelance) ส่วนมากทำงานในกลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มีการใช้ร้านกาแฟเป็นที่นั่งทำงานและนัดพบ

ลูกค้า ผลการสำรวจพบว่าคนกลุ่มนี้มักจะเลือกนั่งทำงานในร้านกาแฟ

บริเวณซอย 4 ซอย 7 ซอย 9 และ ซอย 11 ร้อยละ 76 เลือกมานั่ง

ทำงานในย่านนิมมานเหมินท์ เพราะย่านนี้สามารถตอบสนองความ

ต้องการเชิงพื้นที่และมีกิจกรรมที่กระตุ้นความคิดจนสร้างสรรค์ผลงาน

ได้ 


ย่านคู เมือง: การอยู่ร่วมกันของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับ
วัฒนธรรมท้องถิ่น


ปัจจุบันย่านคูเมืองถือได้ว่าเป็นแหล่งรวมการศึกษา ศาสนา และเป็น

แหลง่ทีแ่สดงตวัตนความเปน็ชาวลา้นนาผา่นการจดักจิกรรมและสถานที ่

ทางวัฒนธรรมที่แสดงถึงประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน ทำให้ถือได้ว่าเป็น

ย่านที่มีระบบนิเวศที่เหมาะสมต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ โดยระบบ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้สอดแทรกเข้ารวมกับวัฒนธรรมท้องถิ่น



ในพื้นที่ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ที่ไม่เหมือนกับย่านนิมมานเหมินท์ หรือย่าน

อุโมงค์-โป่งน้อย


สภาพโดยรวมของเศรษฐกิจภายในย่านมีการเติบโตขึ้นทีละน้อย

แบบคงที่ กล่าวคือ การเติบโตในส่วนของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

ประเภทกลุ่มธุรกิจเฟอร์นิเจอร์และกลุ่มธุรกิจสปากับเสริมความงาม



มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยทั้งสองกลุ่มมีความแข็งแรงด้านการผลิต

สินค้าและการออกแบบสินค้าสูงตามลำดับ ส่วนกลุ่มธุรกิจแฟชั่นและ

กลุ่มธุรกิจสำนักงานมีการเติบโตรองลงมา มีความแข็งแรงในเรื่องของ

การสร้างแบรนด์มีความแข็งแรงในเรื่องมีการจดลิขสิทธิ์ และในส่วนของ
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กลุ่มอุตสาหกรรมสนับสนุนก็มีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง เช่น กลุ่ม

ธุรกิจกาแฟ กลุ่มธุรกิจบริการสุขภาพ และกลุ่มธุรกิจเกสต์เฮาส์  

เนื่องจากเป็นธุรกิจที่รองรับการเป็นแหล่งวัฒนธรรมและสถานที่



ท่องเที่ยว ซึ่งระบบอุตสาหกรรมเหล่านี้ได้สอดแทรกเข้ารวมกับ

วัฒนธรรมท้องถิ่นในพื้นที่ 


กลุ่มธุรกิจสำนักงาน ซึ่งประกอบด้วย บริษัทออกแบบ บริษัท

สถาปนิก บริษัทโฆษณา และบริษัทด้านสื่อสิ่งพิมพ์ เป็นกลุ่มที่มี

ศักยภาพในการพัฒนาสูงที่สุดภายในย่านคูเมือง เพราะเป็นกลุ่มที่มี

ความรู้ความเข้าใจในเรื่องการสร้างแบรนด์ถึงร้อยละ 64 มีการ



จดลิขสิทธิ์ถึงร้อยละ 54 และมีความเข้าใจในเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์อยู่ในระดับที่สูง ทำให้เป็นกลุ่มที่สามารถพัฒนา

ได้มากที่สุด ดังนั้น ถ้าเพิ่มในเรื่องของการทำงานเป็นเครือข่ายกับการ

พัฒนาด้านผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐและสถาบัน

การศึกษาที่เกี่ยวข้องจะทำให้สามารถพัฒนาต่อไปได้เป็นอย่างดี 


กลุ่มผู้ประกอบการในธุรกิจสร้างสรรค์พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นคนที่มี



ภูมิลำเนาอยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ และอาศัยอยู่ในย่านคูเมืองด้วย



สว่นใหญม่อีายตุัง้แต ่40 ปขีึน้ไป ทำใหเ้รยีกไดว้า่เปน็กลุม่ผูป้ระกอบการ 

ที่มีประสบการณ์สูงในพื้นที่ เพราะจบการศึกษาในระดับอุดมศึกษา 



และเลือกเรียนสาขาเกี่ยวกับการบริหารและการออกแบบ พร้อมกับ

อบรมเพิ่มเติมในความรู้ เฉพาะทางหรือตามธุรกิจที่ตนเองทำอยู่ 



พนักงานที่ทำงานในพื้นที่ส่วนมากทำมากว่า 20 ปี โดยส่วนใหญ่



จบการศึกษาที่เชียงใหม่ระดับอุดมศึกษา และสาขาที่จบเป็นด้าน



การบริหาร รองลงมาเป็นด้านการออกแบบ ส่วนใหญ่พนักงานทำงาน



ไม่ตรงกับสาขาที่เรียน และมีการอบรมเพิ่มเติมในการศึกษาเฉพาะทาง

เพื่อการประกอบอาชีพ
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ย่านอุโมงค์และโป่งน้อย: บ้านนักคิดใกล้ชิดธรรมชาติ


ย่านอุโมงค์-โป่งน้อยตั้งอยู่บริเวณด้านล่างของดอยสุเทพ มีบริบท

ภายในพื้นที่ เป็นแหล่งรวมอาคารพักอาศัยหลายประเภท ได้แก่ 



บ้านเดี่ยว อาคารชุดพักอาศัย อาคารตึกแถว เป็นต้น และโดยรอบของ

ย่านอุโมงค์-โป่งน้อยอยู่ใกล้กับพื้นที่สำคัญหลายแห่ง บริเวณทิศเหนือ

ติดกับมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ บริเวณทิศตะวันออกอยู่ใกล้กับสนามบิน

นานาชาติเชียงใหม่ บริเวณทิศตะวันตกอยู่ใกล้กับดอยสุเทพ ปัจจุบัน

ย่านอุโมงค์-โป่งน้อย เป็นพื้นที่ที่มีความสำคัญทางวัฒนธรรม เป็นที่ตั้ง

ของศาสนสถานที่มีชื่อเสียงหลายแห่ง เช่น วัดอุโมงค์ วัดโป่งน้อย 



วัดร่ำเปิง ซึ่งเป็นสถานที่สำหรับปฏิบัติธรรม เป็นต้น มีสถานที่ที่เป็นที่

ชื่นชอบของนักท่องเที่ยว เช่น ร้านกาแฟหลวงพระบาง ร้านกาแฟร่ำ

เปิง เป็นต้น รวมไปถึงในพื้นที่ยังเป็นพื้นที่แสดงศิลปะ เป็นที่รวมของ

บ้านนักคิด ศิลปิน และแกนนำในการทำกิจกรรมต่างๆ เช่น อาจารย์

คามิน เลิศชัยประเสริฐ เจ้าของ 31 century museum คุณฤกษ์ฤทธิ์ 

ตีระวนิช อาจารย์เทพศิริ สุขโสภา เป็นต้น 


บ้านนักคิดใกล้ชิดธรรมชาติ  ย่านอุโมงค์-โป่งน้อยถือได้ว่าเป็นย่าน

ที่มีนักคิด ศิลปิน และแกนนำในการทำกิจกรรมเป็นจำนวนมาก เพราะ

ทุกคนมีความชอบในการที่ได้ใกล้ชิดกับความสงบของธรรมชาติภายใน

ย่าน ประกอบกับมีแหล่งสร้างแรงบันดาลใจจำนวนมาก ส่วนใหญ่จะเป็น

พวกสถานที่แสดงผลงาน พื้นที่ปฏิบัติธรรม การอยู่กับธรรมชาติในพื้นที่ 

และการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้กันเองกับคนในพื้นที่ ซึ่งกลุ่มคนเหล่านี้



ก็มีส่วนเกี่ยวข้องกับสถาบันการศึกษาในเชียงใหม่ เช่น เป็นอาจารย์



ในมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ หรือการมีพื้นที่สำหรับให้นักศึกษามาทำ

กิจกรรมในพื้นที่ เป็นต้น
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การขยายตัวของสถาบันการศึกษา  มหาวิทยาลัยเชียงใหม่มีอิทธิพล

ต่อพื้นที่ย่านอุโมงค์-โป่งน้อย กล่าวคือ หลังจากที่มหาวิทยาลัยได้ออก

นอกระบบทำให้มีการเพิ่มปริมาณนักศึกษาในอัตราเพิ่มขึ้นร้อยละ 7.2 

ต่อปี โดยในปีปัจจุบันมีปริมาณนักศึกษาอยู่ที่ 38,107 คน ดังนั้นเมื่อ

นักศึกษามีจำนวนเพิ่มมากขึ้น ทำให้หอพักนักศึกษาทั้งในและรอบ

มหาวิทยาลัยมีสัดส่วนที่ เพิ่มมากขึ้นตามไปด้วย โดยสัดส่วนของ



นักศึกษาที่อยู่ในหอพักของมหาวิทยาลัยมีเพียงร้อยละ 26 และในส่วน

ที่เหลืออีกร้อยละ 74 อยู่หอพักรอบมหาวิทยาลัยหรืออยู่บ้านของตนเอง 

ประกอบกับเมืองเชียงใหม่ยังมีสถาบันการศึกษาหลายแห่งที่นอกเหนือ

จากมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เช่น สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล สถาบัน

ราชภัฎ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ ตลอดจนสถาบันอาชีวะ และเอกชนมากมาย 

จึงทำให้มีแรงดึงดูดคนทุกภาคส่วนมาอยู่อาศัยและเข้ามาทำมาหากินใน

เชียงใหม่เป็นจำนวนมาก แน่นอนว่าปริมาณหอพักที่พบในพื้นที่เขต

อำเภอเมืองเชียงใหม่จึงมีจำนวนมากขึ้นตามไปด้วย โดยเฉพาะมีการ

ขยายไปทางด้านย่านอุโมงค์-โป่งน้อยอย่างต่อเนื่อง


ผลการสำรวจข้อมูลของย่านอุโมงค์-โป่งน้อย ทำให้ทราบถึง



สิ่งจำเป็นสำหรับอนาคตของย่านอุโมงค์-โป่งน้อย นั่นคือ การรักษา

สมดุลที่มีอยู่ในพื้นที่ ประกอบไปด้วย การควบคุมพื้นที่ทางธรรมชาติ 

การรักษาสภาพความเป็นอยู่ของพื้นที่และคนในชุมชน ควบคุมการ

สร้างหอพักสำหรับนักศึกษากับการจัดวางตำแหน่งหอพัก และควบคุม

การเพิ่มจำนวนของนักศึกษาในมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ โดยกลุ่มคนที่มี

ส่วนเกี่ยวข้องในการดูแล ประกอบไปด้วย (1) ชุมชนย่านอุโมงค์และ

ย่านโป่งน้อย (2) กลุ่มนักคิดในพื้นที่ (3) สำนักจัดการทรัพยากรป่าไม้

เชียงใหม่ (4) นักพัฒนาที่ดิน (5) สำนักงานโยธาธิการและผังเมือง

เชียงใหม่ และ (6) สถาบันการศึกษา 
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การพัฒนาจังหวัดเชียงใหม่สู่เมืองสร้างสรรค์


ผลการสำรวจข้อมูลของทั้ง 3 ย่านทำให้พบศักยภาพของพื้นที่ที่มี

ลักษณะเด่น ดังต่อไปนี้


	 (1) 	ย่านนิมมานเหมินท์ เป็นพื้นที่สมัยใหม่ที่มีการสร้างกิจกรรม



ในพื้นที่อยู่ตลอดเวลา ทำให้เกิดการแลกเปลี่ยนการเรียนรู้กัน



ในพื้นที่


	 (2) 	ย่านคูเมือง เป็นพื้นที่ศูนย์รวมความเป็นล้านนา ทรัพยากร

ทางวัฒนธรรม สถาปัตยกรรมทางประวัติศาสตร์ และงาน

ฝีมือทางหัตถกรรมที่สืบทอดมาจากอดีต


	 (3) 	ย่านอุโมงค์และย่านโป่งน้อย เป็นแหล่งรวมสถานที่สร้าง



แรงบันดาลใจสำหรับกลุ่มศิลปิน หรือกลุ่มนักคิด ที่มากระจุก

ตัวกันอยู่ในพื้นที่


นอกจากนี้ยังพบว่าเชียงใหม่มีสินทรัพย์ในพื้นที่ที่ เข้มแข็งเป็น



องค์ประกอบสำหรับการพัฒนาเมือง คือ (1) อุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ 

กับ สปาและเสริมความงาม เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่มีจุดเด่น

ในพื้นที่เชียงใหม่เป็นจำนวนมาก มีศักยภาพในการพัฒนาสูง และ

สัมพันธ์กับทรัพยากรท้องถิ่น (2) สถาบันการศึกษาในจังหวัดมีบทบาท

สำคญัในการผลติบคุลากรใหก้บัธรุกจิสรา้งสรรค ์เนือ่งจากผูป้ระกอบการ 

หรือพนักงาน ส่วนใหญ่เคยได้รับการศึกษาและจบการศึกษาระดับ

อุดมศึกษาจากสถาบันการศึกษาในจังหวัดเชียงใหม่ ไม่ว่าจะเป็นคนที่มี

ภูมิลำเนาอยู่ในจังหวัดหรือภูมิลำเนาอยู่นอกจังหวัดเลือกที่จะประกอบ

ธุรกิจและใช้ชีวิตที่ในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่ และ (3) ทรัพยากรบุคคล



ที่มีคุณภาพในพื้นที่ มีในหลากหลายกลุ่มธุรกิจ ทั้งกลุ่มผู้นำทาง



ความคิด ผู้ จัดกิจกรรม นักวิชาการ กลุ่มศิลปิน รวมไปถึงกลุ่ม



นักเคลื่อนไหวที่มีส่วนในการช่วยพัฒนาจังหวัดเชียงใหม่







เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ : 

แ น ว ท า ง ก า ร พั ฒ น า เ มื อ ง จ า ก สิ น ท รั พ ย์ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ท้ อ ง ถิ่ น ไ ท ย


4


 เมืองสร้างสรรค์ในต่างประเทศ: 

กรณีศึกษาเมืองโยโกฮามา 


และเมืองคานาซาวา

ประเทศญี่ปุ่น







การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในต่างประเทศ


โยโกฮามา: 


จากเมืองน่าอยู่สู่เมืองสร้างสรรค์


คานาซาวา: 


เมืองหัตถกรรมสร้างสรรค์และการพัฒนาอย่างยั่งยืน
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ในต่างประเทศ


จากกระแสการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทำให้หลายประเทศต่าง

พัฒนาเมืองของตนเองให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ หลายเมืองได้รับการ

ยอมรับและยกย่องว่าเป็นเมืองสร้างสรรค์ในรูปแบบต่างๆ สำหรับเมือง

ที่เป็นเมืองสร้างสรรค์และเป็นต้นแบบการพัฒนาด้วยการสร้างสรรค์

มูลค่าให้สินทรัพย์ของท้องถิ่นจนมีชื่อเสียงในระดับสากลได้แก่ เมือง



โยโกฮามา และเมืองคานาซาวา ประเทศญี่ปุ่น ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อ

ไปนี้ 





โยโกฮามา: จากเมืองน่าอยู่สู่เมืองสร้างสรรค์


	 ข้อมูลพื้นฐาน


เมืองโยโกฮามาเป็นเมืองเศรษฐกิจใหญ่อันดับ 2 ของประเทศญี่ปุ่น

รองจากนครโตเกียว  อยู่ในเขตการปกครองคานากาวะ (Kanagawa 

Prefecture) ภูมิภาคคันโต (Kanto Regiun)  มีเขตการปกครองที่



ใกล้เคียงกับ นครโตเกียว ไซตามะ และชิบะ มีพื้นที่ในเขตปกครอง



ทั้งสิ้น 434.98 ตารางกิโลเมตร แบ่งออกเป็น 18 เขตเลือกตั้งโดย



ย่านศูนย์กลางเมืองตั้งอยู่ในเขตคานากาวะ (Kanagawa District) 



มีประชากรประมาณ 3.7 ล้านคน มีผลผลิตมวลรวมในปี 2008 

ประมาณ 12.97 พันล้านเยน  
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012


ภาพที่ 4-01 ตำแหน่งที่ตั้งเมืองโยโกฮามา




จากความได้เปรียบด้านที่ตั้งของเมือง ทำให้โยโกฮามาเป็นเมืองท่า

ที่มีความสำคัญทางเศรษฐกิจของญี่ปุ่น และเป็นศูนย์กลางการขนส่ง

สินค้าระดับนานาชาติ นอกจากนี้ยังเป็นเมืองที่มีความหลากหลายทาง

เชื้อชาติ มีอุตสาหกรรมหลากหลายประเภท เช่น อุตสาหกรรม

เทคโนโลยีชีวภาพ อุตสาหกรรมเซมิคอนดักเตอร์ อุตสาหกรรมผลิต

รถยนต์  ในปี ค.ศ. 2010 บริษัทนิสสัน มอเตอร์ ย้ายสำนักงานใหญ่



มาตั้งที่เมืองโยโกฮามา  นอกจากการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมแล้ว 

ปัจจุบันเมืองโยโกฮามายังเป็นศูนย์กลางของการค้าการลงทุนทั้งในและ

ต่างประเทศ มีการสร้างศูนย์ประชุมและศูนย์แสดงสินค้าขนาดใหญ่เพื่อ

รองรับการประชุมสัมมนาและการท่องเที่ยวระดับนานาชาติ (MICE) 



มีการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของเมืองอย่างต่อเนื่องและเป็นระบบ และ

มีการนำเทคโนโลยีที่ทันสมัยในด้านต่างๆ เข้ามาบริหารจัดการเมือง 



ทั้งด้านพลังงาน การสื่อสาร และการพัฒนาสภาพภูมิทัศน์กายภาพ
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จากความไดเปรียบดานที่ต้ังของเมือง ทําใหโยโกฮามาเปนเมืองทาที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจของญี่ปุน 
และเปนศูนยกลางการขนสงสินคาระดับนานาชาติ นอกจากน้ียังเปนเมืองที่มีความหลากหลายทางเชื้อ
ชาติ  มีอุตสาหกรรมหลากหลายประเภท เชน อุตสาหกรรมเทคโนโลยีชีวภาพ อุตสาหกรรมเซมิคอนดัก
เตอร อุตสาหกรรมผลิตรถยนต  ในป ค.ศ. 2010 บริษัทนิสสัน มอเตอร ยายสํานักงานใหญมาต้ังทีเ่มืองโย
โกฮามา  นอกจากการพัฒนาดานอุตสาหกรรมแลว ปจจุบันเมืองโยโกฮามายังเปนศูนยกลางของการคา
การลงทุนทั้งในและตางประเทศ มีการสรางศูนยประชุมและศูนยแสดงสินคาขนาดใหญเพ่ือรองรับการ
ประชุมสัมมนาและการทองเที่ยวระดับนานาชาติ (MICE)  มีการพัฒนาโครงสรางพื้นฐานของเมืองอยาง
ตอเนื่องและเปนระบบ และมีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยในดานตาง  ๆเขามาบริหารจัดการเมือง ทั้งดาน
พลังงาน การสื่อสาร และการพัฒนาสภาพภูมิทัศนกายภาพของเมือง ซึ่งในอนาคตเมืองโยโกฮามา
วางเปาหมายในการพัฒนาเมืองสูการเปนเมืองที่มีความสมดุลยทั้งทางดานเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดลอม
และวัฒนธรรม  
 
 
 
 
 
 

 

 

ทีมา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012 

ภาพที ่4-01 ตําแหนงที่ต้ังเมืองโยโกฮามา 

เขตปกครองคานากาวะ 

เขตเมืองโยโกฮามา เมืองโยโกฮามา 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ของเมือง ซึ่งในอนาคตเมืองโยโกฮามาวางเป้าหมายในการพัฒนาเมือง

สู่การเป็นเมืองที่มีความสมดุลย์ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม

และวัฒนธรรม 
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ในอนาคตคณะผูบริหารเมืองโยโกฮามานั้นไดนําเสนอวิสัยทัศนในการพัฒนาเมืองโยโกฮามาไวดังนี้  

(ภาพที่ 4-02) 

1. สนับสนุนวงจรของการสรางสรรคโดยใหความสําคัญกับการสรางสรรควัฒนธรรมและศิลปะ การ

สนับสนุนอุตสาหกรรมที่กําลังเติบโตและมีการปฏิสัมพันธระหวางคนกับอุตสาหกรรม ที่สรางสรรค

วัฒนธรรมและอุตสาหกรรมใหม  

2. สรางความรูสึกปลอดภัยและม่ันคงดวยการสรางเครือขายชวยลดการปลอยกาซคารบอนไดออกไซด 

(Low-Co2) การใชพลังงานอยางย่ังยืน และรับรองการรวมมือแบบไรรอยตอ ระหวางการดูแล

สุขภาพ สถานพยาบาล หนวยงานสังคมสงเคราะห และการบริการดูแลบุตร  

3. เม่ือนาอยูและดึงดูดที่แวดลอมไปดวยการอยูรวมกันของธรรมชาติ และสภาพแวดลอมทางธุรกิจ  

 

 

 

 

 
ทีมา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012 

ภาพที ่4-02 วิสัยทัศนโยโกฮามา: เมืองแหงอนาคต  

ที่มา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012


ภาพที่ 4-02 วิสัยทัศน์โยโกฮามา: เมืองแห่งอนาคต 




  ในอนาคตคณะผู้บริหารเมืองโยโกฮามานั้นได้นำเสนอวิสัยทัศน์ใน

การพัฒนาเมืองโยโกฮามาไว้ดังนี้  (ภาพที่ 4-02)


	 1. 	สนับสนุนวงจรของการสร้างสรรค์โดยให้ความสำคัญกับการ

สร้างสรรค์วัฒนธรรมและศิลปะ การสนับสนุนอุตสาหกรรม



ที่กำลังเติบโตและมีการปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับอุตสาหกรรม 



ที่สร้างสรรค์วัฒนธรรมและอุตสาหกรรมใหม่ 
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


	 2. 	สร้างความรู้สึกปลอดภัยและมั่นคงด้วยการสร้างเครือข่ายช่วยลด

การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (Low-Co2) การใช้พลังงาน 

อย่างยั่งยืน และรับรองการร่วมมือแบบไร้รอยต่อ ระหว่างการ

ดูแลสุขภาพ สถานพยาบาล หน่วยงานสังคมสงเคราะห์ และการ

บริการดูแลบุตร 


	 3. 	เมืองน่าอยู่และดึงดูดที่แวดล้อมไปด้วยการอยู่ร่วมกันของ

ธรรมชาติ และสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ 


	 ประวัติศาสตร์และการพัฒนาเมืองโยโกฮามา


เมืองโยโกฮามาเติบโตอย่างรวดเร็วภายหลังการสร้างท่าเรือ และ

โกดังเก็บสินค้า ซึ่งเปิดดำเนินการในวันที่ 2 มิถุนายน ค.ศ.1859 เมือง

กลายเปน็เมอืงทา่คา้ขายกบัชาวตา่งชาตติัง้แตน่ัน้ โดยมศีนูยก์ลางการคา้ 

อยู่บริเวณย่านคันนิ (Kanni) ซึ่งภายหลังจากการค้าขายแลกเปลี่ยนกับ

ชาวต่างชาติในเวลาไม่นาน  เมืองโยโกฮามา มีหนังสือพิมพ์ภาษา

อังกฤษฉบับแรกในปี ค.ศ.1861 และในปี ค.ศ.1865 สามารถผลิต

ไอศกรีม เบียร์ ได้เป็นแห่งแรกของประเทศญี่ปุ่น นอกเหนือจากการรับ

เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาในพื้นที่ ยังมีแรงงานจากประเทศจีนอพยพ

เข้ามาทำงานในเมืองเป็นจำนวนมาก จนปัจจุบันโยโกฮามามีย่านคนจีน 

(China Town) ที่ใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่งของโลก ภายหลังยุคการปฏิวัติ



สมัยเมจิ ค.ศ.1869 โยโกฮามากลายเป็นเมืองศูนย์กลางการค้าผ้าไหม

ที่สำคัญของภูมิภาคโดยมีประเทศคู่ค้าที่สำคัญเป็นประเทศตะวันตก   

จากการติดต่อกับประเทศตะวันตก เมืองโยโกฮามาได้รับอิทธิพลทาง

วัฒนธรรมและมีการนำนวัตกรรมใหม่ๆ เข้ามาในประเทศจำนวนมาก 

เช่น การผลิตหนังสือพิมพ์รายวัน การสร้างทางรถไฟสู่โตเกียว และ 

การสร้างสถานีบริการน้ำมันขึ้นเป็นแห่งแรกของประเทศญี่ปุ่น 
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ที่มา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012


ภาพที่ 4-03 ประวัติศาสตร์การพัฒนาเมืองโยโกฮามา




สืบเนื่องจากการเปิดท่าเรือ เมืองโยโกฮามากลายเป็นเมืองที่มีการ

พัฒนาด้านเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมอย่างมาก จนในปี ค.ศ.1923 

เกิดเหตุการณ์แผ่นดินไหวครั้งใหญ่ของภูมิภาคคันโต ทำให้ผู้คนในเมือง

เสียชีวิตเป็นจำนวนมาก และต่อมาเมืองก็เสียหายครั้งใหญ่อีกครั้งจาก

เหตุการณ์สงครามโลกครั้งที่ 2 กองทัพสหรัฐอเมริกาได้ทิ้งระเบิด

ทำลายล้างเมืองไปกว่าครึ่ง ภายหลังสงครามสงบ ในปี ค.ศ.1945 

เมืองกลับมาพัฒนาเศรษฐกิจอีกครั้ง ในปี ค.ศ.1956 มีการวางระบบใน

การปกครองเขตเมืองโยโกฮามา มีการสร้างระบบขนส่งมวลชนขนาด

ใหญ่ภายในเมืองทั้งระบบรถรางสาธารณะและระบบรถไฟฟ้าใต้ดิน ในปี 

ค.ศ.1983 มีการวางแผนสร้าง 6 โครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ของเมือง 

โดยมีโครงการท่าเรือใหม่ในอนาคต คือ โครงการมินาโตะ มิไร 21 

(Minato Mirai 21) รวมกับอีก 5 โครงการสำคัญเพื่อเพิ่มศักยภาพทาง

เศรษฐกิจของเมืองโยโกฮามา คือ โครงการสร้างระบบทางด่วนภายใน
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ประวัติศาสตรและการพัฒนาเมืองโยโกฮามา 

เมืองโยโกฮามาเติบโตอยางรวดเร็วภายหลังการสรางทาเรือ และโกดังเก็บสินคา ซึ่งเปดดําเนินการในวันที ่
2 มิถุนายน ค.ศ.1859 เมืองกลายเปนเมืองทาคาขายกับชาวตางชาติต้ังแตน้ัน  โดยมีศูนยกลางการคาอยู
บริเวณยานคันนิ (Kanni) ซึ่งภายหลังจากการคาขายแลกเปลี่ยนกับชาวตางชาติในเวลาไมนาน  เมืองโยโก
ฮามา มีหนังสือพิมพภาษาอังกฤษฉบับแรกในป ค.ศ.1861 และในป ค.ศ.1865 สามารถผลิตไอศกรีม 
เบียร ไดเปนแหงแรกของประเทศญี่ปุน  นอกเหนือจากการรับเทคโนโลยีสมัยใหมเขามาในพ้ืนที ่ยังมี
แรงงานจากประเทศจีนอพยพเขามาทํางานในเมืองเปนจํานวนมาก จนปจจุบันโยโกฮามามียานคนจีน 
(China Town) ที่ใหญที่สุดแหงหน่ึงของโลก ภายหลังยุคการปฏิวัติสมัยเมจ ิค.ศ.1869  โยโกฮามา
กลายเปนเมืองศูนยกลางการคาผาไหมที่สําคัญของภูมิภาคโดยมีประเทศคูคาที่สําคัญเปนประเทศ
ตะวันตก   จากการติดตอกับประเทศตะวันตก เมืองโยโกฮามาไดรับอิทธิพลทางวัฒนธรรมและมีการนํา
นวัตกรรมใหม ๆ เขามาในประเทศจํานวนมาก เชน การผลิตหนังสอืพิมพรายวัน การสรางทางรถไฟสู
โตเกียว และ การสรางสถานีบริการนํ้ามันขึ้นเปนแหงแรกของประเทศญี่ปุน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สืบเน่ืองจากการเปดทาเรือ เมืองโยโกฮามากลายเปนเมืองที่มีการพัฒนาดานเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม
อยางมาก จนในป ค.ศ.1923 เกิดเหตุการณแผนดินไหวครั้งใหญของภูมิภาคคันโต ทําใหผูคนในเมือง
เสียชีวิตเปนจํานวนมาก และตอมาเมืองก็เสียหายครั้งใหญอีกครั้งจากเหตุการณสงครามโลกครั้งที ่2 
กองทัพสหรัฐอเมริกาไดทิ้งระเบิดทําลายลางเมืองไปกวาครึ่ง ภายหลังสงครามสงบ ในป ค.ศ.1945 เมือง
กลับมาพัฒนาเศรษฐกิจอีกครั้ง ในป ค.ศ.1956 มีการวางระบบในการปกครองเขตเมืองโยโกฮามา มีการ

 

ทีมา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012 

ภาพที ่4-03 ประวัติศาสตรการพัฒนาเมืองโยโกฮามา 
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เมือง โครงการสร้างระบบรถไฟฟ้าใต้ดิน โครงการสะพานข้ามอ่าว



โยโกฮามา โครงการสรา้งเมอืงใหมย่า่นนอรท์ ฮารเ์บอร ์(North Harbor) 

และโครงการสร้างที่ดินจากการถมทะเลเพื่อสร้างเขตคานาซาวา 

(Kanazawa District) ในอนาคต โดยในปัจจุบันบางโครงการได้ก่อสร้าง

สำเร็จและเปิดใช้งานแล้ว แต่โครงการมินาโตะ มิไร 21 (Minato Mirai 

21) เป็นโครงการระยะยาวและยังมีการดำเนินการก่อสร้างอยู่ถึง

ปัจจุบัน
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สรางระบบขนสงมวลชนขนาดใหญภายในเมืองทั้งระบบรถรางสาธารณะและระบบรถไฟฟาใตดิน ในป 
ค.ศ.1983 มีการวางแผนสราง 6 โครงสรางพื้นฐานขนาดใหญของเมือง โดยมีโครงการทาเรือใหมใน
อนาคต คือ โครงการมินาโตะ มิไร 21 (Minato Mirai 21) รวมกับอีก 5 โครงการสําคัญเพ่ือเพ่ิมศักยภาพ
ทางเศรษฐกิจของเมืองโยโกฮามา คือ โครงการสรางระบบทางดวนภายในเมือง โครงการสรางระบบ
รถไฟฟาใตดิน โครงการสะพานขามอาวโยโกฮามา โครงการสรางเมืองใหมยานนอรท ฮารเบอร (North 
Harbor) และโครงการสรางที่ดินจากการถมทะเลเพ่ือสรางเขตคานาซาวา (Kanazawa District) ใน
อนาคต โดยในปจจุบันบางโครงการไดกอสรางสําเร็จและเปดใชงานแลว แตโครงการมินาโตะ มิไร 21 
(Minato Mirai 21) เปนโครงการระยะยาวและยังมีการดําเนินการกอสรางอยูถึงปจจุบัน 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวทางการพัฒนาเมืองสรางสรรค ดานศิลปะและการแสดงภายในเมืองโยโกฮามา 

การพัฒนาเมืองโยโกฮามาสูการเปนเมืองสรางสรรคมีความหมายและมีความสําคัญตอบริบทของเมืองโย
โกฮามาและประชากรภายในเมืองเปนอยางมาก ทั้งน้ีเน่ืองมาจากนับยอนกลับไปกวา 60 ป ผลจาก
สงครามโลก ทําใหเมืองโยโกฮามาโดยเฉพาะในบริเวณยานใจกลางเมืองไมมีสิ่งกอสรางอะไรเหลือ สวน

 
ทีมา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012 

ภาพที ่4-04 โครงการพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานเมืองโยโกฮามา 6 โครงการ ป ค.ศ. 1983 

ที่มา: City of Yokohama, Future City Initiative, 2012


ภาพที่ 4-04 โครงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเมืองโยโกฮามา 


6 โครงการ ปี ค.ศ. 1983
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	 แนวทางการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ ด้านศิลปะและการแสดง
ภายในเมืองโยโกฮามา


การพัฒนาเมืองโยโกฮามาสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์มีความหมาย

และมีความสำคัญต่อบริบทของเมืองโยโกฮามาและประชากรภายใน

เมืองเป็นอย่างมาก ทั้งนี้เนื่องมาจากนับย้อนกลับไปกว่า 60 ปี ผลจาก

สงครามโลก ทำให้เมืองโยโกฮามาโดยเฉพาะในบริเวณย่านใจกลาง

เมืองไม่มีสิ่งก่อสร้างอะไรเหลือ ส่วนของเมืองที่เหลืออยู่ก็อยู่ภายใต้



การบริหารจัดการของสหรัฐอเมริกา จนในปี ค.ศ.1946 มีการจัด

นิทรรศการศิลปะหลังสงครามขึ้นครั้งแรก คือ “นิทรรศการฮามะเทน 

(Hama ten)” โดยเป็นการรวมตัวกันจัดแสดงผลงานของกลุ่มศิลปิน  

โดยเริ่มต้นจัดแสดงภายในหอประชุมของโรงเรียนประถมในเมือง และ

งานนิทรรศการศิลปะนี้ได้ถูกจัดขึ้นต่อเนื่องทุกปี  มีการเปลี่ยนสถานที่

จัดงานไปตามพื้นที่สาธารณะ บริเวณศูนย์การค้าย่านใจกลางเมือง 



ซึ่งในเวลานั้นได้รับการสนับสนุนจากกลุ่มเอกชนในท้องถิ่น ผนวกกับ



ในขณะเดียวกันแกลอรี่ต่างๆ ภายในเมืองเริ่มกลับมาเปิดดำเนินการ



อีกครั้ง จนกระทั่งในปี ค.ศ. 1954 มีการจัดนิทรรศการศิลปะอิสระขึ้น 

(Independent Exhibition) ซึ่งเปรียบเสมือนการเป็นจุดเริ่มต้นของการ

สร้างความเคลื่อนไหวในวงการศิลปะของเมือง ในปี ค.ศ.1955 มีการ

จัดตั้งสมาคมศิลปะเมืองโยโกฮามาและคณะกรรมบริหารจัดการการ



ท่องเที่ยวของเมืองร่วมมือกันจัดสร้างประติมากรรมขึ้นทั้งหมด 13 ชิ้น 

เพื่อนำไปจัดแสดงภายในพื้นที่สาธารณะของเมือง เช่น นำไปจัดแสดงที่

บริเวณทางออกฝั่งตะวันออกและฝั่งตะวันตกของของสถานีรถไฟ



โยโกฮามา รวมทั้งสนามกีฬามิซุซาวา (Mitzuzawa Stadium) ซึ่งการ

จัดกิจกรรมในครั้งนี้ส่งผลให้เกิดกระแสการสร้างงานศิลปะสาธารณะ

ภายในเมืองโยโกฮามา ต่อมาภายหลังในปี ค.ศ. 1956 มีแกลอรี่เกิดขึ้น



126
เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ในร้านหนังสือยูริรันโด (Yurirando Bookstore) และกลายเป็นจุดเชื่อม

ต่อการจัดกิจกรรมทางศิลปะอันหลากหลายจากศิลปินในเวลาต่อมา


การเคลื่อนไหวของกลุ่มศิลปินและกิจกรรมทางศิลปะภายในเมือง



เริ่มได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐในท้องถิ่นในปี ค.ศ. 1964 กล่าวคือ 

เทศบาลเมืองโยโกฮามาได้ก่อตั้งศูนย์จัดแสดงงานศิลปะเมืองโยโกฮามา

ขึ้นภายในอาคารที่ทำการของเทศบาลเมืองหลังเก่าใกล้กับสถานีรถไฟ

ซาคูรากิ (Sakuragi Station) และศูนย์จัดแสดงงานศิลปะเมือง



โยโกฮามานี้ได้รับการส่งเสริมเป็นอย่างดีจากกลุ่มศิลปินท้องถิ่น


อย่างไรก็ตาม ก่อนการจัดตั้งศูนย์แสดงงานศิลปะเมืองโยโกฮามา 



ในช่วงปี ค.ศ.1963 ในสมัยของท่านนายกเทศมนตรีอาสุคาตะ (Mayor 

Asukata) ได้เริ่มต้นโครงการที่จะมีการพัฒนาเมืองอย่างจริงจัง 



โดยเฉพาะการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเพื่อรองรับการพัฒนาด้าน

เศรษฐกิจของเมืองโยโกฮามา โดยนำเสนอแนวความคิดออกมาเป็น 



6 โครงการหลักในการพัฒนาเมือง แต่ในขณะเดียวกันท่านได้จัดตั้ง

คณะกรรมการด้านการออกแบบสุนทรียภาพของเมืองโยโกฮามา ซึ่งใน

ขณะนั้นคล้ายกับการเป็นสำนักงานออกแบบชุมชนเมืองแห่งแรกของ

ญี่ปุ่น ซึ่งคณะกรรมการนี้มีหน้าที่ในการนำเสนอแนวทางในการพัฒนา

ภูมิทัศน์ของเมืองให้สวยงามไปพร้อมๆ กับการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน

ขนาดใหญ่ ซึ่งจากนโยบายดังกล่าวในปัจจุบันภายในเมืองโยโกฮามา



จึงสามารถพบเห็นงานศิลปะสาธารณะเข้ามาผสมผสานเป็นส่วนหนึ่ง

ของบรรยากาศภายในเมือง เช่น งานศิลปะตามทางเดินเท้าในย่าน

ใจกลางเมือง และงานออกแบบสตรีทเฟอร์นิเจอร์ในย่านศูนย์การค้า



อิชิซากิ (Isezaki Mall) ในช่วงกลางยุคทศวรรษที่ 70 (1970s) มีการ

จัดแสดงงานประติมากรรมขึ้นภายในสวนสาธารณะโอโดริ (Odori 

Park) ซึ่งงานเหล่านี้เป็นผลงานของศิลปินที่มีชื่อเสียง เช่น โรแดง 

(Rodin) เฮนรี่ มัวร์ (Henry Moore) และ ออสสิป แซปคีน (Ossip 
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Zadkine) โดยงบประมาณในการจัดกิจกรรมนั้นไม่ได้ใช้เงินภาษี

ทั้งหมด แต่มีบางส่วนได้รับการบริจาคจากภาคเอกชนซึ่งได้รับ



ผลประโยชน์จากโครงการส่งเสริมศิลปะภายในเมือง
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เม่ือเขาสูทศวรรษที ่80 (1980s) ภูมิทัศนของเมืองถูกพัฒนาไปพรอม  ๆกับการนําเทคโนโลยีสมัยใหม มี
การสรางบรรยากาศและสีสันใหกับเมืองโยโกฮามา  ประกอบกับการขยายตัวของเศรษฐกิจในขณะนั้น  
บรรยากาศของเมืองถูกประดับประดาไปดวยงานประติมากรรม มีทั้งที่เปนศิลปะสาธารณะ งาน
ประติมากรรมสวนบุคคลที่สรางขึ้นมาเปนสวนหน่ึงของที่อยูอาศัย โดยสิ่งที่เกิดขึ้นน้ีแสดงใหเห็นอยาง
ชัดเจนถึงการนําโครงสรางพ้ืนฐานของเมือง อาคารบานเรือน รวมเขากับการออกแบบและการสรางงาน
ประติมากรรม 

ในชวงปลายทศวรรษที ่80  เมืองโยโกฮามาเปนเจาภาพจัดงานนิทรรศการดานศิลปะขนาดใหญถึงสอง
งาน คือ งานเมยการเดน (May Garden) และ โยโกฮามา แฟรช (Yokohama Flash)  ซึ่งทั้งสองงาน
นิทรรศการขับเคลื่อนโดยศิลปนยุคใหมของเมือง  งานนิทรรศการเมยการเดน (May Garden) ได
สรางสรรคผลงานขึ้นในสภาพแวดลอมที่เกีย่วเน่ืองกับการดําเนินชีวิตของคนเมือง มีการปรับปรุงพื้นที่
สาธารณะภายในเมืองเพ่ือรองรับการแสดงตาง  ๆ และงานนิทรรศการโยโกฮามา แฟรช (Yokohama 
Flash)เปนงานศิลปะรวมสมัยอีกงานที่จัดขึ้นโดยกลุมศิลปนอาสาสมัคร มีการเขาไปทํางานศิลปะภายใน
อาคารคลังสินคาเกา ชื่อวา “ไคเกน โดร”ิ  ดวยการพยายามที่จะสรางบรรยากาศของทาเรือสมัยเมจิ
และโชวะขึ้น และเพ่ิมองคประกอบทางวัฒนธรรมของระบบอุตสาหกรรม โดยวัตถุประสงคหลักของการ

 
ทีมา: Yokohama Isezaki, www.wikimedia.org. สืบคนเมื่อ 26 สิงหาคม 2556. 

ภาพที ่4-05 ถนนยานศูนยการคาอิเซซากิ (Isezaki Mall) 

ที่มา: Yokohama Isezaki, www.wikimedia.org. สืบค้นเมื่อ 26 สิงหาคม 2556.


ภาพที่ 4-05 ถนนย่านศูนย์การค้าอิเซซากิ (Isezaki Mall)




เมื่อเข้าสู่ทศวรรษที่ 80 (1980s) ภูมิทัศน์ของเมืองถูกพัฒนา



ไปพร้อมๆ กับการนำเทคโนโลยีสมัยใหม่ มีการสร้างบรรยากาศและ

สีสันให้กับเมืองโยโกฮามา  ประกอบกับการขยายตัวของเศรษฐกิจ



ในขณะนั้น บรรยากาศของเมืองถูกประดับประดาไปด้วยงาน

ประติมากรรม มีทั้งที่เป็นศิลปะสาธารณะ งานประติมากรรมส่วนบุคคล

ที่สร้างขึ้นมาเป็นส่วนหนึ่งของที่อยู่อาศัย โดยสิ่งที่เกิดขึ้นนี้แสดงให้เห็น

อย่างชัดเจนถึงการนำโครงสร้างพื้นฐานของเมือง อาคารบ้านเรือน 



รวมเข้ากับการออกแบบและการสร้างงานประติมากรรม
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ในช่วงปลายทศวรรษที่ 80  เมืองโยโกฮามาเป็นเจ้าภาพจัดงาน

นิทรรศการด้านศิลปะขนาดใหญ่ถึงสองงาน คือ งานเมย์การ์เด้น (May 

Garden) และ โยโกฮามา แฟรช (Yokohama Flash)  ซึ่งทั้งสองงาน

นิทรรศการขับเคลื่อนโดยศิลปินยุคใหม่ของเมือง งานนิทรรศการ

เมย์การ์เด้น (May Garden) ได้สร้างสรรค์ผลงานขึ้นในสภาพแวดล้อม

ที่ เกี่ยวเนื่องกับการดำเนินชีวิตของคนเมือง มีการปรับปรุงพื้นที่

สาธารณะภายในเมืองเพื่อรองรับการแสดงต่างๆ และงานนิทรรศการ



โยโกฮามา แฟรช (Yokohama Flash) เป็นงานศิลปะร่วมสมัยอีกงาน



ที่จัดขึ้นโดยกลุ่มศิลปินอาสาสมัคร มีการเข้าไปทำงานศิลปะภายใน

อาคารคลังสินค้าเก่า ชื่อว่า “ไคเกน โดริ” ด้วยการพยายามที่จะสร้าง

บรรยากาศของท่าเรือสมัยเมจิและโชวะขึ้น และเพิ่มองค์ประกอบทาง

วัฒนธรรมของระบบอุตสาหกรรม โดยวัตถุประสงค์หลักของการจัดงาน

นิทรรศการนี้ คื อ ต้ องการสร้ า งกระแสการอนุ รั กษ์มรดกทาง

สถาปัตยกรรมของเมืองโยโกฮามา แนวคิดนี้ถูกใช้เป็นส่วนหนึ่งของ

กลยุทธ์การพัฒนาเมือง ที่พยายามแสดงให้เห็นถึงการใช้ประโยชน์จาก

อาคารคลังสินค้าเก่าและอาคารที่มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์ 



ด้วยการนำมาใช้งานในบริบทสมัยใหม่ที่ยังคงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ต่อมาแนวคิดนี้ถูกนำมาใช้ในการทำให้โยโกฮามาเป็นเมืองสร้างสรรค์


เมื่อเข้าสู่ยุคศตวรรษที่ 90 เกิดวิกฤติเศรษฐกิจครั้งใหญ่ โครงการ

พัฒนาเมืองต่างๆ ของประเทศญี่ปุ่นต้องหยุดชะงัก ส่งผลกระทบ



อันหลีกเลี่ยงไม่ได้ต่อการพัฒนาเมืองโยโกฮามาทั้งด้านโครงสร้าง



พื้นฐานสำคัญๆ ของเมืองและด้านการพัฒนาภูมิทัศน์ และงานศิลปะ

สาธารณะภายในเมือง  อย่างไรก็ตามเมืองโยโกฮามายังมีความแตกต่าง

จากเมืองอื่นๆ กล่าวคือ แม้ว่าสภาวะทางเศรษฐกิจในระดับประเทศ



จะประสบปัญหาแต่กิจกรรมด้านศิลปะภายในเมืองโยโกฮามายังดำเนิน

ตอ่ไปผา่นการสรา้งสรรคผ์ลงานศลิปะทีเ่กดิขึน้ภายในอาคารและสถานที ่
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สำคัญๆ ของเมือง เช่น ศูนย์ธุรกิจเมืองโยโกฮามา (Yokohama 

Business Park) หมู่บ้านเบียร์คิริน (Karin Beer Vil lage) ศูนย์

เทคโนโลยชีวีภาพคานาซาวา (Kanazawa Bio Park) อาคารโยโกฮามา- 

แลนด์มาร์ค (Yokohama Landmark Tower)  ภายหลังการกลับสู่

สภาวะฟื้นตัวทางเศรษฐกิจในช่วงกลางทศวรรษที่ 90  เทศบาลเมือง



โยโกฮามาต้องบริหารจัดการเมืองหลังสภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ จึงมีการ

ตั้งโครงการพัฒนาพื้นที่สาธารณะของเมืองเพื่อลดผลกระทบจากปัญหา

เศรษฐกิจ เช่น โครงการการพัฒนาชายฝั่งท่าเรือโยโกฮามา The Yume 

Ooka Art project  ซึ่งเป็นการทำงานในลักษณะการประชุมเชิงปฏิบัติ

การร่วมกับชุมชนท้องถิ่นเพื่อที่จะสร้างผลงานศิลปะของชุมชนขึ้น 



ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นถึงการนำการสร้างงานศิลปะเข้ามาเป็น



เครื่องมือในการสร้างแผนพัฒนาเมืองได้อย่างสอดคล้องกับธรรมชาติ

ของชุมชน


ในช่วงระหว่างวิฤติทางการเงินของเมืองโยโกฮามา เทศบาลเมือง



ยังคงมีความตั้งใจที่จะอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรมของเมืองเอาไว้

อย่างต่อเนื่อง มีการร่างแผนพัฒนาเมืองโยโกฮามาขึ้น จากพื้นฐานของ

การพัฒนาอาคารซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของเมือง ซึ่งสิ่งสำคัญ

ที่ทางเทศบาลเมืองต้องการในการดำเนินการโครงการนี้คือ การจัดตั้ง

กองทุนขึ้นเพื่อการอนุรักษ์และพัฒนามรดกทางสถาปัตยกรรมและ

อาคารที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ของเมือง และการกระตุ้นให้เกิดการ

ร่วมมือจากภาคเอกชนภายในเมือง เทศบาลเมืองได้รับอาคาร

ประวัติศาสตร์ที่สำคัญเข้ามาดูแล เช่น อาคารคลังสินค้า (Red Bricks), 

อาคารสำนักงานบริษัทการเงินคันโต (Kanto Financial Bureau)  

อาคารสำนักงานมาตรฐานแรงงาน (The Labour Standard Bureau) 

อาคารธนาคารฟูจิหลังเก่า ผลลัพธ์อีกด้านหนึ่งที่เกิดจากการดำเนิน

นโยบายการอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรมและอาคารประวัติศาสตร์
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นั้นส่งผลให้ประชาชนในเมืองไม่คิดที่จะรื้อถอนอาคารเก่าภายในเมือง



โยโกฮามา
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เม่ือเขาสูยุคศตวรรษที ่21 เทศบาลเมืองโยโกฮามารวมกับเจแปนฟาวนเดชั่น (Japan Foundation) 
ดําเนินการจัดนิทรรศการไทรแนล (Triennale) รวมกัน   ซึ่งทางเจแปนฟาวนเดชั่นตองการบริหารจัดการ
งานนิทรรศการนานาชาติดานศิลปวัฒนธรรมทีแ่สดงถึงการพัฒนางานศิลปะแบบญี่ปุน และเล็งเห็นวา
เมืองโยโกฮามามีความโดดเดนในการออกแบบเมือง  โครงการสําคัญที่เปนตัวอยางที่ดีในการฟนฟูและ
พัฒนาเมือง คือ การเปดอาคารคลังสินคาเรดบิคส (The Yokohama Red Bricks Ware House)  ซึ่ง
เปนการแสดงใหสังคมเห็นถึงการอนุรักษอาคารทางประวัติศาสตร ดวยการปรับเปลี่ยนการใชงานที่
สามารถสงผลในทางที่ดีกับการพัฒนาระบบเศรษฐกิจของเมืองโยโกฮามาได 

ในชวงเริ่มตนของนายกเทศมนตรีนาคาดะ (Mayor Nakada) เทศบาลเมืองโยโกฮามาเกือบจะอยูใน
สภาวะลมละลายเน่ืองดวยสถานการณดานเศรษฐกิจภายในเมืองที่ตกตํ่าเปนอยางมาก มีเพียง 2-3 บริษัท
เทานั้นที่เขามาพัฒนาพ้ืนที่ในยานมินาโตะมิไร (Minato Mirai)  และเศรษฐกิจโดยรวมของเมืองมีแนวโนม
ถดถอยลง โดยเฉพาะอยางย่ิงในยานใจกลางเมือง บริเวณคันไน (Kannai) และ ยามาชิตะ พารค
(Yamashita Park) อาคารเกาทางประวัติศาสตรอยูในสภาพเกาเกินกวาจะใชงาน  พื้นที่อาคารสํานักงาน
ใหเชาที่อยูในเมืองก็วาง ไมมีการเชา   ในชวงสุดสัปดาหถนนทุกสายภายในเมืองมีลักษณะคลายเมืองราง  
มีการปรับลดพนักงาน การประหยัดคาใชจายของธนาคารและบริษัทใหญ  ๆ อาคารประวัติศาสตรและ
อาคารเกาแกภายในเมืองจํานวนมากถูกปลอยขายในราคาถูก   ในที่สุดนายกเทศมนตรีนาคาดะได
ดําเนินการจัดต้ังคณะกรรมเพื่อการฟนฟูยานใจกลางเมืองขึ้น   หลังจากนั้นในเดือนมกราคม ป 2004  มี
การนําเสนอแนวทางการพัฒนาเมืองโยโกฮามาสูเมืองสรางสรรคออกสูสาธารณะชน  มีการนําเสนอถึงการ
นําศิลปวัฒนธรรมทองถิ่นของตนเองมาเปนเครื่องมือดึงดูดนักทองเที่ยวจากเมืองใหญ  ๆ ใหเขามาสราง
รายไดและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของทองถิ่น 

 

 
ทีมา: Akerenga in Yokohama, www.dannychoo.com. สืบคนเมื่อ 26 สิงหาคม 2556. 

ภาพที ่4-06 อาคารคลังสินคาเรด บริคส (Red Bricks Warehouse) หลังการปรับปรุง 

ที่มา: Akerenga in Yokohama, www.dannychoo.com. สืบค้นเมื่อ 26 สิงหาคม 2556.


ภาพที่ 4-06 อาคารคลังสินค้าเรด บริคส์ (Red Bricks Warehouse) 


หลังการปรับปรุง




เมื่อเข้าสู่ยุคศตวรรษที่ 21 เทศบาลเมืองโยโกฮามาร่วมกับเจแปน-

ฟาวน์เดชั่น (Japan Foundation) ดำเนินการจัดนิทรรศการไทรแนล 

(Triennale) ร่วมกัน ซึ่งทางเจแปนฟาวน์เดชั่นต้องการบริหารจัดการ

งานนิทรรศการนานาชาติด้านศิลปวัฒนธรรมที่แสดงถึงการพัฒนางาน

ศิลปะแบบญี่ปุ่น และเล็งเห็นว่าเมืองโยโกฮามามีความโดดเด่นในการ

ออกแบบเมือง  โครงการสำคัญที่เป็นตัวอย่างที่ดีในการฟื้นฟูและพัฒนา

เมือง คือ การเปิดอาคารคลังสินค้าเรดบิคส์ (The Yokohama Red 

Bricks Ware House) ซึ่งเป็นการแสดงให้สังคมเห็นถึงการอนุรักษ์

อาคารทางประวัติศาสตร์ ด้วยการปรับเปลี่ยนการใช้งานที่สามารถ



ส่งผลในทางที่ดีกับการพัฒนาระบบเศรษฐกิจของเมืองโยโกฮามาได้


ในช่วงเริ่มต้นของนายกเทศมนตรีนาคาดะ (Mayor Nakada) 

เทศบาลเมืองโยโกฮามาเกือบจะอยู่ในสภาวะล้มละลายเนื่องด้วย
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


สถานการณ์ด้านเศรษฐกิจภายในเมืองที่ตกต่ำเป็นอย่างมาก มีเพียง 



2-3 บริษัทเท่านั้นที่เข้ามาพัฒนาพื้นที่ในย่านมินาโตะมิไร (Minato 

Mirai)  และเศรษฐกิจโดยรวมของเมืองมีแนวโน้มถดถอยลง โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งในย่านใจกลางเมือง บริเวณคันไน (Kannai) และ ยามาชิตะ 

พาร์ค (Yamashita Park) อาคารเก่าทางประวัติศาสตร์อยู่ในสภาพเก่า

เกินกว่าจะใช้งาน พื้นที่อาคารสำนักงานให้เช่าที่อยู่ในเมืองก็ว่าง ไม่มี

การเช่า ในช่วงสุดสัปดาห์ถนนทุกสายภายในเมืองมีลักษณะคล้าย



เมืองร้าง มีการปรับลดพนักงาน การประหยัดค่าใช้จ่ายของธนาคาร



และบริษัทใหญ่ๆ อาคารประวัติศาสตร์และอาคารเก่าแก่ภายในเมือง

จำนวนมากถูกปล่อยขายในราคาถูก ในที่สุดนายกเทศมนตรีนาคาดะ



ได้ดำเนินการจัดตั้งคณะกรรมเพื่อการฟื้นฟูย่านใจกลางเมืองขึ้น 



หลังจากนั้นในเดือนมกราคม ปี 2004  มีการนำเสนอแนวทาง



การพัฒนาเมืองโยโกฮามาสู่ เมืองสร้างสรรค์ออกสู่สาธารณะชน 



มีการนำเสนอถึงการนำศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นของตนเองมาเป็น



เครื่องมือดึงดูดนักท่องเที่ยวจากเมืองใหญ่ๆ ให้เข้ามาสร้างรายได้และ

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของท้องถิ่น
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


ที่มา: NODA, Kunihiro,Yokohama’s new Urban Policy – Creative City, 2010


ภาพที่ 4-07 ย่านสำคัญในการพัฒนาเมืองโยโกฮามา 


บริเวณย่านคันไน (Kannai Area)




ในช่วงศตวรรษที่ 20 และ 21 การพัฒนางานศิลปะสาธารณะ

เป็นการนำงานศิลปะไปแสดงตามท้องถนนภายในเมือง หรือสร้างงาน

ศิลปะให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาเมือง กล่าวได้ว่า การพัฒนางานศิลปะ

สาธารณะภายในเมือง เป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินทรัพย์ของเมือง 

การพัฒนางานศิลปะเท่ากับการพัฒนาศักยภาพด้านเศรษฐกิจของเมือง

ไปพร้อมๆ กัน เนื่องจากในปัจจุบันเป็นที่ยอมรับกันว่า บุคลากร

สร้างสรรค์ และกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นทรัพยากรสำคัญในการ

ขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของเมือง  ซึ่งสิ่งที่ควรตระหนักถึงในปัจจุบัน 

คือ ศักยภาพในการพัฒนางานศิลปะมาจากการสร้างความเชื่อมโยง

ระหว่างรุ่นสู่รุ่น และการสร้างบรรยากาศ สภาพแวดล้อมซึ่งมีความ
78 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

ในชวงศตวรรษที ่20 และ 21 การพัฒนางานศิลปะสาธารณะเปนการนํางานศิลปะไปแสดงตามทองถนน
ภายในเมือง หรือสรางงานศิลปะใหสอดคลองกับแผนพัฒนาเมือง  กลาวไดวา การพัฒนางานศิลปะ
สาธารณะภายในเมือง เปนการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินทรัพยของเมือง การพัฒนางานศิลปะเทากับการ
พัฒนาศักยภาพดานเศรษฐกิจของเมืองไปพรอม ๆ กัน เน่ืองจากในปจจุบันเปนที่ยอมรับกันวา บุคลากร
สรางสรรค และกลุมอุตสาหกรรมสรางสรรคเปนทรัพยากรสําคัญในการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของ
เมือง  ซึ่งสิ่งที่ควรตระหนักถึงในปจจุบัน คือ ศักยภาพในการพัฒนางานศิลปะมาจากการสรางความ
เชื่อมโยงระหวางรุนสูรุน  และการสรางบรรยากาศ สภาพแวดลอมซึ่งมีความเฉพาะตัวและนําความเปน
ชุมชนทองถิ่นกลับคืนมา  ดังน้ันเมืองโยโกฮามาจึงเริ่มพัฒนาโครงการที่เกี่ยวเน่ืองการการพัฒนาเมือง
สรางสรรคในหลากหลายรูปแบบ เชน โครงการแบงคอารท (BankART) ที่สรางความคิดสรางสรรคใน
ระดับทองถิ่น ผานความสัมพันธกับอาคารประวัติศาสตร อาคารคลังสินคาเกา และพื้นที่สํานักงานวาง
เปลา เพ่ือใชเปนพื้นที่ทํางานศิลปะของศิลปนทองถิ่นและนักสรางสรรค  
 
 

 

ทีมา: NODA, Kunihiro,Yokohama’s new Urban Policy – Creative City, 2010 

ภาพที ่4-07 ยานสําคัญในการพัฒนาเมืองโยโกฮามา บริเวณยานคันไน (Kannai Area) 

พื้นที่โครงการมินาโตะ มิไร 21  

พื้นที่ยานคันไน  
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เฉพาะตวัและนำความเปน็ชมุชนทอ้งถิน่กลบัคนืมา ดงันัน้เมอืงโยโกฮามา 

จึงเริ่มพัฒนาโครงการที่ เกี่ยวเนื่องการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ใน



หลากหลายรูปแบบ เช่น โครงการแบงค์อาร์ท (BankART) ที่สร้าง

ความคิดสร้างสรรค์ในระดับท้องถิ่น ผ่านความสัมพันธ์กับอาคาร

ประวัติศาสตร์ อาคารคลังสินค้าเก่า และพื้นที่สำนักงานว่างเปล่า เพื่อใช้

เป็นพื้นที่ทำงานศิลปะของศิลปินท้องถิ่นและนักสร้างสรรค์ 


แนวทางการพัฒนาเมืองโยโกฮามาสู่เมืองสร้างสรรค์ 

“โครงการเมืองสร้างสรรค์: อดีตและอนาคต”


สิ่งสำคัญในการพัฒนาเมืองโยโกฮามาที่ผู้บริหารเมืองและกลุ่ม



ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น ภาคประชาชน ภาคธุรกิจ สถาบันการศึกษา 



ให้ความสำคัญและส่งเสริมเป็นอย่างมาก คือ การส่งเสริมด้านการ

พัฒนาศิลปะและวัฒนธรรมของเมืองโยโกฮามา ซึ่งสามารถสรุปออกมา

เป็นแนวทางใน การพัฒนาตามนโยบายดังกล่าวได้ ดังนี้
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


	 โครงการพัฒนาพื้นที่สร้างสรรค์ที่น่าสนใจ 


จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาเมืองโยโกฮามาสู่เมืองสร้างสรรค์ 

ตั้งแต่เริ่มต้นแนวคิดที่เกิดขึ้นใน ปี ค.ศ.2001 จนกระทั่งเริ่มวางแผน

ร่างนโยบายและนำเสนอสู่สาธารณชนในปี ค.ศ. 2004  พบว่า 

แนวทางการพัฒนาย่านใจกลางเมืองซึ่งเป็นย่านประวัติศาสตร์ของเมือง

ที่ได้รับผลกระทบจากวิกฤติเศรษฐกิจนั้น ได้ถูกนำมาปรับใช้ให้ทำ

หน้าที่เป็นพื้นที่เพื่อส่งเสริมการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและวัฒนธรรม

ของเมือง ตลอดช่วงเวลากว่า 1 ทศวรรษที่เทศบาลเมืองโยโกฮามา



มุ่งมั่นในการพัฒนาเมืองตามแนวทางของเมืองสร้างสรรค์ คือ การ

กระตุ้นให้เกิดการสร้างสภาพแวดล้อมที่กระตุ้นให้เกิดความคิด

สร้างสรรค์ และการดึงดูดกลุ่มบุคลากรสร้างสรรค์ตลอดจนการดึงดูด

กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เข้ามาในพื้นที่เป็นปัจจัยสำคัญในการสร้าง

เมืองหรือพื้นที่สร้างสรรค์ แต่สิ่งสำคัญอีกประการสำหรับการพัฒนา

เมืองสร้างสรรค์ คือ การสร้างพื้นที่สร้างสรรค์ในระดับชุมชนของเมือง 

ซึ่งภายในย่านใจกลางเมืองเก่าของเมืองโยโกฮามามีอาคารที่มีคุณค่า

ทางประวัติศาสตร์หลายหลังที่ถูกปรับปรุงเปลี่ยนแปลงการใช้งานเพื่อ

ทำหน้าที่ เป็นพื้นที่สำหรับการสร้างแรงบันดาลใจและความคิด

สร้างสรรค์ เช่น โครงการเรดบิคส์ คอมเพล็กซ์ (Red Brick Warehouse 

Complex), ศูนย์ส่งเสริมเมืองสร้างสรรค์ (Creative City Center 

Project), แบงค์อาร์ท สตูดิโอ เอ็นวายเค (BankART Studio NYK), 

อาคารฮอนโช (Honcho), พื้นที่สร้างสรรค์ 9001(Creative Space 

9001), โครงการโคกาเนโช สตดูโิอ (Koganecho studio) และ ฮโินเดะ 

สตูดิโอ (Hinode Studio), โครงการท่าเรือชินโก (Shinko) ซึ่งโครงการ

ที่มีความโดดเด่นและได้รับการยอมรับจากกลุ่มศิลปินและนักคิด



นักสร้างสรรค์ ตลอดจนชุมชนภายในเมืองมากที่สุดนั้น คือ โครงการ

แบงค์อาร์ท 1929 (BankART 1929) ซึ่งเป็นโครงการแรกๆ ที่เริ่มมี
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


การพัฒนาพื้นที่สร้างสรรค์ภายในอาคารที่มีคุณค่าเชิงประวัติศาสตร์โดย

เป็นการพัฒนาโครงการร่วมกันระหว่างกลุ่มองค์กรไม่หวังผลกำไรและ

เทศบาลเมืองโยโกฮามา


แผนที่แสดงที่ตั้งโครงการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ระดับ

ท้องถิ่น (ภาพที่ 3-08) 


	 1. 	แบงคอ์ารท์ 1929 โยโกฮามา (BankART 1929 YOKOHAMA)	 


	 2. 	แบงค์อาร์ท สตูดิโอ เอ็นวายเค (BankART Studio NYK) 


	 3. 	สถาบันบัณฑิตศึ กษาสาขาภาพยนตร์ และสื่ อสมั ย ใหม่ 

มหาวิทยาลัยศิลปะและดนตรีแห่งชาติโตเกียว (Graduate 

School of Film and New Media of Tokyo National University 

of Fine Art and Music)


	 4. 	โซโซ ่– คกูนั แบนโคโคบาช ิโซโก (Sozo-Kukan Bankokobashi 

SOKO) 


	 5. 	คิทานากะ บิคส์และคิทานากะ ไวท์ (Kitanaka Bricks and 

Kitanaka White)


	 6. 	อาคารฮอนโช (Honcho Building)


	 7. 	โซโซ่ – คูกัน 9001 (Sozo – Kukan 9001) 


	 8. 	เคียวนะ – ซากะ สตูดิโอ (Kyuna – saka Studio)
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ที่มา: NODA, Kunihiro, Yokohama’s new Urban Policy – Creative City, 2010


ภาพที่ 4-08 พื้นที่ทำงานสร้างสรรค์ภายในเมืองโยโกฮามา


หลังปี ค.ศ. 2004




บทสรุปการพัฒนาเมืองโยโกฮามาสู่เมืองสร้างสรรค์


บทบาทและนโยบายสำคัญในการผลักดันเมืองโยโกฮามาสู่แนวการ

พัฒนาเมืองสร้างเป็นแนวความคิดที่เกิดขึ้นจากหน่วยงานทั้งหมดที่มี

ความเกี่ยวเนื่องกันในการพัฒนาเมืองโดยสามารถจำแนกตามบทบาท

หน้าที่ของแต่ละหน่วยงานได้ดังนี้


	 1)	เทศบาลเมืองโยโกฮามา


	 เป็นองค์กรหลักในการวางแผนพัฒนาเมืองโดยมีนายกเทศมนตรี

เมืองโยโกฮามา ทำหน้าที่เป็นผู้นำองค์กรและเป็นผู้กำหนดวิสัยทัศน์



ในการพัฒนาเมือง โดยนโยบายที่ส่งผลกระทบต่อการพัฒนาเมือง



โยโกฮามาสูงสุดในช่วงศตวรรษที่ 20 คือ โครงการขนาดใหญ่ 



6 โครงการเพื่อส่งเสริมศักยภาพทางเศรษฐกิจ โดยมีโครงการที่โดดเด่น

ที่สุด คือ โครงการพัฒนาพื้นที่ริมน้ำเพื่อสร้างท่าเรือใหม ่“มินาโตะ 
 
86 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

บทสรุปการพัฒนาเมืองโยโกฮามาสูเมืองสรางสรรค 

บทบาทและนโยบายสําคัญในการผลักดันเมืองโยโกฮามาสูแนวการพัฒนาเมืองสรางเปนแนวความคิดที่
เกิดขึ้นจากหนวยงานทั้งหมดที่มีความเก่ียวเน่ืองกันในการพัฒนาเมืองโดยสามารถจําแนกตามบทบาท
หนาทีข่องแตละหนวยงานไดดังน้ี 

1) เทศบาลเมืองโยโกฮามา 

เปนองคกรหลักในการวางแผนพัฒนาเมืองโดยมีนายกเทศมนตรีเมืองโยโกฮามา ทําหนาที่เปนผูนําองคกร
และเปนผูกําหนดวิสัยทัศนในการพัฒนาเมือง โดยนโยบายที่สงผลกระทบตอการพัฒนาเมืองโยโกฮามา
สูงสุดในชวงศตวรรษที ่20 คือ โครงการขนาดใหญ 6 โครงการเพื่อสงเสริมศักยภาพทางเศรษฐกิจ โดยมี
โครงการที่โดดเดนที่สุด คือ โครงการพัฒนาพ้ืนที่ริมนํ้าเพ่ือสรางทาเรือใหม “มินาโตะ มิไร 21” (Minato 
Mirai 21) ซึ่งสงผลกระทบตอการพัฒนาเมืองโยโกฮามาต้ังแตป ค.ศ.1983 จนกระทัง่เมืองตองประสบ
ปญหาทางเศรษฐกิจ เทศบาลเมืองโยโกฮามา ภายใตการบริหารงานของ นายกเทศมนตรีนาคาดะ ได
กําหนดวิสัยทัศนในการพัฒนาเมืองใหมโดยการใชพื้นฐานจากประวัติศาสตรเพื่อฟนฟูยานใจกลางเมืองเกา
ยานคันไน (Kannai) ของเมืองโยโกฮามาใหกลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้งหน่ึง โดยการวางแผนยุทธศาสตร
สรางนโยบายโยโกฮามาเมืองสรางสรรคขึ้น ตลอดจนการตั้งหนวยงานขึ้นมาเพื่อบริหารจัดการ และพัฒนา
มรดกทางสถาปตยกรรมของเมืองสูการเปนพื้นที่สรางสรรคใหกับเมืองโยโกฮามา จํานวนหลายโครงการ
ตลอดระยะเวลาในการพัฒนาเมืองภายใตแนวคิดเมืองสรางสรรค 

 
ที่มา: NODA, Kunihiro, Yokohama’s new Urban Policy – Creative City, 2010 

ภาพที ่4-08 พ้ืนที่ทํางานสรางสรรคภายในเมืองโยโกฮามาหลังป ค.ศ. 2004 
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มิไร 21” (Minato Mirai 21) ซึ่งส่งผลกระทบต่อการพัฒนาเมือง



โยโกฮามาตั้งแต่ปี ค.ศ.1983 จนกระทั่งเมืองต้องประสบปัญหาทาง

เศรษฐกิจ เทศบาลเมืองโยโกฮามา ภายใต้การบริหารงานของ นายก-

เทศมนตรีนาคาดะ ได้กำหนดวิสัยทัศน์ในการพัฒนาเมืองใหม่โดยการ

ใช้พื้นฐานจากประวัติศาสตร์เพื่อฟื้นฟูย่านใจกลางเมืองเก่าย่านคันไน 

(Kannai) ของเมืองโยโกฮามาให้กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้งหนึ่ง โดยการ

วางแผนยุทธศาสตร์สร้างนโยบายโยโกฮามาเมืองสร้างสรรค์ขึ้น 



ตลอดจนการตั้งหน่วยงานขึ้นมาเพื่อบริหารจัดการ และพัฒนามรดก



ทางสถาปัตยกรรมของเมืองสู่การเป็นพื้นที่สร้างสรรค์ให้กับเมือง



โยโกฮามา จำนวนหลายโครงการตลอดระยะเวลาในการพัฒนาเมือง

ภายใต้แนวคิดเมืองสร้างสรรค์


	 2)	องค์กรภาคเอกชน และองค์กรไม่หวังผลกำไร (NPO)


	 จากนโยบายการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของเทศบาลเมือง



ได้กำหนดให้ตั้งคณะกรรมการพัฒนาและส่งเสริมเมืองสร้างสรรค์ขึ้น 

เพื่อทำหน้าที่ในการวางแผนพัฒนาเมืองร่วมกันระหว่างเทศบาลเมือง

และผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย  โดยประเด็นสำคัญคือ การดึงองค์กรภาค

เอกชนเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาเมืองตามนโยบายเมืองสร้างสรรค์ 

ซึ่งจากอดีตภาคเอกชนมีบทบาทอย่างมากในการขับเคลื่อนเมือง



โยโกฮามา เช่น การมีส่วนร่วมในการออกแบบงานศิลปะสาธารณะ

ภายในย่านใจกลางเมือง การสร้างงานศิลปะสาธารณะเพื่อให้เกิด



สภาพแวดล้อมที่สวยงานภายในเมือง ตลอดจนสนับสนุนการจัด

กิจกรรมที่ส่งเสริมให้เกิดการกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่ง กลุ่มองค์กรไม่หวังผลกำไรในท้องถิ่นซึ่งมีบทบาทสำคัญในการ

พัฒนาเมืองในช่วงศตวรรษที่ 21 กล่าวคือ เป็นองค์กรที่เข้ามาบริหาร

จัดการพื้นที่ทำงานด้านศิลปะ และสร้างแรงบันดาลใจให้กับศิลปิน และ

ชุมชนภายในเมืองโยโกฮามา เช่น การบริหารจัดการโครงการ

แบงค์อาร์ท 1929 (BankART 1929) เป็นต้น
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	 3)	กลุ่มศิลปิน นักคิดนักสร้างสรรค์


	 บทบาทของกลุ่มศิลปินภายในเมืองโยโกฮามามีความสำคัญเป็น

อย่างมากทั้งในเชิงประวัติศาสตร์ในการพัฒนาชุมชนเมืองภายหลังยุค

สงคราม ซึ่งศิลปินในท้องถิ่นเองเป็นผู้ริเริ่มการจัดงานนิทรรศการเพื่อ



แสดงผลงานศิลปะขึ้นจนเป็นจุดเริ่มต้นให้กลุ่มประชาชนภายในเมือง



มีความสนใจในด้านสุนทรียศาสตร์ สนใจงานศิลปะและยอมรับคุณค่า

ของงานศิลปะสาธารณะของเมืองโยโกฮามา ตลอดจนส่งผลถึงการนำ

แนวคิดที่เกี่ยวเนื่องกับงานศิลปะไปใช้ในการพัฒนาเมืองของนายก-

เทศมนตรีในอดีต ต่อมาในยุคของการพัฒนาเมืองภายใต้แนวคิด



โยโกฮามาเมืองสร้างสรรค์  ศิลปินรุ่นใหม่ของเมืองโยโกฮามาเป็นกลุ่ม

แรกที่กระตุ้นให้เกิดแนวคิดในการอนุรักษ์และปรับรูปแบบการใช้งาน

อาคารที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ เช่น การจัดนิทรรศการโยโกฮามา 

แฟลช (Yokohama Flash)  ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาเมือง



ภายใต้แนวคิดของการนำอาคารเก่ามาใช้เป็นพื้นที่เพื่องานศิลปะและ

วัฒนธรรมของเมือง


	 4)	สถาบันการศึกษา


	 เป็นหน่วยงานสำคัญที่มีบทบาทในการพัฒนาองค์ความรู้และ

ทักษะในด้านต่างๆ ภายในพื้นที่ ซึ่งในปัจจุบันมีสถาบันการศึกษา



ในด้านการออกแบบสื่อสมัยใหม่ การออกแบบนิเทศศิลป์ การออกแบบ

สถาปัตยกรรม ตลอดจนโรงเรียนด้านการแสดงเข้ามาเปิดทำการเรียน

การสอนภายในพื้นที่ย่านใจกลางเมืองเก่าของโยโกฮามา ตลอดจน

อาคารทางประวัติศาสตร์ที่ถูกปรับปรุงการใช้งานหลายแห่ง เช่น 

โครงการบันโกคุ บาชิ (Bankoku Bashi Venue) มีการเข้ามาใช้พื้นที่

ของสาขาแอนนิเมชั่น (Animation) มหาวิทยาลัยโตเกียว โรงเรียน

สถาปัตยกรรมระดับบัณฑิตศึกษาของโยโกฮามาเปิดวิทยาเขตใหม่ 
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ในย่าน บาชามิชิ (Bashamichi) ซึ่งการมีสถาบันการศึกษาในพื้นที่เป็น

ส่วนสำคัญในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ เนื่องจากเป็นกลไกหลักทำให้

เกิดการแลกเปลี่ยน และเรียนรู้ระหว่าง ศิลปิน นักคิด นักสร้างสรรค์ใน

ชุมชน   และคนจากสถาบันการศึกษา ตลอดจนการสร้างเครือข่าย



ต่อยอดสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภายในพื้นที่ได้ในอนาคต


	 กล่าวโดยสรุป การพัฒนาเมืองโยโกฮามาซึ่งเป็นเมืองสมัยใหม่



ที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานเพียง 150 ปี มีความแตกต่างอย่างสิ้นเชิง

จากเมืองเกียวโต และเมืองคานาซาวา ซึ่งทั้งสองเมืองมีทุนทาง

วัฒนธรรมอันยาวนาน ด้วยความพยายามที่จะปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์

ความเป็นเมืองอุตสาหกรรมหนักในอดีต เมืองโยโกฮามาพยายาม



ผลักดันให้แผนพัฒนาพื้นที่ริมน้ำขนาดใหญ่ ในโครงการมินาโตะ มิไร 

(Minato Mirai) สำเร็จลุล่วง ตลอดชั่วเวลาการเกิดฟองสบู่ทางเศรษฐกิจ

ของประเทศ แต่ความพยายามนี้ล้มเหลวลงเนื่องจากเกิดวิกฤต

เศรษฐกิจและการเพิ่มขึ้นของจำนวนอาคารสำนักงานภายในย่าน

ใจกลางเมืองโตเกียว แต่มุมของในการพัฒนาเมืองโยโกฮามาในแนวคิด

ใหม่ถูกนำเสนอในเดือนมกราคม ปี 2004 คือ “การพัฒนาโยโกฮามา

สู่เมืองสร้างสรรค์”


	 ภายหลั งจากการเสนอแนวทางใหม่ ในการพัฒนาเมือง 



นายกเทศมนตรีนาคาดะ ฮิโรชิ (Yokohama City Mayor Nakada 

Hiroshi) ก่อตั้งแผนกสร้างสรรค์งานศิลปะและวัฒนธรรมเมืองขึ้น



ในเดือนเมษายนปีเดียวกัน การเริ่มต้นความพยายามที่จะนำเมือง



โยโกฮามาสู่เมืองสร้างสรรค์นั้นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกส่วน

ราชการของเมือง ผลลัพท์ที่น่าสนใจคือ การทำงานที่นำไปสู่การพัฒนา

ย่านศิลปวัฒนธรรมของเมือง โดย “การสร้างแก่นของความคิด

สร้างสรรค์” ยกตัวอย่าง เช่น โครงการแบงค์อาร์ท 1929 (BankArt 

1929) เป็นการนำอาคารเก่าของธนาคารฟูจิซึ่งเป็นธนาคารแห่งแรก
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ของเมืองโยโกฮามาสร้างขึ้นในปี 1929 ซึ่งมีเอกลักษณ์และคุณค่าทาง

วัฒนธรรม  มีลักษณะทางกายภาพเป็นอาคารสำนักงานและคลังสินค้า

เก่า โดยในการดำเนินงานโครงการแบงค์อาร์ท (BankART 1929) นั้น

มองว่าอาคารดังกล่าวเป็นพื้นที่ซึ่งมีความเหมาะสมในการพัฒนาเป็น

พื้นที่ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ของเมือง โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็น

ศิลปิน นักคิด นักสร้างสรรค์และชุมชน โดยเริ่มต้นจากการเข้าไปบริหาร

จัดการขององค์กรไม่หวังผลกำไร 2 กลุ่ม ซึ่งเข้าไปดำเนินการจัดการ

ประกวดผลงานศิลปะ เพื่อนำไปจัดนิทรรศการที่มีความหลากหลาย 

เช่น งานศิลปะร่วมสมัย และรวมถึงกิจกรรมการแสดงต่างๆ การจัด

ประชุมเชิงปฏิบัติการ และการจัดสัมมนาตลอดช่วงระยะเวลา 2 ปี


	 สิ่งที่มีความแตกต่างเฉพาะตัวที่สุดในกรณีของเมืองโยโกฮามา 

คือ การปรับรูปแบบการบริหารจัดการเมืองใหม่จากเดิมที่เน้นพื้นฐานใน

การพัฒนาอุตสาหกรรม สู่การสร้างศูนย์กลางในการบริหารจัดการใหม่

จากการปรับนโยบายการพัฒนาเมือง คือ แผนกสร้างสรรค์งานศิลปะ

และวัฒนธรรมของเมือง และส่วนส่งเสริมสนับสนุนการนำงานศิลปะและ

วัฒนธรรมสร้างสรรค์ไปใช้เพื่อทำให้เมืองมีชีวิตชีวามากขึ้น ซึ่งถ้า

แนวคิดนี้สามารถประยุกต์ใช้อย่างได้ผลเมืองโยโกฮามาจะเป็นผู้นำ



ในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของประเทศญี่ปุ่น ตามธรรมชาติแล้วการ

ปรับตัวในการบริการจัดการองค์กรมักมีข้อขัดแย้ง แต่ทางออกที่ดีที่สุด

ในการฟื้นฟูความคิดสร้างสรรค์ให้กับเมืองนั้น คือ การบริหารจัดการ

เมืองที่มีความสร้างสรรค์มากที่สุด เช่น การดึงความคิดสร้างสรรค์ใน

แต่ละบุคคลออกมาช่วยในการพัฒนาเมืองจะเป็นการปฏิรูปการบริหาร

จัดการเมืองอย่างสร้างสรรค์ ซึ่งการเปลี่ยนแปลงในครั้งนี้จะทำให้เมือง

โยโกฮามาเข้าใกล้เป้าหมายการเป็นเมืองสร้างสรรค์มากขึ้น


	 สำหรับเมืองคานาซาวา ภาคธุรกิจและประชาชนในเมืองเป็นส่วน

ผลักดันให้เกิด คณะกรรมการพัฒนาเมืองคานาซาวาสู่เมืองสร้างสรรค์ 
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โดยนำเสนอแนวความคิดในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์สู่เทศบาลเมือง 

ซึ่งทำหน้าที่ผลักดันเมืองคานาซาวาสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ ในขณะที่

เมืองโยโกฮามานั้นแตกต่างออกไปโดยการมองย้อนกลับไปที่ความ



ล้มเหลวของโครงการพัฒนาเมืองขนาดใหญ่ เช่น มินาโตะ มิไร (Minato 

Mirai) นั้นทำให้นายกเทศมนตรีของเมืองในสมัยนั้นคิดหาแนวทางใหม่

ในการพัฒนาเมืองโดยหันกลับมาให้ความสนใจกับการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์จากพื้นฐานทางประวัติศาสตร์ของเมืองในอดีต





คานาซาวา: 

เมืองหัตถกรรมสร้างสรรค์และการพัฒนาอย่างยั่งยืน


























ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008


ภาพที่ 4-09 ตำเเหน่งที่ตั้งของเมืองคานาซาวา
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ซึ่งทําหนาที่ผลักดันเมืองคานาซาวาสูการเปนเมืองสรางสรรค ในขณะที่เมืองโยโกฮามาน้ันแตกตางออกไป
โดยการมองยอนกลับไปที่ความลมเหลวของโครงการพัฒนาเมืองขนาดใหญ เชน มินาโตะ มิไร (Minato 
Mirai) น้ันทําใหนายกเทศมนตรีของเมืองในสมัยน้ันคิดหาแนวทางใหมในการพัฒนาเมืองโดยหันมา
กลับมาใหความสนใจกับการพัฒนาเมืองสรางสรรคจากพ้ืนฐานทางประวัติศาสตรของเมืองในอดีต 
 

คานาซาวา: เมืองหัตถกรรมสรางสรรคและการพัฒนาอยางย่ังยืน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอมูลพ้ืนฐาน 

เมืองคานาซาวาเปนเมืองหลวงของจังหวัดอิชิคาวาต้ังอยูบริเวณตอนกลางของแผนดินหลักประเทศญี่ปุน 

บริเวณใตสุดของเมืองติดกับภูเขาเเละพ้ืนที่สีเขียว บริเวณเหนือสุดของเมืองติดกับทะเลญี่ปุน อาณาเขต

ของเมืองต้ังอยูระหวางแมนํ้าไซกาวา (Saigawa) และแมน้ําอาซาโนะ (Asano) ที่เพียบพรอมไป ดวย

ความอุดมสมบูรณของธรรมชาติเมืองน้ีคือนครแหงปราสาทที่ปกครองโดยผูนําซึ่งมีอิทธิพลจากศตวรรษที่ 

17 ถึงชวงครึ่งหลังของศตวรรษที ่19 เมืองคานาซาวาไมเคยไดรับผลกระทบจาก สงครามหรือภัย

ธรรมชาติรายแรงใด ๆ เลย เพราะเหตุน้ีจึงยังสามารถคงไวซึ่งสิ่งกอสราง ทาง ประวัติศาสตรตาง ๆ งาน

หัตถกรรมพื้นเมืองเกาแก และศิลปะการแสดงพ้ืนเมืองไดเปนอยางดี 

ตระกูล มาเอดะ (Maeda) ปกครองเมือง คากะ (Kaga) ในปจจุบันคือจังหวัดอิชิคาวา สืบตอกันเปน

เวลานาน กวา 300 ป ในชวงเวลานี้ตระกูล มาเอดะ (Maeda)  มีการนํารายไดหลักของตระกูลซึ่งขึ้นอยู

เมืองคานาซาวา 

โตเกียว 

นาโกยา โอซากา 
 

ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-09 ตําเเหนงที่ต้ังของเมืองคานาซาวา 
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	 ข้อมูลพื้นฐาน


เมืองคานาซาวาเป็นเมืองหลวงของจังหวัดอิชิคาวาตั้งอยู่บริเวณตอน

กลางของแผ่นดินหลักประเทศญี่ปุ่น บริเวณใต้สุดของเมืองติดกับภูเขา

เเละพื้นที่สีเขียว บริเวณเหนือสุดของเมืองติดกับทะเลญี่ปุ่น อาณาเขต

ของเมืองตั้งอยู่ระหว่างแม่น้ำไซกาวา (Saigawa) และแม่น้ำอาซาโนะ 

(Asano) ที่เพียบพร้อมไป ด้วยความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติเมืองนี้

คือนครแห่งปราสาทที่ปกครองโดยผู้นำซึ่งมีอิทธิพลจากศตวรรษที่ 17 

ถึงช่วงครึ่งหลังของศตวรรษที่ 19 เมืองคานาซาวาไม่เคยได้รับ



ผลกระทบจาก สงครามหรือภัยธรรมชาติร้ายแรงใดๆ เลย เพราะเหตุนี้

จึงยังสามารถคงไว้ซึ่งสิ่งก่อสร้างทางประวัติศาสตร์ต่างๆ งานหัตถกรรม

พื้นเมืองเก่าแก่ และศิลปะการแสดงพื้นเมืองได้เป็นอย่างดี


ตระกูล มาเอดะ (Maeda) ปกครองเมือง คากะ (Kaga) ในปัจจุบัน

คือจังหวัดอิชิคาวา สืบต่อกันเป็นเวลานาน กว่า 300 ปี ในช่วงเวลานี้

ตระกูล มาเอดะ (Maeda) มีการนำรายได้หลักของตระกูลซึ่งขึ้นอยู่กับ

การเก็บเกี่ยวข้าวมาทำประโยชน์เพื่อส่งเสริมด้านวัฒนธรรมและการ

ศึกษาเพื่อให้ประชาชนมีความสนใจในศิลปะเเละงานฝีมือ โดยการเชิญ

อาจารย์ที่มีชื่อเสียงจากทั่วประเทศมาให้ความรู้ทางด้านวรรณกรรม 

ช่างฝีมือที่มีชื่อเสียงทั้งจากเกียวโตเเละเอโดะมาถ่ายทอดความรู้เเละ

เทคนิคในการทำงานฝีมือประเภทต่างๆ ที่หลากหลาย สิ่งนี้นำไปสู่การ

พัฒนาของตัวเลขวัฒนธรรมพื้นบ้านชั้นสูง รวมถึง กิจกรรมต่างๆ ได้แก่ 

งานหตัถกรรม เชน่ แผน่ทองของคานาซาวา (Kanazawa) และคากะยเูซน 

(Kaga Yuzen) งานที่ต้องใช้ความละเอียดลึกซึ้ง (เช่น ประเพณีชงชา 

และละครโน (Noh)) และวัฒนธรรมด้านการทำอาหาร (เช่น การปรุง

คากะ (Kaga) และของหวานญี่ปุ่น) วัฒนธรรมและอุตสาหกรรมเก่าเเก่

จำนวนมากได้รับการสืบทอดสู่คนรุ่นใหม่มาจนถึงปัจจุบัน
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ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008


ภาพที่ 4-10 มุมมองของเมืองคานาซาวาเเละปราสาทคานาซาวา




	 ความโดดเด่นทางด้านงานสร้างสรรค์


ยูเนสโก (UNESCO) แต่งตั้งให้เมืองคานาซาวาเป็นหนึ่งในประเทศ

เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ (Creative Cities Network) ในเดือนมิถุนายน 

ปี 2009 ยูเนสโกสร้างเครือข่ายนี้ขึ้นเพื่อสนับสนุนความร่วมมือระหว่าง

ประเทศและการแลกเปลี่ยนของประเทศต่างๆ ที่พัฒนาความคิด

สร้างสรรค์ รวมถึงอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เครือข่ายนี้แบ่งออกเป็น 



7 กลุ่ม ได้แก่ เมืองแห่งงานฝีมือ ศิลปะพื้นบ้าน การออกแบบ 

ภาพยนตร์ การทำอาหาร วรรณกรรม ดนตรี และศิลปะด้านสื่อ เมือง



คานาซาวาได้รับการแต่งตั้งจากยูเนสโกในกลุ่มของงานฝีมือและศิลปะ



พื้นบ้าน


เมืองคานาซาวาเป็นเมืองที่ได้รับการส่งผ่านเเละถ่ายทอดความรู้ทาง

ด้านงานฝีมือเเละศิลปะพื้นบ้านมายาวนานตั้งเเต่ยุคสมัยเอโดะ 

ประกอบไปด้วยอุตสาหกรรมเก่าเเก่ที่มีความหลากหลายมากถึง 



26 อุตสาหกรรม โดยอุตสาหกรรมเก่าเเก่เหล่านี้นั้นเป็นอุตสาหกรรม

สำคัญของเมือง อีกทั้ งยังประกอบไปด้วยบริษัทกว่า 800 ราย



ที่ประกอบธุรกิจเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเก่าเเก่เเบบดั้งเดิม มีการจ้างงาน
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กับการเก็บเก่ียว ขาวมาทําประโยชนเพ่ือสงเสริมดานวัฒนธรรมและการศึกษาเพื่อใหประชาชนมีความ

สนใจในศิล-ปะเเละงานฝมือ โดยการเชิญอาจารยที่มีชื่อเสียงจากทั่วประเทศมาใหความรูทางดาน

วรรณกรรม ชางฝมือที่มีชื่อเสียงทั้งจากเกียวโตเเละเอโดะมาถายทอดความรูเเละเทคนิคในการทํางานฝมือ 

ประเภทตาง ๆ ที่หลากหลาย สิ่งน้ีนําไปสูการพัฒนาของตัวเลขวัฒนธรรมพ้ืนบานชั้นสูง รวมถึง กิจกรรม

ตาง ๆ ไดแก งานหัตถกรรม เชน แผนทองของคานาซาวา (Kanazawa) และคากะยูเซน (Kaga Yuzen) 

งานทีต่องใชความละเอียดลึกซึ้ง (เชน ประเพณีชงชา และละครโน (Noh)) และวัฒนธรรมดานการทํา 

อาหาร (เชน การปรุงคากะ (Kaga) และของหวานญี่ปุน) วัฒนธรรมและอุตสาหกรรมเกาเเกจํานวนมาก 

ไดรับการสืบทอดสูคนรุนใหมมาจนถึงปจจุบัน 

 

 

 

 

 

 

 

ความโดดเดนทางดานงานสรางสรรค 

ยูเนสโก (UNESCO) แตงต้ังใหเมืองคานาซาวาเปนหนึ่งในประเทศเครือขายเมืองสรางสรรค (Creative 

Cities Network) ในเดือนมิถุนายน ป 2009 ยูเนสโกสรางเครือขายนี้ขึ้นเพ่ือสนับสนุนความรวมมือ

ระหวางประเทศและการแลกเปลี่ยนของประเทศตาง ๆ ที่พัฒนาความคิดสรางสรรค รวมถึงอุตสาหกรรม

วัฒนธรรม เครือขายน้ีแบงออกเปน 7 กลุม ไดแก เมืองแหงงานฝมือ ศิลปะพ้ืนบาน การออกแบบ 

ภาพยนตร การทําอาหาร วรรณกรรม ดนตรี และศิลปะดานสื่อ เมืองคานาซาวาไดรับการแตงตั้งจาก

ยูเนสโกในกลุมของงานฝมือและศิลปะพ้ืนบาน 

เมืองคานาซาวาเปนเมืองทีไ่ดรับการสงผานเเละถายทอดความรูทางดานงานฝมือเเละศิลปะพ้ืนบานมา

ยาวนานต้ังเเตยุคสมัยเอโดะ ประกอบไปดวยอุตสาหกรรมเกาเเกที่มีความหลาก หลายมากถึง 26 

อุตสาหกรรม โดยอุตสาหกรรมเกาเเกเหลาน้ีน้ันเปนอุตสาหกรรมสําคัญของเมือง อีกทั้งยังประกอบไปดวย

 

ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-10 มุมมองของเมืองคานาซาวาเเละปราสาทคานาซาวา 
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ภาพที่ 4-10 มุมมองของเมืองคานาซาวาเเละปราสาทคานาซาวา 



151เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


เกิดขึ้นประมาณ 3,000 อัตรา อุตสาหกรรมเก่าเเก่ของเมืองคานาซาวา

ได้รับการกำหนดจากกฎหมายระดับชาติให้เป็นอุตสาหกรรมงานฝีมือ

พื้นถิ่น ได้แก่ เครื่องปั้นดินเผาคูตานิ (Kutani pottery) การย้อมผ้าไหม

เเบบคากะยูเซน (KagaYuzen silk dyeing) เครื่องเคลือบคานาซาวา 

(Kanazawa Lacquerware) เครื่องปิดแผ่นเงินเเผ่นทองคานาซาวา 

(Kanazawa Gold & Silver Leaf) โต๊ะเครื่องหมู่บูชาคานาซาวา 

(Kanazawa Buddhist Altars) เเละงานเย็บปักถักร้อยเเบบคากะ 

(Kaga Embroidery) นอกเหนือไปจากอุตสาหกรรมทางด้านหัตถกรรม 

เมืองคานาซาวายังมีอุตสาหกรรมทางด้านอาหารเเละงานประเพณีที่มี

ความโดดเด่น เเละได้รับการพัฒนาไม่ต่างจากงานหัตถกรรม


91 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

บริษัทกวา 800 รายที่ประกอบธุรกิจเก่ียวกับอุตสาหกรรมเกาเเกเเบบ ด้ังเดิม มีการจางงานเกิดขึ้น

ประมาณ 3,000 อัตรา อุตสาหกรรมเกาเเกของเมืองคานาซาวาไดรับ การกําหนดจากกฎหมายระดับชาติ

ใหเปนอุตสหกรรมงานฝมือพ้ืนถิ่น ไดแก เครื่องปนดินเผาคูตานิ (Kutani pottery) การยอมผาไหมเเบบ

คากะยูเซน (KagaYuzen silk dyeing) เครื่องเคลือบคานาซาวา (Kanazawa Lacquerware) เครื่องปด

แผนเงินเเผนทองคานาซาวา (Kanazawa Gold & Silver Leaf) โตะเครื่องหมูบูชาคานาซาวา

(Kanazawa Buddhist Altars) เเละงานเย็บปกถักรอยเเบบคากะ (Kaga Embroidery) 

นอกเหนือไปจากอุตสาหกรรมทางดาน หัตถกรรม เมืองคานาซาวายังมีอุตสาหกรรมทางดานอาหารเเละ

งานประเพณีที่มีความโดดเดน เเละไดรับการพัฒนาไมตางจากงานหัตถกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นอกเหนือจากงานหัตถกรรมโบราณที่สรางความโดดเดนในดานของการเปนเมืองสรางสรรคเเลว เมืองคา

นาซาวายังมีขั้นตอนของการถายทอดความรูที่ไมขาดชวง เปนปจจัยหน่ึงที่สําคัญ ในการพัฒนาทรัพยากร

บุคคลเพ่ือการดํารงรักษา สงตอเเละพัฒนาความรูในดานของเทคนิคงาน ฝมือเเบบดั้งเดิมไปสูคนรุนใหม 

ๆ ซึ่งเมืองไดทําการกอต้ัง วิทยาลัยศิลปะคานาซาวา (Kanazawa Collaege of Art) ขึ้นในป 1946 เพื่อ

ฝกฝนชางฝมือทางดานงานหัตถกรรมโดยเฉพาะเเละยังมีการจัดงานสัมนาเกี่ยวกับงานฝมือของคานาซาวา 

อูทัทซึยามา (Kanazawa Utatsuyama Craft Workshop) ขึ้นในป 1989 เพื่อฝกฝนเเละใหทุนเเกผูที่

สนใจในการเรียนรูทาง ดานงานหัตถกรรม นอกเหนือจากการพัฒนาทางดานการศึกษาเเลวเมืองคานาซา

 
ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-11 อุตสาหกรรมเกาเเกของเมืองคานาซาวา 
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นอกเหนือไปจากอุตสาหกรรมทางดาน หัตถกรรม เมืองคานาซาวายังมีอุตสาหกรรมทางดานอาหารเเละ

งานประเพณีที่มีความโดดเดน เเละไดรับการพัฒนาไมตางจากงานหัตถกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นอกเหนือจากงานหัตถกรรมโบราณที่สรางความโดดเดนในดานของการเปนเมืองสรางสรรคเเลว เมืองคา

นาซาวายังมีขั้นตอนของการถายทอดความรูที่ไมขาดชวง เปนปจจัยหน่ึงที่สําคัญ ในการพัฒนาทรัพยากร

บุคคลเพ่ือการดํารงรักษา สงตอเเละพัฒนาความรูในดานของเทคนิคงาน ฝมือเเบบดั้งเดิมไปสูคนรุนใหม 

ๆ ซึ่งเมืองไดทําการกอต้ัง วิทยาลัยศิลปะคานาซาวา (Kanazawa Collaege of Art) ขึ้นในป 1946 เพื่อ

ฝกฝนชางฝมือทางดานงานหัตถกรรมโดยเฉพาะเเละยังมีการจัดงานสัมนาเกี่ยวกับงานฝมือของคานาซาวา 

อูทัทซึยามา (Kanazawa Utatsuyama Craft Workshop) ขึ้นในป 1989 เพื่อฝกฝนเเละใหทุนเเกผูที่

สนใจในการเรียนรูทาง ดานงานหัตถกรรม นอกเหนือจากการพัฒนาทางดานการศึกษาเเลวเมืองคานาซา

 
ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-11 อุตสาหกรรมเกาเเกของเมืองคานาซาวา 
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บริษัทกวา 800 รายที่ประกอบธุรกิจเก่ียวกับอุตสาหกรรมเกาเเกเเบบ ด้ังเดิม มีการจางงานเกิดขึ้น

ประมาณ 3,000 อัตรา อุตสาหกรรมเกาเเกของเมืองคานาซาวาไดรับ การกําหนดจากกฎหมายระดับชาติ

ใหเปนอุตสหกรรมงานฝมือพ้ืนถิ่น ไดแก เครื่องปนดินเผาคูตานิ (Kutani pottery) การยอมผาไหมเเบบ

คากะยูเซน (KagaYuzen silk dyeing) เครื่องเคลือบคานาซาวา (Kanazawa Lacquerware) เครื่องปด

แผนเงินเเผนทองคานาซาวา (Kanazawa Gold & Silver Leaf) โตะเครื่องหมูบูชาคานาซาวา

(Kanazawa Buddhist Altars) เเละงานเย็บปกถักรอยเเบบคากะ (Kaga Embroidery) 

นอกเหนือไปจากอุตสาหกรรมทางดาน หัตถกรรม เมืองคานาซาวายังมีอุตสาหกรรมทางดานอาหารเเละ

งานประเพณีที่มีความโดดเดน เเละไดรับการพัฒนาไมตางจากงานหัตถกรรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นอกเหนือจากงานหัตถกรรมโบราณที่สรางความโดดเดนในดานของการเปนเมืองสรางสรรคเเลว เมืองคา

นาซาวายังมีขั้นตอนของการถายทอดความรูที่ไมขาดชวง เปนปจจัยหน่ึงที่สําคัญ ในการพัฒนาทรัพยากร

บุคคลเพ่ือการดํารงรักษา สงตอเเละพัฒนาความรูในดานของเทคนิคงาน ฝมือเเบบดั้งเดิมไปสูคนรุนใหม 

ๆ ซึ่งเมืองไดทําการกอต้ัง วิทยาลัยศิลปะคานาซาวา (Kanazawa Collaege of Art) ขึ้นในป 1946 เพื่อ

ฝกฝนชางฝมือทางดานงานหัตถกรรมโดยเฉพาะเเละยังมีการจัดงานสัมนาเกี่ยวกับงานฝมือของคานาซาวา 

อูทัทซึยามา (Kanazawa Utatsuyama Craft Workshop) ขึ้นในป 1989 เพื่อฝกฝนเเละใหทุนเเกผูที่

สนใจในการเรียนรูทาง ดานงานหัตถกรรม นอกเหนือจากการพัฒนาทางดานการศึกษาเเลวเมืองคานาซา

 
ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-11 อุตสาหกรรมเกาเเกของเมืองคานาซาวา 

ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008


ภาพที่ 4-11 อุตสาหกรรมเก่าเเก่ของเมืองคานาซาวา





นอกเหนือจากงานหัตถกรรมโบราณที่สร้างความโดดเด่นในด้านของ

การเป็นเมืองสร้างสรรค์เเล้ว เมืองคานาซาวายังมีขั้นตอนของการ

ถ่ายทอดความรู้ที่ไม่ขาดช่วง เป็นปัจจัยหนึ่งที่สำคัญ ในการพัฒนา

ทรัพยากรบุคคลเพื่อการดำรงรักษา ส่งต่อเเละพัฒนาความรู้ในด้านของ
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เทคนิคงานฝีมือเเบบดั้งเดิมไปสู่คนรุ่นใหม่ๆ ซึ่งเมืองได้ทำการก่อตั้ง 

วิทยาลัยศิลปะคานาซาวา (Kanazawa Collaege of Art) ขึ้นในปี 

1946 เพื่อฝึกฝนช่างฝีมือทางด้านงานหัตถกรรมโดยเฉพาะเเละยังมี

การจัดงานสัมนาเกี่ยวกับงานฝีมือของคานาซาวา อูทัทซึยามา 

(Kanazawa Utatsuyama Craft Workshop) ขึ้นในปี 1989 เพื่อฝึกฝน

เเละให้ทุนเเก่ผู้ที่สนใจในการเรียนรู้ทางด้านงานหัตถกรรม นอกเหนือ

จากการพัฒนาทางด้านการศึกษาเเล้วเมืองคานาซาวายังมีการ



ก่อตั้งกองทุนเพื่อสนับสนุนการฝึกทางด้านงานหัตถกรรม โดยอยู่ในรูป

ของการให้ทุนการศึกษาเเละช่วยเหลือทางด้านการเงินเเก่ช่างฝีมือ

ที่ทำการสอนทางด้านหัตถกรรมเเละช่างฝีมือที่ประกอบอาชีพทางด้าน 

การย้อมผ้าไหมเเบบคากะยู เซน (Kaga-yuzen s i lk dyeing) 

เครื่ องปั้นดินเผาคูตาน (Kanazawa Kutan i ceramics) เ เละ



เครื่องเคลือบคานาซาวา (Kanazawa lacquerware) ในการที่จะพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด


ในด้านของการต่อยอดสู่สากล เมืองคานาซาวาภายใต้การร่วมมือ

ของโรงงานอุตสาหกรรมในพื้นที่เเละรัฐบาลท้องถิ่นได้จัดงานจัดการ

เเข่งขันงานฝีมือเเห่งคานาซาวา (Kanazawa Crafts Competition) ในปี 

1989 เเละพฒันาเปน็การเเขง่ขนังานฝมีอืระดบันานาชาต ิณ คานาซาวา 

(World Crafts Competition in Kanazawa) ในปี 1999 อีกทั้งยังมีการ

การประชุมงานฝีมือนานาชาติ ณ คานาซาวา(World Crafts Forum in 

Kanazawa) ในปี 2003 เพื่อเป็นสภาที่คอยสนับสนุนในด้านการ

โฆษณาเกี่ยวกับงานฝีมือของคานาซาวาในระดับสากล นอกจากนั้นยังมี

การเปิดใช้งานพิพิธภัณฑ์ศิลปะร่วมสมัยเเห่งศตวรรษที่ 21 (the 21st 

Century Museum of Contemporary Art) ในปี 2004 เพื่อเป็นที่เเสดง

ถึงการผสมผสานศิลปะเเละศิลปะการเเสดงพื้นถิ่นเข้ากับศิลปะสมัยใหม่ 

ตัวพิพิธภัณฑ์ได้รับการออกเเบบโดย คาซุโยะ เซจิมะ (Kazuyo 
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Sejima)เเละ เรียว นิชิซาวะ (Ryuei Nishizawa) สถาปนิกที่มีชื่อเสียง

ระดับโลก การพัฒนาที่เกิดขึ้นทั้งหมดนี้นั้นนำมาซึ่งการพัฒนาด้านการ

ท่องเที่ยวเเบบสร้างสรรค์ในปี 2009 โดยมีการนำสถานที่ทำงานของ

ช่างฝีมือมาปรับเปลี่ยนเป็นพิพิธภัณฑ์เเละสร้างการท่องเที่ยวเชิงงาน

ฝีมือ (craft tourism) ขึ้น โดยในการท่องเที่ยวนั้นจะรวมการเข้าชมที่

ทำงานของช่างฝีมือ เเละงานจัดเเสดงศิลปะด้วย
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วายังมีการกอ ตั้งกองทุนเพื่อสนับสนุนการฝกทางดานงานหัตถกรรม โดยอยูในรูปของการใหทุนการศึกษา

เเละ ชวยเหลือทางดานการเงินเเกชางฝมือที่ทําการสอนทางดานหัตถกรรมเเละชางฝมือที่ประกอบ อาชีพ

ทางดาน การยอมผาไหมเเบบคากะยูเซน (Kaga-yuzen silk dyeing) เครื่องปนดินเผาคูตาน 

(Kanazawa Kutani ceramics) เเละเครื่องเคลือบคานาซาวา (Kanazawa lacquerware) ในการที่จะ

พัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาด 

ในดานของการตอยอดสูสากล เมืองคานาซาวาภายใตการรวมมือของโรงงาน อุตสาหกรรมในพ้ืนที่เเละ

รัฐบาลทองถิ่นไดจัดงานจัดการเเขงขันงานฝมือเเหงคานาซาวา (Kanazawa Crafts Competition) ในป 

1989 เเละพัฒนาเปนการเเขงขันงานฝมือระดับนานาชาติ ณ คานาซาวา (World Crafts Competition 

in Kanazawa) ในป 1999 อีกทั้งยังมีการการประชุมงานฝมือนานาชาติ ณ คานาซาวา(World Crafts 

Forum in Kanazawa) ในป 2003 เพ่ือเปนสภาที่คอยสนับสนุน ในดานการโฆษณาเกี่ยวกับงานฝมือของ

คานาซาวาในระดับสากล นอกจากน้ันยังมีการเปดใชงาน พิพิธภัณฑศิลปะรวมสมัยเเหงศตวรรษที่ 21 

(the 21st Century Museum of Contemporary Art) ในป 2004 เพ่ือเปนที่เเสดงถึงการ ผสมผสาน

ศิลปะเเละศิลปะการเเสดงพ้ืนถิ่นเขากับศิลปะสมัยใหม ตัวพิพิธภัณฑไดรับการ ออกเเบบโดย คาซุโยะ เซ

จิมะ (Kazuyo Sejima)เเละ เรียว นิชิซาวะ (Ryuei Nishizawa) สถาปนิกที่มีชื่อเสียงระดับโลก การ

พัฒนาที่เกิดขึ้นทั้งหมดน้ีน้ันนํามาซึ่งการพัฒนาดานการทองเที่ยวเเบบสรางสรรคในป 2009 โดยมีการนํา

สถานที่ทํางานของชางฝมือมาปรับเปลี่ยนเปนพิพิธภัณฑเเละสรางการทองเที่ยวเชิงงานฝมือ (craft 

tourism) ขึ้น โดยในการทองเที่ยวนั้นจะรวมการเขาชมที่ทํางานของชางฝมือ เเละงานจัดเเสดงศิลปะดวย 

 

 

 

 

 

 

 

การพัฒนาเมืองในรูปเเบบของการพัฒนาจากปจจัยภายใน (Endogenous Development) 

 

ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-12  the 21st Century Museum of Contemporary Art 
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วายังมีการกอ ตั้งกองทุนเพื่อสนับสนุนการฝกทางดานงานหัตถกรรม โดยอยูในรูปของการใหทุนการศึกษา

เเละ ชวยเหลือทางดานการเงินเเกชางฝมือที่ทําการสอนทางดานหัตถกรรมเเละชางฝมือที่ประกอบ อาชีพ

ทางดาน การยอมผาไหมเเบบคากะยูเซน (Kaga-yuzen silk dyeing) เครื่องปนดินเผาคูตาน 

(Kanazawa Kutani ceramics) เเละเครื่องเคลือบคานาซาวา (Kanazawa lacquerware) ในการที่จะ

พัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาด 

ในดานของการตอยอดสูสากล เมืองคานาซาวาภายใตการรวมมือของโรงงาน อุตสาหกรรมในพ้ืนที่เเละ

รัฐบาลทองถิ่นไดจัดงานจัดการเเขงขันงานฝมือเเหงคานาซาวา (Kanazawa Crafts Competition) ในป 

1989 เเละพัฒนาเปนการเเขงขันงานฝมือระดับนานาชาติ ณ คานาซาวา (World Crafts Competition 

in Kanazawa) ในป 1999 อีกทั้งยังมีการการประชุมงานฝมือนานาชาติ ณ คานาซาวา(World Crafts 

Forum in Kanazawa) ในป 2003 เพ่ือเปนสภาที่คอยสนับสนุน ในดานการโฆษณาเกี่ยวกับงานฝมือของ

คานาซาวาในระดับสากล นอกจากน้ันยังมีการเปดใชงาน พิพิธภัณฑศิลปะรวมสมัยเเหงศตวรรษที่ 21 

(the 21st Century Museum of Contemporary Art) ในป 2004 เพ่ือเปนที่เเสดงถึงการ ผสมผสาน

ศิลปะเเละศิลปะการเเสดงพ้ืนถิ่นเขากับศิลปะสมัยใหม ตัวพิพิธภัณฑไดรับการ ออกเเบบโดย คาซุโยะ เซ

จิมะ (Kazuyo Sejima)เเละ เรียว นิชิซาวะ (Ryuei Nishizawa) สถาปนิกที่มีชื่อเสียงระดับโลก การ

พัฒนาที่เกิดขึ้นทั้งหมดน้ีน้ันนํามาซึ่งการพัฒนาดานการทองเที่ยวเเบบสรางสรรคในป 2009 โดยมีการนํา

สถานที่ทํางานของชางฝมือมาปรับเปลี่ยนเปนพิพิธภัณฑเเละสรางการทองเที่ยวเชิงงานฝมือ (craft 

tourism) ขึ้น โดยในการทองเที่ยวนั้นจะรวมการเขาชมที่ทํางานของชางฝมือ เเละงานจัดเเสดงศิลปะดวย 

 

 

 

 

 

 

 

การพัฒนาเมืองในรูปเเบบของการพัฒนาจากปจจัยภายใน (Endogenous Development) 

 

ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008 

ภาพที่ 4-12  the 21st Century Museum of Contemporary Art 

ที่มา: Kanazawa City Tourism Association, 2008


ภาพที่ 4-12  the 21st Century Museum of Contemporary Art




	 การพัฒนาเมืองในรูปเเบบของการพัฒนาจากปัจจัยภายใน 

	 (Endogenous Development)


ในช่วงของการเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจที่รวดเร็วหลายเมือง

ใหญ่ได้เปลี่ยนรูปเเบบอุตสาหกรรมเพื่อตอบสนองความต้องการทาง

ตลาดที่มีมากขึ้นเเละทำให้เกิดการสูญเสียวัฒนธรรมที่เคยมีมาเเต่เดิม

เเละโครงสร้างระบบเศรษฐกิจเเบบอิสระ (independent economic 

infrastructure) เเต่เมืองคานาซาวามีการพัฒนาที่สามารถสร้างความ

สมดุลระหว่างเศรษฐกิจเเละวัฒนธรรมโดยใช้การพัฒนาจากปัจจัย

ภายใน (Endogenous Development) ซึ่งสามารถสรุปลักษณะสำคัญ 



5 ประการของการพัฒนาเมืองคานาซาวาได้ดังต่อไปนี้
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	 1. 	ไม่มีสำนักงานหรือสาขาของบริษัทขนาดใหญ่ที่มีชื่อเสียง 

หรือโรงงานขนาดใหญ่ เเต่มีกลุ่มของบริษัทขนาดกลาง-เล็กที่มี

การพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยบริษัทเหล่านั้นมีโรงงานหลัก เเละ

สำนักงานใหญ่อยู่ภายในพื้นที่


	 2. 	มีความหลากหลายในด้านโครงสร้างของอุตสาหกรรม 



อันประกอบไปด้วยอุตสาหกรรม เครื่องกลึงหรือตัดโลหะ 

อุตสาหกรรมเครื่องจักรเกี่ยวกับอาหาร โรงพิมพ์ อุตสาหกรรม

เสื้อผ้า โดยมีอุตสาหกรรมสิ่งทอเเละเครื่องจักรสิ่งทอเป็น

อุตสาหกรรมพื้นฐานหลักภายในพื้นที่ 


	 3. 	มีการพัฒนาเขตพื้นที่อุตสาหกรรมภายในบริเวณศูนย์กลาง

เมือง ซึ่งอยู่ในรูปของการร่วมมือกับบริษัทการค้าภายในพื้นที่ 



นอกเหนือจากการพัฒนาในด้านของการผลิตที่เป็นปัจจัยหลัก

เเล้ว ยังมีการพัฒนาในด้านการขายเเละการจัดจำหน่าย รวมไป

ถึงบทบาททางด้านการเงิน เพื่อเป็นการรักษาสมดุลของ

เศรษฐกิจระหว่างอุตสาหกรรมหลักเเละรอง


	 4. 	ห้ามการพัฒนาโรงงานขนาดใหญ่ในพื้นที่ เพื่อไม่ให้เมืองเกิด

การเปลี่ยนเเปลงอย่างรุนเเรง ส่งผลให้อุตสาหกรรมเก่าเเก่ ถนน 

เเละสิ่งเเวดล้อมตามธรรมชาติของเมืองได้รับการเก็บรักษาไว้


	 5. 	รักษาทุนทรัพย์ทางวัฒนธรรม โดยวิธีการดังต่อไปนี้


	 (1)	 สร้างวัฏจักรเศรษฐกิจท้องถิ่น (local urban economic 

cycle) โดยป้องกันไม่ให้ผลกำไรที่เกิดขึ้นจากผลิตภัณฑ์ 



ท้องถิ่นมีการไหลออกไปนอกภูมิภาค 


	 (2)	 พัฒนานวัตกรรมอย่างต่อเนื่อง โดยกลุ่มธุรกิจขนาดกลาง



ในพื้นที่ ซึ่งมีการพัฒนาในด้านอุตสาหกรรมอาหารเเละ



เครื่องดื่ม ไปจนถึงอุตสาหกรรมบริการ
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	 (3)	 รักษาไว้ซึ่งอุตสาหกรรมเก่าเเก่ชั้นสูง โดยการเพิ่มจำนวน

ของมหาวิทยาลัย วิทยาลัย โรงเรียนฝึกอาชีพ เเละองค์กร

ทางการศึกษาอื่นๆ  


	 บทบาทของเมืองคานาซาวาในการวางนโยบายทางวัฒนธรรม


1.	บทบาททางด้านการศึกษามีการจัดตั้งวิทยาลัยด้านศิลปะ

ของเทศบาล (Municipal College of Arts) เเละเชิญกลุ่มช่างฝีมือ



ที่มีชื่อเสียงเพื่อมาทำการสอน มีเป้าหมายในการพัฒนาเเละสร้าง



ผู้สืบสานวัฒนธรรม โดยเริ่มจากการจัดตั้งโรงเรียนเทคนิคศิลปะ



คานาซาวา (Kanazawa Art Technical School) ซึ่งมีลักษณะเป็น

สถาบันอาชีวะ (Junior Col lege) ในปี 1946 เเละพัฒนาเป็น

มหาวิทยาลัยในปี 1955 โดยทางมหาวิทยาลัยมีบทบาทในการให้ความ

ร่วมมือกับโรงงานอุตสาหกรรมภายในท้องถิ่นเเละช่วยกระจายสินค้า



ออกสู่ตลาดนานาชาติ


2.	บทบาททางด้านกฎหมาย ทางเมืองมีความพยายามในการ

สงวนรักษาทรัพย์สินทางวัฒนธรรมเเละประเพณีของเมืองโดยการ



ออกกฎหมายเฉพาะภูมิภาคในการปกป้องรักษาทรัพย์สินทาง

วัฒนธรรมในปี 1949 ซึ่งส่งผลให้เมืองเริ่มมีเเนวทางของการเป็นเมือง

เเห่งวัฒนธรรมชัดเจนขึ้น เเละในปี 1968 ได้ออกกฎหมายเฉพาะ

ภูมิภาคในการปกป้องรักษาประเพณีของเมืองคานาซาวา ซึ่งเเต่เเรกนั้น

ได้เริ่มจากการปกป้องสภาพเเวดล้อมทางธรรมชาติเเละเขตวัด 



ต่อมาจึงได้ขยายผลเป็นการปกป้องสถาปัตยกรรม โดยเเนวทางในการ

รักษาประเพณีของเมืองไม่ใช่มีเพียงเเต่การรักษาเเต่สถาปัตยกรรม



ที่ได้รับการขึ้นทะเบียนในเขตอนุรักษ์เท่านั้น เเต่ทางเมืองยังให้การ 

สนับสนุนทางด้านการเงินเเก่การปรับปรุงอาคารที่ได้รับการขึ้นทะเบียน

นอกเขตอนุรักษ์อีกด้วย
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3. 	บทบาททางด้านกิจกรรม มีการสนับสนุนการจัดตั้งกิจกรรมที่มี

ความเกี่ยวข้องทางวัฒนธรรมอย่างหลากหลาย ยกตัวอย่างเช่น


	 (1) 	กิจกรรมที่เกี่ยวกับวรรณกรรมในปี 1973 ทางเมืองได้ก่อตั้ง

รางวัลวรรณกรรมเคียวโกะ อิซึมิ (Kyoka Izumi Literary 

Award) เเละรางวัลวรรณกรรมของชาวเมืองคานาซาวา 

(Kanazawa Citizen’s Literature Award) ซึง่เมอืงคานาซาวา 

นี้นับเป็นเมืองเเรกที่มีการให้การสนับสนุนรางวัลทางด้าน

วรรณกรรมระดับชาติอย่างเป็นทางการ


	 (2) 	กิจกรรมทางด้านสันทนาการมีการจัดตั้งวงออเครสตา
	

คานาซาวา (The Orchestra Ensemble Kanazawa) ในปี 

1988 โดยเป็นความร่วมมือระหว่างจังหวัดอิชิคาวาเเละ

เมืองคานาซาวา นับว่าเป็นวงออเครสตามืออาชีพกลุ่มเเรกใน

ประเทศญี่ปุ่น


	 (3) 	กิจกรรมในการอบรมเเละให้ความรู้เเก่คนในชุมชน ในปี 

1989 ทางเมืองได้จัดงานสัมนาเกี่ยวกับงานฝีมือของ



คานาซาวา อูทัทซึยามา (Utatsuyama Craft Workshop) 

เพื่อให้ชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในโครงการที่ทำการ



คดัเลอืกนกัเรยีนเพือ่เขา้มารบัการศกึษาหลกัสตูร 3 ปทีางดา้น 

งานเซรามิก เครื่องเคลือบ เครื่องโลหะ เเละงานเครื่องเเก้ว 

โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อที่จะฝึกฝนผู้สืบทอดเทคนิค



การทำงานฝีมือ อีกทั้งโครงการนี้ยังจัดทำหลักสูตรอบรม



การทำงาน ฝีมือเเบบโบราณสำหรับคนในชุมชนอีกด้วย


4.	บทบาทในการสร้างกระเเสความสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม

บทบาทต่างๆ ที่ได้กล่าวมาข้างต้นนั้นเป็นในเรื่องของการอนุรักษ์



ทรัพย์สมบัติทางประเพณีเเละวัฒนธรรม ซึ่งในการที่จะเป็นเมือง
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สร้างสรรค์ได้นั้นจำเป็นที่จะต้องทำการสนับสนุนอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ด้วย ทางเมืองคานาซาวาจึงได้จัดตั้งหมู่บ้านศิลปะชุมชน



คานาซาวา (Kanazawa Citizens’ Art Village) ขึ้นจากการปรับ 

ประโยชน์ใช้สอยโรงงานเก่า เพื่อเป็นพื้นที่ให้คนในชุมชนได้มีโอกาส



มาใช้เพื่องานสร้างสรรค์ โดยประกอบไปด้วยงานสัมนาต่างๆ ทางด้าน

การเเสดงดนตร ีศิลปะ อีกทั้งยังมีการจัดตั้งโรงเรียนช่างฝีมือคานาซาวา 

(Kanazawa Artisan School) เพื่อเป็นการรักษาเเละถ่ายทอดทักษะ

งานหัตถกรรมชั้นสูง โดยทางเมืองคานาซาวาเป็นผู้บริหารงานของ

หมู่บ้านศิลปะชุมชนคานาซาวาทั้งหมด


	 คานาซาวาเมืองสร้างสรรค์เเละยั่งยืน


ผู้ที่มีบทบาทในการสร้างให้เมืองคานาซาวาก้าวไปสู่การพัฒนา



ที่สร้างสรรค์เเละยั่งยืนประกอบไปด้วย 3 ภาคส่วน ได้เเก่


1.	ภาคผู้ประกอบธุรกิจ มีการจัดตั้งสมาคมความร่วมมือระดับ



ผู้บริหารเเห่งคานาซาวา (Kanazawa Association of Corporate 

Executives) ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีบทบาทสำคัญในการนำเสนอเเนวทางที่

เกี่ยวข้องกับการพัฒนาเมือง เเละเป็นผู้รวบรวมคนในชุมชนเเละ



ผู้บริหารท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องเพื่อที่จะนำข้อเสนอหรือเเนวทางเหล่านั้น



ไปปรับใช้ในเชิงปฏิบัติ อีกทั้งยังมีการจัดงานประชุมทางวิชาการที่มี

หัวข้อเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองโดยเน้นที่ปัญหาที่จะเกิดขึ้นในศตวรรษที่ 

21 เเละรูปเเบบเมืองเเบบไหนที่จะเหมาะสมต่อการก้าวไปสู่ศตวรรษ



ที่ 21 การจัดการประชุมวิชาการในครั้งนี้เป็นการรวบรวมนักวิจัย



เกี่ยวกับเมืองจากทั่วโลกผู้ซึ่งมีบทบาทในการวางนโยบายเมือง เเละ

ประชาชนทั่วไปที่มีความสนใจในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับเมือง โดยการ

จัดงานได้รับความร่วมมือจากหลากหลายเมือง ได้เเก่ เบอร์มิงเเฮม 

(Birmingham), อัมสเตอร์ดัม (Amsterdam), โบโลญญา (Bologna), 

โตเกียว (Tokyo), เกียวโต (Kyoto) เเละโยโกฮามา (Yokohama)
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2. 	ภาคประชาชน มีส่วนในการขับเคลื่อนทางด้านสิ่งเเวดล้อมเเละ

วัฒนธรรมของเมืองเป็นหลัก ยกตัวอย่างเช่น การต่อต้านการสร้าง

อาคารสูงในพื้นที่ที่ก่อให้เกิดผลเสียต่อวัฒนธรรม ทัศนียภาพเเละ



สิ่งเเวดล้อม โดยการขับเคลื่อนจากภาคประชาชนนั้นสามารถเเบ่งออก

ได้เป็น 2 เรื่อง ได้เเก่


	 -	 การเคลื่อนไหวด้านสิ่งเเวดล้อมได้มีการรวมตัวเพื่อเข้าร่วม

เป็นส่วนหนึ่ งของเครือข่ายสิ่ ง เ เวดล้อมเเห่งอิชิคาวา 

(Ishikawa Environment Network) ซึ่งมีการเสนอให้กำหนด

ปริมาณการใช้งานของรถยนต์ส่วนบุคคลในพื้นที่ เขต



ศูนย์กลางเมืองเเละฟื้นฟูการใช้งานของทางรถไฟ


	 - 	การเคลื่อนไหวด้านวัฒนธรรมมีการจัดตั้งเครือข่ายการละคร

เเห่งคานาซาวา (Kanazawa Drama Network) ขึ้นโดย



กลุ่มศิลปินที่มีการรวมตัวกันอยู่ที่หมู่บ้านศิลปะชุมชน ซึ่งมี

การออกเดินสายทั่วประเทศเพื่อเเสดงละครท้องถิ่น


3.	ภาคผู้บริหารท้องถิ่น นายกเทศมนตรีของเมืองได้มีการเสนอ

นโยบายการพัฒนาเมืองภายใต้ชื่ อคานาซาวาเมืองระดับโลก 

(Kanazawa World City Concept) ขึ้นในปี 1995 เเละได้รับการ



ตอบรับเป็นเเผนพัฒนาระยะยาวในปี 1996 โดยเป็นนโยบายที่เน้น



ให้เกิดความภาคภูมิใจในพื้นถิ่นซึ่งมีวัฒนธรรมที่โดดเด่นเเละยาวนาน

กว่า 400 ปี ในฐานะที่เป็นเมืองเเห่งความสงบสุขเเละไม่ได้รับความ



เสียหายจากสงคราม 
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บทสรุปการพัฒนาเมืองคานาซาวาสู่เมืองสร้างสรรค์


เมืองคานาซาวาเป็นเมืองที่มีรากเหง้าทางวัฒนธรรมที่ถ่ายทอดกัน

มาอย่างยาวนาน ศิลปะทั้งทางด้านหัตถกรรม อาหาร เเละการเเสดง

ล้วนได้รับการสืบทอดมาอย่างไม่ขาดช่วง เนื่องจากทางผู้นำเมืองตั้งเเต่

สมัยโบราณมีการพัฒนาทางด้านทรัพยากรบุคคลอย่างจริงจัง ทั้งการ

เชิญช่างฝีมือที่มีชื่อเสียงมาถ่ายทอดความรู้ เเละการจัดตั้งสถานศึกษา

เพื่อเป็นเเหล่งรวบรวมผู้ที่มีความรู้เเละสนใจในด้านการทำหัตถกรรม 

การพัฒนาทางด้านทรัพยากรบุคคลเหล่านี้ล้วนมีการดำเนินการอย่าง

ต่อเนื่องเเละพัฒนาขึ้นเรื่อยๆ จนยุคปัจจุบันสถานศึกษาเหล่านั้นได้รับ

การพัฒนาจนอยู่ ในรูปของมหาวิทยาลัยเเละสถาบัน ซึ่งมีความ



เข้มเเข็งเเละความพร้อมในการสนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์เเละงานศิลปะ

ท้องถิ่นสามารถก้าวไปสู่ตลาดนานาชาติได้ เมื่อสิ่งที่เป็นทรัพยากร

สำคัญในท้องถิ่นได้รับการอนุรักษ์เเละถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่ส่งผลให้การ

สร้างสรรค์มูลค่าเพิ่มของเมืองคานาซาวาสามารถเกิดขึ้นได้อย่าง

รวดเร็วเนื่องจากมีรากฐานของการพัฒนาที่เข้มเเข็ง อีกทั้งผู้มีบทบาท

ในการพัฒนาทั้งผู้ประกอบธุรกิจ ประชาชน เเละผู้บริหารท้องถิ่น 



ต่างดำเนินการพัฒนาเมืองด้วยความเข้าใจเเละเป็นไปในทิศทาง

เดียวกันส่งผลให้เมื่อมีการวางนโยบายทางวัฒนธรรมจึงได้รับการ

สนับสนุนที่ดีจากทุกภาคส่วน นอกจากนั้นเมืองคานาซาวายังมีการ



ต่อยอดเพื่อเชื่อมโยงอุตสาหกรรมท้องถิ่นกับภายนอกในระดับ

นานาชาติ ยกตัวอย่างเช่น การจัดการเเข่งขันงานฝีมือเเห่งคานาซาวา 

การประชุมงานฝีมือนานาชาติ ณ คานาซาวา พิพิธภัณฑ์ศิลปะร่วมสมัย

เเห่งศตวรรษที่ 21 ซึ่งการริเริ่มโครงการต่างๆ เหล่านี้ล้วนทำให้เกิด

การเปลี่ยนถ่ายความรู้จากพื้นถิ่นสู่ระดับสากล เเละยังส่งผลที่ดีต่อการ

พัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวอีกด้วย
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อนาคตเมืองสร้างสรรค์

บนรากฐานที่เข้มแข็ง


ของท้องถิ่นไทย






ทุนวัฒนธรรมและทุนมนุษย์: 


องค์ประกอบหลักของเมืองสร้างสรรค์บนรากฐานที่เข้มแข็งของท้องถิ่น


จากเศรษฐกิจชุมชนสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์


กายภาพเมืองสร้างสรรค์: 


ให้คุณค่ากับประวัติศาสตร์ สร้างสรรค์มูลค่าด้วยการฟื้นฟูและพัฒนา


การพัฒนาสู่เมืองสร้างสรรค์ที่ท้องถิ่นเลือกได้
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ทุนวัฒนธรรมและทุนมนุษย์: 

องค์ประกอบหลักของเมืองสร้างสรรค์บนรากฐาน

ที่เข้มแข็งของท้องถิ่น


การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์เป็นแนวทางการพัฒนาที่ให้ความสำคัญ

กับต้นทุนของท้องถิ่น เพราะรากฐานทางวัฒนธรรมและทรัพยากร

มนุษย์เป็นองค์ประกอบที่สำคัญที่สุดในการพัฒนา เป็นสารตั้งต้นที่

สามารถสร้างโอกาสในการเพิ่มมูลค่าและสร้างสรรค์มูลค่าของท้องถิ่นได้

อย่างยั่งยืน 


ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) หมายถึง ความหลากหลาย 

และคุณภาพของกิจกรรมทางวัฒนธรรม ศิลปะ และความคิดสร้างสรรค์

ในชีวิตประจำวัน ที่เป็นสิ่งที่มีอยู่แล้วในพื้นที่ ตั้งแต่งานศิลปวัฒนธรรม

พืน้บา้นทีม่กีารสบืทอดกนัมาเปน็ระยะเวลายาวนาน คา่นยิมของทอ้งถิน่ 

และวิถีชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะ และกระบวนการมีส่วนร่วมในการสืบสาน

วัฒนธรรมของท้องถิ่น เป็นต้น ทุนวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบที่ทำให้

แต่ละพื้นที่มีลักษณะพิเศษเฉพาะและมีอัตลักษณ์ที่เป็นของตัวเอง


ทุนมนุษย์ (Human Capital) หมายถึง ทรัพยากรมนุษย์ คนทุกกลุ่ม

ทุกวัยที่มีภูมิลำเนา อาศัยและประกอบสัมมาอาชีพในท้องถิ่น 



ซึ่งสามารถส่งเสริมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม การถ่ายทอดทักษะ 

และความรู้ รวมถึงการสร้างสรรค์แนวคิดใหม่ในสังคม ซึ่งเชื่อมโยงกับ

กลุ่มทักษะและความรู้ของท้องถิ่น ศักยภาพของทรัพยากรมนุษย์ และ

การเคลื่อนย้ายทุนมนุษย์เข้า-ออกในท้องถิ่น  


การสำรวจและประเมินทุนทางวัฒนธรรมและทุนมนุษย์ เป็น

กระบวนการในการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ขั้นแรกที่จะทำให้ผู้บริหาร



ท้องถิ่นสามารถเห็นต้นทุนทางวัฒนธรรมและทรัพยากรมนุษย์อย่าง
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ชัดเจน และเข้าใจถึงสถานภาพของท้องถิ่นเพื่อให้การกำหนดนโยบาย

การพัฒนาสอดคล้องกับสภาพความเป็นจริง





จากเศรษฐกิจชุมชนสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์


การสำรวจกลุ่มทักษะและกลุ่มเศรษฐกิจที่สามารถนำเข้าสู่

กระบวนการสร้างสรรค์มูลค่าเป็นขั้นตอนต่อมาที่สามารถทำให้

เศรษฐกิจของท้องถิ่นมีความเข้มแข็งและยั่งยืนได้ ผลิตภัณฑ์ที่มักใช้

วัตถุดิบในท้องถิ่น มีการใช้ภูมิปัญญา ทักษะและองค์ความรู้ที่ถ่ายทอด

จากรุ่นสู่รุ่น ตัวอย่างเช่นผลิตภัณฑ์ในพื้นที่บางกะเจ้าที่ได้กล่าวไปใน



บทที่ 2 เป็นหน่วยของเศรษฐกิจชุมชนที่มีศักยภาพในการพัฒนาเพื่อ

นำเข้าสู่กระบวนการสร้างสรรค์มูลค่า (Value Creation Process) 

กระบวนการดังกล่าว เริ่มตั้งแต่การสร้างสรรค์ความคิด (creation/

conception) เป็นขั้นเริ่มแรกของห่วงโซ่การสร้างสรรค์มูลค่า เกิดขึ้นเมื่อ

มีการพัฒนาความคิด หรือแนวคิดที่จะใช้ในการสร้างสรรค์ ขั้นตอนที่ 2 

คือขั้นตอนการพัฒนาการผลิต (production/reproduction) เป็นขั้นใน

การพัฒนาความคิดหรือแนวคิดในระดับที่สูงขึ้น เพื่อพัฒนาเป็น

ผลิตภัณฑ์ บริการ หรือการแสดงออกด้านอื่นๆ ขั้นตอนที่ 3 คือขั้นตอน

การตลาด และการจัดจำหน่าย (marketing and distribution) เป็นการ

โฆษณา ประชาสัมพันธ์เพื่อให้เป็นที่รู้จักเพิ่มมากขึ้น พร้อมทั้งพัฒนา

ระบบในการจัดจำหน่ายไปยังกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งอาจหมายถึงกลุ่ม

ลูกค้านอกพื้นที่ในระดับภูมิภาคหรือระดับนานาชาติ ขั้นตอนสุดท้ายคือ

ขั้นตอนการค้าปลีก และการบริโภค (Retail & Consumption) เป็น

กิจกรรมในการขาย เพื่อให้เกิดการบริโภคในกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 



จัดเป็นกิจกรรมสร้างมูลค่าเพิ่มอันดับสุดท้ายในห่วงโซ่การสร้างสรรค์

มูลค่า กระบวนการสร้างสรรค์มูลค่าสามารถเกิดขึ้นได้จากการร่วมกัน

ทำงานของคนในท้องถิ่น การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ หรือการ

ใช้ผู้เชี่ยวชาญจากภายนอกพื้นที่มาช่วยในกระบวนการ
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กายภาพเมืองสร้างสรรค์: 

ให้คุณค่ากับประวัติศาสตร์ สร้างสรรค์มูลค่าด้วยการ

ฟื้นฟูและพัฒนา


จากงานวิจัยของเออร์ไวน์ฟาวด์เดชั่นในปี ค.ศ.1998 (The James 

Irvine Foundation, 1998) ชี้ให้เห็นว่าสภาพแวดล้อมทางกายภาพ



มผีลโดยตรงตอ่การมปีฏสิมัพนัธแ์ละการสรา้งสรรคข์องมนษุย ์นอกจากนัน้ 

สภาพแวดล้อมทางกายภาพยังมีส่วนผลักดันและเอื้อให้เกิดความคิด

สร้างสรรค์และการสร้างนวัตกรรมที่มีผลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ผลการวิจัยดังกล่าวทำให้เราต้องตั้งคำถามกับท้องถิ่นว่า



ในปัจจุบันเราอยู่ในโลกที่เทคโนโลยีการสื่อสารมีความก้าวหน้า รวดเร็ว 

มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่ทันสมัย แต่เราพวกเราทุกคนอาศัยอยู่ในสภาพ

แวดล้อมเมืองแบบใด สภาพแวดล้อมแบบที่เราอยู่เป็นอุปสรรคและ



ไม่เป็นมิตรกับเราอย่างไร ปรากฏการณ์ที่กล่าวมาข้างต้นเป็นสิ่งที่เกิด

ขึ้นกับท้องถิ่นและเมืองต่างๆ ทั่ วโลก   แต่มิ ได้หมายความว่า



สภาพแวดล้อมกายภาพในอนาคตจะดีขึ้นไม่ได้


ทุกท้องถิ่นมีต้นทุนทางประวัติศาสตร์ที่ปรากฎผ่านกายภาพเมือง



ที่ชัดเจน ทุกองค์ประกอบกายภาพเมืองไม่ว่าจะเป็นวัด อาคารทาง

ประวัติศาสตร์ ขนาดความกว้างถนน ตรอก ซอย สิ่งเหล่านี้นับเป็น

สินทรัพย์กายภาพเมืองที่จับต้องได้ เป็นสารตั้งต้นของการพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์ที่ดีที่สุด เป็นฮาร์ดแวร์ของเมืองที่สร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ

ให้กับเมืองและประชากรเมือง เมืองสำคัญของโลกหลายเมือง 



ไม่ว่าจะเป็นเมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ เมืองแห่งการสร้างสรรค์

นวัตกรรม หรือเมืองท่องเที่ยว ต่างให้ความสำคัญกับสินทรัพย์กายภาพ

เมืองในทุกมิติ การให้ “คุณค่า” กับทุกองค์ประกอบกายภาพเมืองเพื่อ

ให้ประชากรเมืองได้ตระหนักถึงความสำคัญ เพราะกายภาพเมืองคือ
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ความเป็นตัวตนของเมืองและประชากรเมือง “มูลค่า” ทางเศรษฐกิจ

ของเมืองไม่ว่าจะเป็นอุตสาหกรรม การบริการ หรือการท่องเที่ยว ล้วน

แต่อาศัยทุกองค์ประกอบของกายภาพเมืองทั้งสิ้น เมื่อ “มูลค่า” ทาง

เศรษฐกิจคือเป้าหมาย ทุกภาคส่วนต้องเริ่มรู้จักให้ “คุณค่า” กับ

กายภาพเมืองเพราะ “คุณค่า” ของกายภาพเมืองคือ “มูลค่า” ของ

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของท้องถิ่นในอนาคต


การให้คุณค่ากับองค์ประกอบของกายภาพเมืองเป็นกระบวนการ



ที่ต้องอาศัยหลายกลไกประกอบกันเพื่อให้เกิดการรับรู้ และตระหนัก



ในกลุ่มประชากรในท้องถิ่นซึ่งเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่สำคัญที่สุด 



ภาครัฐและภาควิชาการเป็นกลุ่มที่ต้องนำเสนอกลไกที่เป็นภูมิคุ้มกัน 



ไม่ว่าจะอยู่ในรูปของเทศบัญญัติที่มีความชัดเจนในการบังคับใช้และ

สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ในการอนุรักษ์และพัฒนาเมือง เทศบัญญัติ



ที่เอื้อให้เกิดการผสมผสานระหว่างอดีตและอนาคตอย่างสมดุลดังที่

พบเห็นได้ในหลายเมืองสำคัญในทวีปยุโรป หรือการกำหนดวิสัยทัศน์

เมืองอย่างสร้างสรรค์ที่ต้องให้เวลาอย่างเพียงพอ ไม่ใช่กระบวนการหา

วิสัยทัศน์ที่ต้องดำเนินการให้แล้วเสร็จภายใน 3 เดือน 6 เดือน และต้อง

ไม่ใช่กระบวนการที่ทำโดยผู้บริหารเมืองหรือนักวิชาการแต่เพียงลำพัง

แต่เป็นกระบวนการที่มุ่งเน้นการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนในท้องถิ่น

และจากคนทุกกลุ่มทุกวัยอย่างแท้จริง 





การพัฒนาสู่เมืองสร้างสรรค์ที่ท้องถิ่นเลือกได้


ในปั จจุ บั น การพัฒนาท้ อ งถิ่ นอยู่ ใ นสภาวะที่ ท้ าทายที่ สุ ด 

กระบวนการเปลี่ยนแปลงเป็นเมืองของท้องถิ่นอย่างรวดเร็ว  (Rapid 

urbanization) การเคลื่อนย้ายของกลุ่มทุนจากเมืองหลวงที่เล็งเห็น

โอกาสทางเศรษฐกิจและการบริโภคของประชากรทำให้วิถีชีวิตดั้งเดิม

เริ่มเปลี่ยนแปลงไป เป็นช่วงเวลาที่ผู้บริหารท้องถิ่นและประชาคมต้อง
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ตั้งคำถามกับอนาคตของพื้นที่ตนเองว่าภายใต้ปัจจัยทางเศรษฐกิจ และ

พลวัตที่มีอิทธิพลกับท้องถิ่น อะไรคือสิ่งที่เหมาะสมและให้ประโยชน์

สูงสุดแก่ท้องถิ่นในระยะยาว การพัฒนาท้องถิ่น/เมืองในปัจจุบัน



มีรูปแบบที่หลากหลายและมีตัวอย่างของการพัฒนาที่ให้ผลตอบแทน

ทางเศรษฐกิจสูงแต่ส่งผลกระทบต่อกายภาพเมืองน้อย การพัฒนาเมือง

สร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นอีกหนึ่งทางเลือกที่ให้คุณค่า



กับวิถีชีวิตดั้งเดิมของท้องถิ่น มุ่งพัฒนาเศรษฐกิจบนศักยภาพและ



ภูมิปัญญาผ่านกระบวนการสร้างสรรค์มูลค่าที่ เชื่อมโยงเศรษฐกิจ



ท้องถิ่นกับเศรษฐกิจเมือง และเชื่อมเศรษฐกิจเมืองกับเศรษฐกิจโลก 

การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์จึงเป็นหน้าที่ของผู้ที่มีส่วนในการกำหนด

อนาคตของกายภาพของท้องถิ่น ตั้งแต่ผู้บริหารท้องถิ่น กลุ่มนักคิด



นักเคลื่อนไหว จนถึง “ประชาชน” ทุกกลุ่มทุกวัยที่มีส่วนกำหนด

อนาคตของท้องถิ่นมากที่สุด ที่จะร่วมกันคิดและกำหนดเป้าหมาย



ร่วมกันเพื่อให้เกิดผลที่เป็นรูปธรรม


เมื่อมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจที่มาจากการให้คุณค่าทางวัฒนธรรมและ

การสร้างสรรค์ของท้องถิ่นคือความสมดุลรูปแบบใหม่ (พีรดร แก้วลาย, 

2556) การพัฒนาเมืองสร้างสรรค์และการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

จึงเป็นสิ่งที่ส่งเสริมกัน ความสมดุลระหว่างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจและ

การให้คุณค่าทางวัฒนธรรมและทรัพยากรมนุษย์จะเป็นกรอบการ

พัฒนาที่มีส่วนสำคัญในการกำหนดทิศทางการพัฒนาท้องถิ่นที่เป็นผล

มาจากการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่กับการพัฒนากายภาพเมืองอย่าง

สร้างสรรค์ในระยะยาว ความสมดุลดังกล่าวจะสามารถรักษา หล่อเลี้ยง 

และสร้างสรรค์มูลค่าสินทรัพย์ของท้องถิ่นอย่างยั่งยืนต่อไป
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หลักสูตรผูบริหารระดับสูงดานการพัฒนาภาวะผูนํา 

(ทุน กพ.) 

2542  มหาวิทยาลัยโคลัมเบีย ประเทศสหรัฐอเมริกา 

วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต การออกแบบสถาปตยกรรมขั้นสูง 

2541         สถาบันสถาปตยกรรมแหงแคลิฟอรเนียตอนใต ประเทศสหรัฐอเมริกา 

สถาปตยกรรมศาสตรบณัฑิต 

 
ความเชี่ยวชาญ 

 การวางผังและพัฒนาพ้ืนที่เชิงกลยุทธ 

 การวางผัง และการออกแบบสภาพแวดลอมเพ่ือสงเสริมการเรียนรู การมี
ปฏิสัมพันธ และการสรางสรรคนวัตกรรม 

 การวางผังและแผนพัฒนาเมืองสมัยใหมเพ่ือเพิ่มศักยภาพการแขงขันและการ
พัฒนาอยางย่ังยืน 

 การวางผังและแผนพัฒนากลยุทธพื้นที่เชิงพาณิชย  

 การออกแบบชุมชนเมือง และการออกแบบสถาปตยกรรม 
งานวิจัย 

 
ดานการพัฒนาเมืองสรางสรรค และการสรางสรรคนวัตกรรม 

 
2554   โครงการศึกษาแนวทางการพัฒนาจังหวัดเชียงใหมสูเมืองสรางสรรค 

ทุนวิจัยจากศูนยสรางสรรคงานออกแบบ(TCDC) สํานักงานบริหารและพัฒนาองค
ความรู (OKMD) สํานักนายกรัฐมนตร ี
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


2553	“เกาะเล็กเรื่องใหญ่” เจาะท้องถิ่นสินทรัพย์สร้างสรรค์บางกะเจ้า สาขา


		  สถาปัตยกรรม และหน่วยวิจัยเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการ


		  ผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ความร่วมมือกับมูลนิธิชัยพัฒนา

2552	6 พืน้ทีส่รา้งสรรคก์รงุเทพมหานคร สาขาสถาปตัยกรรม และหนว่ยวจิยัเมอืง 


		  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 


		  ความร่วมมือกับศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC)

2551	แนวพื้นที่เส้นทางสร้างสรรค์กรุงเทพมหานคร 

		  ด้านการพัฒนาพื้นที่เชิงพาณิชย
์
2550-2551	 คอมมูนีตี้มอลล์ในประเทศไทย: พัฒนาการและการเปลี่ยนแปลง 

2546-2550	 วิถีเมืองกับการค้าปลีกสมัยใหม่: ความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน


				    ระหว่างธุรกิจค้าปลีกกับรูปทรงของเมืองในกรุงเทพมหานครและ

				    วิทยานิพนธ์ระดับปริญญาเอก มหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด 	 

2543-2546	 ศูนย์การค้ากับการล่มสลายของศูนย์ชุมชนท้องถิ่นเดิม: 

				    การนำเสนอศูนย์ชุมชนรูปแบบใหม่ทุนวิจัยจากสภาวิจัยแห่งชาติ

		  ด้านการออกแบบสถาปัตยกรรม

2544-2546	 พเิคราะหส์ถาปตัยกรรม: สูค่วามเขา้ใจพืน้ฐานทางสถาปตัยกรรม 

				    ร่วมกับ อาจารย์ศรีศักดิ์ พัฒนวศิน ทุนวิจัยจากฝ่ายวิชาการ 


				    มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์



ผลงานทางวิชาชีพที่เกี่ยวข้องกับความเชี่ยวชาญด้านการวางผัง

และการพัฒนาพื้นที่เชิงกลยุทธ
์
2013	Savannakhet Town Center Development, Lao PDR

2012	การศึกษาความเป็นไปได้พื้นที่ถาวรของศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ

2011	PTT Innovation Park Master Plan, Wangnoi, Ayutthaya.   

		  (collaboration with Design + Develop, FTS Bangkok, 

		  DSBA, INTERPAC.)

2011	Ratchaprasong City Place, Winner, Master Plan for Crown Properties   

		  Site in Ratchaprasong. (collaboration with Michael Freedman, FTS 	
		  Bangkok.)

2010	Bangkok Skyl ine, Skywalk Extension from Ploenchit Road to 


		  Petchburi Road. (collaboration with Michael Freedman, FTS Bangkok 


		  and Pranisa Boonkam, DSBA Landscape)

2010	University of Thai Chamber of Commerce, Nonthaburi, Master Plan 


		  Proposal by Design + Develop 

2009	Capital Market Center, Rachadapisek,  Master Plan Proposal by 


		  Design + Develop 




173เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


2008 	Gaysorn Properties Redevelopment 

2009	Centerpoint Development, Lasal Headquarter 



ประสบการณ์ด้านการสอน และการบริหาร 

2543-ปัจจุบัน	 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง 

				    มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

     			   อาจารย์ประจำสาขาสถาปัตยกรรมศาสตร์

2550-2552	 รองคณบดีฝ่ายวิจัย

     			   ประธานคณะกรรมการพัฒนาวิชาการและวิจัย

     			   ประธานคณะกรรมการดำเนินงานประชาสัมพันธ์

2545-2546	 รองคณบดี

2545-2546	 รองประธานคณะกรรมการพัฒนาวิชาการและวิจัย

2544-2546	 ประธานคณะกรรมการวิเทศสัมพันธ์ ประชาสัมพันธ์ และ

				    ทรัพยากรบุคคล

2547-2549	 Harvard University, Graduate School of Design, Cambridge, USA

				    Teaching Fellow

2542 			  Columbia University, Graduate School of Architecture 


				    Planning and Preservation, New York, USA

				    Assistant Critic (Graduate Level Design Studio, Summer 


				    and Fall Semester)

2540			   Southern California Institute of Architecture (SCI-Arc), 

  				    Los Angeles, USA

				    Teaching Assistant (3rd Year Undergraduate Level Design 


				    Studio)



อาจารย์พิเศษ

2553-ปัจจุบัน	 คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

				    โครงการปริญญาโท สาขาการบริหารจัดการสาธารณะสำหรับ


				    นักบริหาร (EPA)

2553-ปัจจุบัน	 สถาบันพระปกเกล้า 

				    วิทยาลัยพัฒนาการปกครองท้องถิ่น

2553-ปัจจุบัน	 มหาวิทยาลัยแห่งมลรัฐโคโลราโด เมืองเดนเวอร์ 

				    วิทยาลัยสถาปัตยกรรมและผังเมือง ประเทศสหรัฐอเมริกา

				    (University of Colorado, Denver, College of Architecture 


				    and Planning)

				    กรรมการวิทยานิพนธ์ระดับปริญญาเอก
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เ มื อ ง ส ร้ า ง ส ร ร ค์ :

แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


2553-ปัจจุบัน	 มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

2551-ปัจจุบัน	 มหาวิทยาลัยรังสิต



ผลงานวิชาการที่ได้รับการเผยแพร
่
2010	“Reinvigorating City: Striving Bangkok’s Creative Assets to Enhance 

the City’s Competitiveness in South East Asia Region” Spaces & 
Flows Conference, December 4-5, 2010, University of California, 
Los Angeles, USA 


2009	“6 Creative Spaces in Bangkok: Jatujak, Thonglor, Siam Square, 
Town in Town, RCA, and Sukhumvit” in proceeding of the Bangkok 
Creative City Skills Mapping Symposium, TCDC, Thailand 


2008	“Community Mall and its Influences on the Re-shaping of Bangkok 
Urbanism” in proceeding of the 5th Great Asian Streets Symposium: 
A Public Forum of Asian Urban Design, theme FUTURE | ASIAN | 
SPACE, Singapore 


2007	“Housing, Modern Retail, and Sprawl: The Suburbanization in 
Northeast Bangkok” in proceeding of the International Conference on 
Built Environment in Developing Countries, Penang, Malaysia


2007	“Shopping District as Urban Catalyst: The Evolution of Bangkok’s 
Central Shopping District (BCSD)” in proceeding of the Ninth Asian 
Urbanization Conference, Chuncheon, Republic of Korea


2005	“Modern Trade Urbanism: The Retail Mega-Project of Bangkok, 
Thailand” in proceeding of The Sixth International Symposium on 
Asia Pacific Architecture, Shanghai, China


2004	“SOLID SPONGE” in art4d magazine, February 2004

2003	“SOAP/DISH: PEERADORN + ADD” in Mini-Mart: publication of 

art4d project in Architect’03, 23-27 April 2003, Impact Exhibition 
Center. September 2003


2003	“Digesting Architecture: Toward Fundamental Understanding in 
Architecture” (with Srisak Pathanawasin) in The First Architecture 
Academic Council of Thailand Conference, Kasetsart University. May 
2003


2002	“Shopping Center: Spectacle of Consumption, Abstract Machine and 
Urbanism in 21st Century” In Journal of Architectural Research and 
Studies(JARS), Thammasat University. 1/2002
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


2002	“Development Strategy in Academic and Profession of Interior 
Architecture for Thai Society” in proceeding of The First Interior 
Architecture Academic Council of Thailand Conference 2002. 


2001-2003	 4+2 Work and Activities Vol.1-2, Faculty of Architecture 
and Planning, Thammasat University, Editor	 


2000	“New Paradigm in Thai Residential Design” in The First International 
Conference in Architecture Culture, Schenzen, China.




ดร. ทิพย์สุดา จันทร์แจ่มหล้า     



ประวัติการศึกษา	

2548	ครุศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิธีวิทยาการวิจัยการศึกษา                                 

		  คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

2543	วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (การวิจัยพฤติกรรมศาสตร์ประยุกต์)   

		  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร

2537	พยาบาลศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยบูรพา

	 

ประสบการณ์/ ความเชี่ยวชาญพิเศษ

	 -	 Quantitative Research Methodology 

		  (Education, Social Sciences, Social Psychology)

	 -	 Statistical Design: Univariate and Multivariate Analysis

	 -	 Data Analysis with SPSS/FW, LISREL Program, HLM 



ประวัติการทำงาน	 

2546-ปัจจุบัน	 อาจารย์ประจำ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  

				    มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

2544-2546	 หัวหน้าหน่วยพัฒนาคุณภาพ โรงพยาบาลลาดพร้าว กรุงเทพฯ

2541-2544	 นักเวชสถิติภาควิชากุมารเวชศาสตร์  

				    คณะแพทยศาสตร์ศิริราชพยาบาล

2539-2546	 นักวิจัยในโครงการวิจัยแม่บท : การวิจัยและพัฒนาระบบ


				    พฤติกรรมไทย สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ



ผลงานวิชาการ 	

2554	 โมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของการนำผลวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการ

ทำงานของอาจารย์มหาวิทยาลัย (หัวหน้าโครงการ) ทุนสนับสนุนนักวิจัย
รุ่นใหม่ สกว.


110 | เมืองสรางสรรค: แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพยสรางสรรคทองถิ่นไทย 
 

ดร. ทิพยสุดา จันทรแจมหลา      

ประวัติการศึกษา  

2548    ครุศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิธีวิทยาการวิจัยการศึกษา                                 
คณะครุศาสตร   จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2543    วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (การวิจัยพฤติกรรมศาสตรประยุกต)    

            มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ   ประสานมิตร 

2537 พยาบาลศาสตรบัณฑิต    มหาวิทยาลัยบูรพา  

ประสบการณ/ ความเชี่ยวชาญพิเศษ 

- Quantitative Research Methodology (Education, Social Sciences, Social 
Psychology) 

- Statistical Design: Univariate and Multivariate Analysis 
- Data Analysis with SPSS/FW, LISREL Program, HLM  

ประวัติการทํางาน  

2546 – ปจจุบัน   อาจารยประจํา  คณะสถาปตยกรรมศาสตร  

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

2544 – 2546  หัวหนาหนวยพัฒนาคุณภาพ  โรงพยาบาลลาดพราว  กรุงเทพฯ 

2541 -- 2544   นักเวชสถิติภาควิชากุมารเวชศาสตร  คณะแพทยศาสตรศิริราช

พยาบาล 

2539 – 2546    นักวิจัยในโครงการวิจัยแมบท : การวิจัยและพัฒนาระบบพฤติกรรม

ไทย สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาต ิ

ผลงานวิชาการ   

2554   โมเดลความสัมพันธเชิงสาเหตุของการนําผลวิจัยไปใชประโยชนในการทํางานของ
อาจารยมหาวิทยาลัย (หัวหนาโครงการ) ทุนสนับสนุนนักวิจัยรุนใหม สกว. 

2554 โครงการศึกษาแนวทางการพัฒนาจังหวัดเชียงใหมสูเมืองสรางสรรค  (นักวิจัย
รวม)ทุนสนับสนุนการวิจัยจากศูนยสรางสรรคงานออกแบบ(TCDC) สํานักงาน
บริหารและพัฒนาองคความรู (OKMD) สํานักนายกรัฐมนตร ี
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แนวทางการพัฒนาเมืองจากสินทรัพย์สร้างสรรค์ท้องถิ่นไทย


2554	 โครงการศึกษาแนวทางการพัฒนาจังหวัดเชียงใหม่สู่เมืองสร้างสรรค์ 


(นักวิจัยร่วม)ทุนสนับสนุนการวิจัยจากศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 
(TCDC) สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (OKMD) สำนักนายก
รัฐมนตรี


2553	 โครงการศึกษาแนวทางการพัฒนากรุงเทพฯสู่เมืองสร้างสรรค์ (นักวิจัย
ร่วม) ทุนสนับสนุนการวิจัยจากศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) 
สำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (OKMD) สำนักนายกรัฐมนตรี


2550	ปัจจัยบ่งชี้ด้านการบริหารจัดการและการจัดการศึกษาที่มีต่อการพัฒนา
สถาบันอุดมศึกษาเพื่อพัฒนาท้องถิ่น: กรณีศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฎ
นครปฐม  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัย
ธรรมศาสตร์ (หัวหน้าโครงการวิจัยย่อย)


2549	การวิจัย “การประเมินอภิมาน (meta evaluation) กิจกรรมโครงการ


เร่งสร้างคุณลักษณ์ที่ดีของเด็กและเยาวชนไทย” (หัวหน้าโครงการวิจัย
ย่อย) ในโครงการวิจัยเร่งสร้างคุณลักษณ์ที่ดีของเด็กและเยาวชนไทย


คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.


2549	การวิจัย “CROSS-LEVEL INTERACTION AMONG SPILLOVER, 
KNOWLEDGE SOURCE AND RECIPIENT CHARACTERISTICS ON 
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